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Editorial

Vazena odborna verejnost’, vazeni Citatelia a
citatelky,

s potesenim vam predstavujeme nové cislo
casopisu Dot.comm, dnes uz etablovaného a
respektovaného  casopisu  urceného  pre
prezentaciu vysledkov vedeckého badania v

oblasti medialnej a marketingovej komunikacie.

Desiaty rocnik, ktory sa uzatvara druhym
¢islom, je dokazom, ze casopis dokazal prezit’
aj v naro¢nych pandemickych ¢asoch. Vd’aka a
uznanie patri nielen redakénému timu a
recenzentom, ale predovsetkym autorom, ktori
casopis tvoria predovsetkym. Skutocnost’, ze o
platformu Dot.comm je z ich strany velky
zaujem je zaroven velkym zavizkom redakcnej
rady pre pokracujice snahy o indexaciu a d'alsi
rast kvality periodika.

Aktualne cislo obsahuje pat’ stadif. Aktualnou

témou green marketingu v spojeni s
infuencermi zaobera Lucia Kuderova =z
Filozofickej fakulty Univerzity Konstantina

Filozofa v Nitre. Autorkinou ambiciou je
poukazat’ na to, ako sa slovenski influenceri v
praxi stavaju k ekologickym témam, a ktoré
prvky ich komunikacie mozno hodnotit’ ako
najefektivnejsie. Medidlnou gramotnostou a
kritickfm myslenim v aplikdcii na oblast’
radiacnej ochrany sa venuje Eva Niklesova,
pracovnicka Metropolitnej univerzity v Prahe.
Izabela Chmurova z Vysokej Skoly kreativne;
komunikacie v Prahe sa venuje kreativite
pracovnikov v komunika¢nych agentarach,
konkrétnejsie faktorom fyzickej aktivity, ktory
analyzuje ako obohacujuci element tvorivosti.
Daniel Stehlik z Fakulty humanitnych vied
Zilinskej univerzity sa zaoberi vojnovou
fotografiou v kontexte aktualnej medialnej

komunikacie, pricom explicitne reaguje na
vojnovy konflikt na Ukrajine. A napokon, Lucia
Furtakova z Fakulty masmedialnej komunikacie
Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave sa
zameriava na fenomén rasovej diverzity v
aktualnej faze filmového univerza spolocnosti
Marvel.

Prispevky obsiahnuté v aktudlnom disle
casopisu tak vytvarajd mozaiku relevantnych
tém spojenych s oblastami marketingove;j
komunikacie a medialnych stadii. V mene celej
redakcie verim, ze Citatel ocen{ ich tematicka

roznorodost’ a odbornt a vedecku kvalitu.

Peter Mikulas
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Editorial

Dear professional public, dear readers,

we are pleased to present you the new issue of
Dot.comm, a well-established and respected
journal dedicated to presenting the results of
scientific research in the field of media and

marketing communication.

The tenth volume, which concludes with the
second issue, is proof that the journal has
managed to survive even in challenging
pandemic times. Thanks and appreciation go
not only to the editorial team and reviewers,
but above all to the authors who make up the
journal in the first place. The fact that they are
very interested in the Dot.comm platform is
also a great commitment of the editorial board
for the continued efforts for indexing and

turther growth of the quality of the journal.

The current issue contains five studies. Lucia
Kucerova from the Faculty of Arts of the
University of Constantine the Philosopher in
Nitra deals with the current topic of green
marketing in connection with infuencers. The

author's ambition is to show how Slovak
influencers approach ecological topics in
practice and which elements of their

communication can be evaluated as the most
effective. Media literacy and critical thinking as
applied to radiation protection is discussed by
Eva Niklesova, a researcher at the Metropolitan
University in Praguelzabela Chmurova from
the University of Creative Communication in
Prague discusses the creativity of workers in
communication agencies, more specifically the
factors of physical activity, which she analyses
as an enriching element of creativity.Daniel
Stehlik from the Faculty of Humanities of the
University of Zilina deals with war photography

in the context of current media
communication, explicitly responding to the
war conflict in Ukraine.Finally, Lucia Furtakova
Mass  Media
Communication at the University of St. Cyril
and Methodius

phenomenon of racial diversity in the current

from the Faculty of

in Trnava focuses on the
phase of the Marvel Cinematic Universe.

The contributions included in the current issue
of the journal thus form a mosaic of relevant
topics related to the fields of marketing
communication and media studies. On behalf
of the entire editorial team, I believe that the
reader will appreciate their thematic diversity
and professional and scientific quality.

Peter Mikulas
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GREENFLUENCERI V PROSTREDI SOCIALNE] SIETE INSTAGRAM A ICH VPLYV
NA EKOLOGICKU GRAMOTNOST GENERACIE Z.

(GREENFLUENCERS IN THE ENVIRONMENT OF THE SOCIAL NETWORK INSTAGRAM
AND THEIR INFLUENCE ON ECOLOGICAL LITERACY GENERATION Z.

Lucia Kucerova
Filozofickd fakulta, Univerzita Konstantina Filozofa v Nitre
Tr. A. Hiinku 1, 949 01 Nitra, Slovensko, +421 907 476 333, lucia.kucerova@ukf-sk

ABSTRAKT

Prispevok sa zaobera greeninfluncermi a identifikuje do akej miery informuju o ekologickych témach a vzdelavaju verejnost’. V
prispevku st stanovené dve hlavné vyskumné otazky a nickolko podotizok, pricom sa vyuziva kombinacia kvantitativnej a
kvalitativnej obsahovej analyzy. Zistenia ukdzali interindividualne variabilny pristup greeninfluencerov k pravidelnému
pridavaniu prispevkov venujicim sa ekologickym témam a vzdelavaniu. Zistenia s diskutované a st nazancené implikicie pre
tedriu a prax.

Klticové slovd: ekologicka gramotnost’, greenfluencer, Instagram, klimaticka kriza, socidlne média.

ABSTRACT

The paper deals with greenfluncers and identifies the extent to which they inform about environmental issues and educate the
public. The paper sets out two main research questions and several sub-questions, using a combination of quantitative and
qualitative content analysis. The findings revealed interindividually variable attitudes of greeninfluencers towards regularly
posting on environmental topics and education. Findings are discussed and implications for theory and practice are suggested.

Key words: ecological literacy, greenfluencer, Instagram, climate crisis, social media.

1. Uvop komunikacie greenfluencerov na Slovensku

avintenciach vyskumnych zisteni sme sa

Komunikacia ekologickych snazili predostriet’ mozné . sposoby  vplyvu
a environmentalnych tém rastie aj voblasti ~ gteenfluencerov na ekologicku gramotnost
vyskumov  a odbornych  ¢linkov  naprie¢ generacie  Z ako  kohorty, ktora sa do

digitalneho sveta uz narodila a podl'a viacerych

vedeckymi disciplinami ako st psycholégia, — &ttt na . L viactyes
stadif je tou, ktora je socialnymi médiami

sociologia, medialne $tadia, politolégia ¢i

priamo ekolégia. Prave rozne ekologické vyzvy
a opatrenia v poslednych desat’ro¢iach su
prileZitost’ou pre odbornikov z réznych oblasti,
aby sa kriticky zamysleli nad sdacasnymi
metodologickymi postupmi a vyskumami, ktoré
mozu predstavovat’ signifikantné zistenia nielen
pre akademickd obec, ale aj pre Siroka
verejnost’. My sme sa pozreli na sposob

ovplyvfiovana najviac.

Podl'a N. Topalovej (2021) je vo vyuzivani
socialnych médii dlhodobo viditelny rozdiel
naprie¢  generaciami. Podla nej generacia
Z uprednostnuje video obsah a dava prednost’
skor socialnym médiam ako TikTok, Youtube
a Instagram. Jej slova potvrdzuje aj prieskum
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Insider (2019), ktory zistil, ze Instagram
a Youtube su dlhodobo najobltubenejsie
socialne média generacie Z v USA. Totozné
zistenia priniesol aj prieskum spoloc¢nosti
Morning Consult (2022), ktory sa venoval
sposobom interakcie s influencermi a typu
obsahu, ktory vekové kohorty uprednostiuju.
Prave vyssie spominané tri socidlne média
avideoobsah na nich je podla vysledkov
prieskumu budicnost’'ou pre influencerov a ich
content marketing, pretoze na generaciu
7. a milenialov ma videobsah na TikToku,
Instagrame a Youtube najvacsi vplyv. Podla N.
Topalovej (2021) je prave zistovanie vplyvu
instagramovych influencerov na generaciu Z
dolezitym krokom k priblizeniu sa zmyslania
tejto generacie, ktora je technologicky zdatna
a Instagram  denne  vyuziva.  Pravidelné
vyuzivanie Instagramu na Slovensku potvrdzuje
aj prieskum spoloc¢nosti Godinsight (2021),
ktory ukazuje, ze respondenti vo veku 15 az 26
rokov vyuzivaju Instagram niekolkokrat denne.
Taktiez sa v prieskume  od
spolo¢nosti Datareportal (2022) stal Instagram
najvyuzivanejsim  socidlnym  médiom na
zdielanie fotografiii a videf.

celosvetovo

A. Khareova (2013) tvrdi, ze prave zvyseny
zaujem o ekologicku tematiku v spoloc¢nosti
posobi ako impulz aj pre zeleny marketing,
kedy sa r6zne podniky a institicie snazia svojim
ekologickym  zmysl'anim a zavizkom voci
zivotnému prostrediu odlisit’ na konkurecnom
tthu aziskat tak rovnako ekologicky
zmyslajucich zakaznikov. Zeleny marketing na
socialnych siet’ach zaraduju J. Sanchez Torres
et al. (2021. online) medzi tzv. social
responsibility marketing (SRM), ktory definuju
ako ,,implementdcin marketingovych stratégii, ktorych
cielom je vytvorit’ a menit’ spotrebitelské spravania

smerom R socidlne a environmentalne odpovednosti.

Aj pri zelenom marketingu stupa tendencia
vyuzivania influencerov na reklamu znaciek.
Influencerom moze byt podla D. Esberovej
a J. Wongovej (2020) v podstate ktokol'vek, kto
ma na socialnych siet’ach sledovatel'ov. Podl’a S.
Gupta aR. Mahajana (2019) prave mikro
a makro influenceri su idedlnym rieSenim pre

znacky, ktoré chcu ziskat’ generaciu Z, a
to vdaka  autentickosti  a doveryhodnosti
takéhoto typu influencerov, pretoze generacia
Z viac pocuva Tudi, sktorymi sa dokaze aj
hodnotovo  stotoznit’. Mikro influencerov
definuje reklamna agentdra Invelity (2021) ako
influencerov s poc¢tom sledovatel'ov do 10 tisic
a makro influencerov do 100 tisic.

D. Esberova a]. Wongova (2020) rozlisuju
influencerov, aj na zaklade obsahu, ato na
influencerov, ktori su celebritami z prostredia
filmu, hudby, televizie a influencerov, ktori su
odbornikmi z odvetvia, myslienkovymi lidrami
alebo tvorcami obsahu v roznych $pecifickych
oblastiach a témach aich profily si vyuzivané
na $irenie informacii k tymto témam. Po takto
$pecializovanych influenceroch siahaju aj rozne
spolo¢nosti  a organizacie, ktoré chcti svetu
odovzdat’ svoju myslienku. Podla M. Pittmana
a A. Abellovej (2021) jednou zo znamych
influencer skupin su aj tzv. greenfluenceri,
ktorych autori definuju ako osoby podporujice
udrzatelny  Zivotny  §tyl  a ekovedomie
v spolocnosti. Hovori sa im influenceri Zijaci
zeleno (green living influencers) alebo skratene
greenfluenceri. Podl'a S. N. Bedardovej a C.
Tolmieovej (2018) maja greenfluenceri znacny

vplyv  na  svojich  followerov v zmysle
pozitivneho  presvied¢ania  k ekologickému
a enviromentalne vhodnému spravaniu.

Zaroven ako uvadzaja H. Khalidova aS.
Jalaliova (2019) najefektivnejsi vplyv na Tudi
maju influenceri, ktori preukazuji dlhodobo
angazovanost’ a znalost’ v tematike, ktord chca
propagovat’, ¢o je ulohou aj greenfluencerov.
Zaroven vsak dodavaju, ze existuje minimum
stadif, ktoré by sa zaoberali vplyvom
Instagramu a greenfluencerov na ekologické
povedomie.
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2. METODOLOGIA VYSKUMU

Prave pre teoretické vychodiskd spomenuté
vyssie povazujeme za signifikantné venovat’ sa
vplyvu greenfluencerov na generaciu Z, comu
sme prisposobili aj vyskumny ciel, a to zistit’,
ako  komunikuji o ekologickych  témach
slovenski greenfluenceri na socialnej sieti

Instagram.

2.1. Ciastkové ciele

Na zaklade hlavného vyskumného ciel'a sme si
zvolili ¢iastkové ciele, a to:

- vyhl'adat’ adekvatny vyskum venujici sa
vplyvu influencerov na Slovensku v oblasti
ckologie;

- zistitt pocet prispevkov zameranych na
ekologick tematiku u troch najvplyvnejsich
greenfluencerov na Slovensku;

- zistit, do akej miery vybrani greenfluenceri
vyuzivaju zdroje a stadia na podporu svojich
tvrdeni ado akej miery sa snazia Ccitatela
vzdelavat’ v oblasti ekoldgie;

- zistit, do akej miery vybrani greenfluenceri
propaguju  ckologicky zmyslajuce znacky,

organizacie a osoby vo svojich prispevkoch.

2.2. Vyskumné otazky

S ohl'adom na hlavny a ¢iastkové ciele sme si
zvolili nasledovné vyskumné otazky:

VVO1: Kolko prispevkov s ekologickou
tematikou greenfluenceri zdiel'ali so svojimi
followermi v nami  sledovanom  obdobi
vyskumu?

- SVOla: Ktorj prispevok s ekologickou
tematikou mal na instagramovom ucte

greenfluencera najvyssiu mieru interakcie
(like, komentar)?

VVO2: Co obsahovali prispevky s najvyssou
mierou interakcie v ekologickej tematike na
instagramovych uctoch greenfluencerov?

- SVO2a: Nachadzaji sa vo vybranjch

prispevkoch s ekologickou tematikou aj

platené partnerstva pripadne iné formy
reklamy a propagacie?

v

- SVO2b: Reaguju greenfluenceri na
komentare pod vybranymi prispevkami
a komunikujid o téme s followermi aj
tymto spo6sobom?

- SVO2c: Snazia sa citatela greenfluenceri
vzdelavat’ a prinasaju aj faktické udaje?

2.3. Metody vyskumu a sposoby zberu dat

Vyskumné obdobie zberu dat sme si stanovili
na tri mesiace - januar, februar a marec 2022.
Toto obdobie povazujeme za dostatocne
signifikantné rozmedzie, na zaklade ktorého
vieme zistit’, akym témam, v akom rozsahu
aako sa venuju jednotlivi greenfluenceri.
Vyskumnym  materidlom  boli  prispevky
greenfluencerov na socialnej sieti Instagram.
Do  vyskumu sme nezahrnuli pribehy
greenfluencerov, nakolko tie nie su (ak sa tak
greenfluencer nerozhodne) verejne dostupné
viac ako 24 hodin a museli by sme si vytvorit’
vlastny archfv kazdého pribehu v obdobi
skumaného mesiaca, ¢o by nas zber dat znacne
skomplikovalo. Preto sme zvolili iba prispevky,
ktoré su dostupné odo dna uverejnenia
prispevku az do dna zmazania prispevku
majitelom uctu, pripadne socialnou siet’'ou
Instagram.

Na vyskum sme si zvolili kombinaciu
kvantitativnej a kvalitativnej obsahovej analyzy,
ked’ze nas zaujimal tak ako rozsah, tak aj obsah
danych prispevkov venujucich sa ekologickej
tematike. Kvantitativha obsahova analyza nam
umoznila si dané prispevky kategorizovat’
a kvantifikovat’ vo forme tabuliek a grafov. Za
ekologicki tematiku sme povazovali vSetky
prispevky, ktoré mali vo svojom texte kl'icové
slova ako ekoldgia, enviromentalistika, Zivotné
prostredie, klimaticka kriza, znecist’'ovanie,
globalne  oteplovanie avsetky obdobné
modifikacie tychto slov.

Nasledne sme vyselektovali z kazdého mesiaca
v skimanom  obdobi  jeden  prispevok
s ekologickou tematikou, ktory mal najviac
interakcii a ten sme podrobili kvalitativnej
obsahovej analyze, aby sme zistili akym
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sposobom su odkomunikované prave tie
prispevky, ktoré vyvolavajia najvyssiu mieru
interakcie.

2.4. Charakteristika skimanych subjektov

Medialna agentara GroupM (2021) robila
prieskum najvplyvnejsich influencerov v oblasti
ckologie a zistila, ze medzi troch
najvplyvnejsich patria Michal Sabo, Natalia
Pazicka a Viktor Vincze.

Michal Sabo je byvaly moderator v radiu
Express a televizii JOJ, momentalne posobi ako
enviromentalny aktivista a ¢len politickej strany
Progresivne Slovensko.

Natalia Pazicka je influencerka a modelka, ktora
sa na Instagrame venuje ekologickej udrzatelnej
mode — slow fashion.

Viktor Vincze je moderator spravodajstva

a zabavnych  relacii TV ~ Markiza ana
Instagrame sa venuje ekologickym témam
z oblasti  stravovania, plastov  a zivotného
prostredia.

Prieskum povazujeme za dostatocne relevantny,
takze sme dané instagramové ucty troch
spominanych greenfluencerov podrobili nasmu
vyskumu.

3. ANALYZA A INTERPRETACIA VYSLEDKOV
VYSKUMU

Ekologickej tematike sa venuje v spolocenskom
diskurze coraz viac priestoru. Angazuju sa
rozne hnutia, obcianske zdruzenia, vznikaju
nové ,zelené” politické strany, spoloc¢nost’
afirmuju k ekologickejsiemu spravaniu
avnimaniu klimatickej krizy. Dalo by sa
povedat’, ze vznikla urcita komunita ekologicky
zmyslajucich jedincov, ktora zdiela spolocné
hodnoty. Do tejto komunity patria aj
greenfluenceri, 'udia, ktori maju na socialnych

sietach tisice followerov avedome alebo
nevedome tak  prispievaju  k ekologicke;j
gramotnosti v spolocnosti.

Prvym  greenfluencerom,  ktorého  sme

podrobili analyze bola Natalia Pazicka, ktora
ma na svojom instagramovom ucte 46 309 (k
30.marcu 2022) a v sledovanom obdobi pridala

10

38 prispevkov, z ktorych 21 bolo s ekologickou
tematikou. Z troch najispesnejsich prispevkov
mal najviac interakcii (Tabulka 1) februarovy

prispevok.

Tabulka 1: Najuspesnejsie prispevky z ekologickej tematiky
na Instagrame N. Pazickej

Pocet "like" Pocet komentarov

Januar 2307 50
Februar 11105 322
Marec 6789 104

Zdroj: vlastny vyskum

Druhym skumanym instagramovym uctom je
ucet Viktora Vinczeho, ktory ma 156 767 (k 30.
marcu 2022) sledovatelov a v sledovanom
obdobi pridal 6 prispevkov, no iba 1 z nich,
uverejneny v mesiaci janudr, sa venoval
tematike ekologie, a tak sme sa vo vyskume
(Tabul'ka 2) venovali interakciam iba pri tomto
prispevku. 'V mesiacoch februar a marec
neuverejnil V. Vincze ani jeden prispevok s
ekologickou tematikou.

Tabulka 2: Najispesnejsie prispevky z ekologickej tematiky
na Instagrame V. Vinczeho

Pocet "like" Pocet komentirov
Januar 9284 241
Februar X X
Marec X X
Zdroj: vlastny viskum
Poslednym greenfluencerom, ktorého

Instagram sme skamali, bol Michal Sabo, ktory
mal na svojom ucte 54 433 sledovatelov (k
30.marcu 2022) a v sledovanom obdobi pridal
66 prispevkov, zktorych 33 sa venovalo
ckologickej tematike. Ako vidime v tabulke 3,
tak  spomedzi  ekologickych  ladenych
prispevkov mal najvicsiu mieru interakcie
prispevok z januara.

Tabulka 3: Najaspesnejsie prispevky z ekologickej tematiky
na Instagrame M. Saba
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Pocet "like" Pocet komentirov
Januar 3846 105
Februar 1369 12
Marec 2273 20
Zdroj: vlastny vyskum
Po  kvantitativnom spracovani dat sme

podrobili kvalitativnej obsahovej analyze iba
prispevky influencerov venujice sa ekologickej

tematike, kedZze prispevkov bolo dokopy 55,

venovali sme sa detailne iba prispevkom
s najvy$Sou mierou interakcie. v kazdom
mesiaci a pri kazdom skimanom objekte.

Analyzovali sme teda 3 prispevky od Natalie
Pazickej, 3 prispevky od Michala Saba al
prispevok d Viktora Vinczeho.

Natalia Pazicka

V prvom najuspesnejsom prispevku (Obrazok
1) sa N. Pazicka (2022) venuje bilancie
predoslého roka vramci jej osobnej vyzvy
nenakupovat’ fast fashion. Prispevok je osobny
pribeh  N. Pazickej o umiernenejSom
nakupovani a zaverecnej vyzve pre Citatelov, ¢i
by vydrzali aj oni rok bez fast fashion.
V pripade tohto prispevku autorka nevyuzila
platené partnerstvo aani odborné externé
zdroje, ktoré by jej tvrdenia potvrdzovali.
V komentaroch pod prispevkami odpovedala
na kazdy komentar bud’ reakciou (srdiecko na
Instagrame) alebo komentarom.

Obrazok 1: Najuspesnejsi prispevok z ekologickej tematiky
na Instagrame N. Pazickej v mesiaci januar 2022

Zdroj: N. Pazicka (2022, online)
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Prispevok (Obrazok 2), ktory mal najviac
reakcii v mesiaci februar, obsahuje infografiku,
na ktorej N. Pazicka (2022) rozobera situaciu v
odevnom priemysle a piSe o znackach, ktoré
ni¢ia zivotné prostredie. Zaroven je vyzvou pre
tieto znacky, aby dali jasné stanovisko k situacii
na Ukrajine (pozn. autora: vojnovy konflikt od
24.02.2022) aprestali predavat’ Rusku svoj
tovar. Pazicka vyuziva formou infografiky
statistiky, nazory znaciek na socialnych siet’ach
a clanky s tematikou. Na zaver prispevku
vyzyva T'udi, aby napisali vybranym znackam na
IG, aby sa znacky ,,prestali tvarit’, ze ich sa to
netyka® a odporica vlastny podcast, kde riesi
tému fast fashion. V komentaroch opit’ reaguje
bud’ tym, Zze da na komentar citatela ,like®,
alebo v niektorych pripadoch ho aj komentuje.

Obrazok 2: Najispesnejsi prispevok z ekologickej tematiky
na Instagrame N. Pazickej v mesiaci februar 2022

Zdroj: N. Pazicka ( 2022, online)

Prispevok (Obrazok 3) zmarca s najvacsim
poctom reakcif tvori infografika, kde N. Pazicka
(2022) upozorniuje na fast fashion znacku, ktora
vytvorila  vojenskd  kolekciu  z nekvalitného
materialu, v zlych  pracovnych podmienkach
a s obrovskym dopadom na ZP. Ako dékaz
svojich tvrdeni uvadza clanky a Statistiky.
V komentaroch v tomto pripade nereaguje.

Obrazok 3: Najispesnejsi prispevok z ekologickej tematiky
na Instagrame N. Pazickej v mesiaci marec 2022
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Zdroj: N. Pazicka (2022, online)

Michal Sabo

Najuspesnejsi prispevok (Obrazok 4) v mesiaci
januar sa venuje téme zakazu vol'ného predaja
zabavnej pyrotechniky. Sabo v prispevku
uvadza aka je zabavna pyrotechnika skodliva, a
to na realnych prikladoch, kedy ublizila bud
zvieratam, alebo Tudom. V komentaroch
reaguje len na niektoré spravy od sledovatelowv.

Obrazok 4: Najuspesnejsi prispevok z ekologickej tematiky
na Instagrame M. Saba v mesiaci januar 2022

Zdroj: M. Sabo (2022, online)

Prispevok (Obrazok 5) s najvic¢sim poctom
interakcii v mesiaci februar sa venoval zimnym
olympijskym hram  a environmentalnym
skodam, ktoré premiestnovanie aumelé
zasnezovanie  priestorov.  na  olympiady
sposobuje. K prispevku  pridava  Statistiky
a fotografie po konani olympijskych hier, na
ktorych je wviditelné znicené prostredie.
V komentaroch nereaguje.

Obrazok 5: Najispesnejsi prispevok z ekologickej tematiky
na Instagrame M. Saba v mesiaci februar 2022
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Zdroj: M. Sabo (2022, online)

V marci sa  najaspesnejsim  prispevkom
(Obrazok 6) stalo meme (pozn. autora:
humorny  graficky  upraveny  obrazok)

k hlasovaniu polittkov. NR SRk vyhlaseniu
stavu klimatickej nidze, kde M. Sabo (2022)
reaguje odmietnutie ~ tohto  stavu
parlamentom.  V komentaroch  nereaguje
a nevyuziva ziadne Statistky, clanky, vyjadruje sa
subjektivne.

na

Obrazok 6: Najuspesnejsi prispevok z ekologickej tematiky
na Instagrame M. Saba v mesiaci marec 2022

Zdroj: M. Sabo ( 2022, online)

Viktor Vincze

V. Vincze (2022) v sledovanom obdobi pridal 1
ckologicky ladeny prispevok (Obrazok 7), v
ktorom  zaroven  vysvetluje, preco sa
ekologickej tematike uz nevenuje natolko, ako
sa venoval predtym. Prispevok neprinasa ziadne
Statistiky, clanky ani platent reklamu. Ide o
subjektivne stanovisko autora k téme. V
komentaroch V. Vincze nereaguje.

Obrazok 7: Prispevok z ekologickej tematiky na Instagrame
V. Vinczeho
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Zdroj: V. Vincze (2022, online)

4. ZAVER

Cielom nasho prispeku bolo zistit’, akym
sposobom  komunikuju  greenfluenceri na
socialnej sieti Instagram. Na vSeobecnu
vyskumnu otazku ¢. 1 (VVO1) Kolko prispevkov
§ ekologickon  tematikou  greenfluenceri  dielali 5o
svojimi followermi sledovanom  obdobi
vyiskumu?, sme odpovedali formou grafou (Graf
1,2,3), ktoré nam ukazuja, Ze traja skamani
greenfluenceri pridali v sledovanom obdobi 55
prispevkov s ekologickou tematikou. Viktor
Vincze pridal 1 prispevok, Natalia Pazicka 33
prispevkov a Michal Sabou 21 prispevkov. Na
VVO1 nadvizovala Specificka
otazka:

v nami

vyskumna

® SVO1la: Ktory prispevok s ekologickon tematikon
instagramovon  ticte  greenfluencera
najpyssin - miern  interakcie  (like, komentdr)?
Najvyssiu mieru interakcie mali pri N.
Pazickej prispevky, ktoré
negatfivhym dopadom fast fashion, pri M.
Sabovi i8lo o prispevky, ktoré rozoberali
enviromentalne skody v spoloc¢nosti
a klimaticki ~ krfzu. V. Vinczeho sme
nepodrobili $pecifickej vyskumnej otazke,
kedze mal v sledovanom obdobi iba 1
prispevok, takze tdaje by boli skreslené.

mal  na

sa venovali

Druha vseobecna vyskumna otazka sa venovala
tomu, Co obsahovali prispevky s najvysSou mierou
interakcie v ekologicke] tematike na instagramovych

tictoch greenfluencerov? Tuto vyskumnu otazku sme
sa snazili zodpovedat’ pomocou troch
specifickych vyskumnych otazok, a to:

® SNVO2a: Nachidzajii sa vo vybranych prispevkoch
s ekologickon tematikon aj platené partnerstvi
pripadne iné formy reklamy a propagdcie? N.
Pazicka  (2022) wvyuzila pri jednom
prispevku oznacené platené partnerstvo,
dvakrat vyuzila dvakrat negativnu reklamu
pre konkrétne fast fashion znacky. M. Sabo
(2022) aV. Vincze (2022) nevyuzili
propagaciu  konkrétnych  znaciek  ani
negatfvnu reklamu.

© SVO2b:Reagujii greenfluenceri na komentire pod
vybranymi prispevkami a komunikuji o téme s
Sfollowermi aj  tjmto  spdsobom? N. Pazicka
(2022) reagovala v 2 ztroch skdamanych
prispevok, ato bud tym, Zze dala na
komentar like®, alebo odpovedala na
otazky, pripadne komentovala reakcie
citatelov. M. Sabo (2022) reagoval
odpovedami iba pri jednom prispevku,
v dvoch dalsich pripadoch nereagoval. V.
Vincze vo svojom prispevku nereagoval na
komentare.

o SNO2c:Snatia  sa  Gtatela  greenfluenceri
vxdeldvat’ a prindsaji aj faktické ridaje? N.
Pazicka (2022) prinasa ku vsetkym trom
skimanym prispevkom odborné Statistiky
acituje roznych odbornikov. M. Sabo
(2022) v dvoch prispevkoch prinasa aj
statistiky  a realne priklady zo zivota,
vjednom prinasa iba svoj pohlad. V.
Vincze (2022) venuje svoj prispevok cisto
subjektivnemu zhodnoteniu situacie, bez
statistik, grafov, ¢i nazorov odbornikov.

Ak by sme mali zhrnat’ zistenia z analyzy na
zaklade ciastkovych cielov, ktoré sme si
stanovili, tak by sme prisli na nasledovné:

® vyskum venujuci sa vplyvu greenfluencerov
na  Slovensku, povazuje za troch
najvplyvnejsich greenfluencerov. ~ N.
Pazicka, M. Saba a V. Vinczeho;
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® traja spominani greenfluenceri v nami
sledovanom obdob{ pridali dokopy 55
prispevkov  zameranych na ekologicku
tematiku;

dvaja z troch greenfluencerov
v sledovanom obdobi vyuzivali aj grafy,
Statistiky a nazory odbornikov vo svojich
prispevkoch asnazili sa tak citatelov do
urcitej miery vzdelavat v danej
problematike;

v sledovanom  obdobi  greenfluenceri
nevyuzili propagaciu ekologicky
zmyslajucich  znaciek, no jeden znich
vyuzil negativnu reklamu pre neekologické
znacky, tym, ze ich oznacil v prispevku
a zaroven vyzval Ccitatelov, aby znackam
napisali negativne recenzie.

Z vyssie uvedeného vyplyva, ze dvaja z troch
najvplyvnejsich  greenfluencerov  pravidelne
pridavaju prispevky venujice sa ekologickej
tematike a zaroven sa snazia Citatelov v tychto
prispevkoch pomocou Sstatisttk a odbornych
zisteni vzdelavat’ a v niektorych pripadoch aj
reaguju na otazky v komentaroch, kde sa isté
suvislosti snazia vysvetlit’, pripadne iba udrzat’
interakciu s citatelom.

Na zaklade zisteni mozeme s urcitost’ou tvrdit’,
ze nie je mozné dané vysledky zovseobecnit’ na
vsetkych greenfluencerov a pocet prispevkov
variuje s ohladom na spolocensku situaciu, no
aj napriek tomu vidime, Ze u niektorych
greenfluencerov je ambicia vzdelavat’ svojich
sledovatelov a robit’ v ekologickej tematike tzv.
osvetu, ¢o povazujeme za prinosné v obdobi,
kedy sa socialne siete stali suc¢ast’ou spolocnosti
a influenceri vplyvnymi osobami. Pri tak
signifikantnej téme ako je klimaticka kriza,
ochrana ZP a enviromentalne problémy, je
dolezité, aby sa kladol doraz prave na
vzdelavanie v tejto oblasti, a tak ako hovoria E.
Kotlebova al. Brandysova (2021) ,os0bitne

dolezité pre budiicnost’ je mapovanie postojov milade

generdcte, pre ktori by mala byt ochrana Zivotného
prostredia prioriton, pretoge oni roxhodujii o tom, v
akom svete budsi %it. " Prave preto povazujeme za
podstatné, aby greenfluenceri vyuzili svoj
,»Vplyv na vzdelavanie generacie Z, ktoré (ako
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sme spominali na zaciatku prispevku) vyuziva
socialnu siet’ Instagram vo velkej miere.
Vzdelavanim tejto generacie mozu zvysit’
ekologickt gramotnost’ v spolocnosti a prispiet’
tak k enviromentalne a ekologicky vhodnému
spravaniu verejnosti.
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RADIACNI OCHRANY (SE ZAMERENIM NA OBLAST SOUCASNEHO FORMALNIHO
vZDELAVAN] v CR)

ON THE DEVELOPMENT OF MEDIA LITERACY AND CRITICAL THINKING IN THE
FIELD OF RADIATION PROTECTION (\X/ITH A FOCUS ON THE FIELD OF
CONTEMPORARY FORMAL EDUCATION IN THE CZECH REPUBLIC)

Eva Niklesova
Katedra medidlnich studii, Metropolitni univerzita Praha
Dubecska 900/ 10, Praba, Ceski republika, +420 274 815 044, eva.niklesova@mup.cy

ABSTRAKT

Studie pojednavd o moznostech edukace v oblasti radiace a radiacni ochrany se zaméfenim na rozvoj medidlni gramotnosti
v prostfedi soucasného ceského formalnitho vzdélavani. Radiaci, radia¢ni ochrané a jejimu medidlnimu obrazu neni — pfestoze
jde o oblast spojenou s fadou mytd, stereotypt a iracionanich obav — vénovana dostatecna pozornost. Piicinou obav z radiace
adavodem pro snadné uvéfeni nepodlozenym ¢i lzivym vyrokdm o radioakvitit¢ v médiich vsak muze souviset prave
s nedostatkem relevantnich a didakticky vhodné prezentovanych informaci. Z tohoto davodu povazujeme — i s ohledem na
probihajici vale¢ny konflikt na Ukrajiné — za potfebné pojednat o moznostech rozvoje medialni gramotnosti ve vztahu k ucivu
o radiacni ochrané. V Gvodu tematizujeme zpusoby zafazovani daného tematického okruhu do uciva na éeskych zakladnich
a stfednich skolach. Je zde poukazano zejména na to, Zze oblast radiace je primarné feSena v kontextu pfirodovédné
orientovanych pfedméta (fyzika a chemie), avSak nebyva davana do spojitosti s rozvojem medialni gramotnosti v pfedmétech
humanitnich. Smyslem studie je pfedstaveni tzv. dvoutroviiového modelu vzdélavani - uchopit téma jako soucast hodin fyziky a
chemie a dané poznatky o radiaci nasledné vyuzit i v pfedmétech spolecenskovédnich, a to ve vazbé na prafezové téma Medidlni
vychova.

Klitova slova: radiace, medialni obraz radioaktivity, pfirodovédna a medialni gramotnost, formalni vzdélavani

ABSTRACT

The study discusses the possibilities of education in the field of radiation and radiation protection with a focus on the
development of media literacy in the environment of contemporary Czech formal education. Radiation, radiation protection and
its media image - despite the fact that it is an area associated with a number of myths, stereotypes and irrational fears - is not
given enough attention. However, the reason for fear of radiation and the reason for easy belief in unfounded or false
statements about radioactivity in the media may be related to the lack of relevant and didactically appropriately presented
information. For this reason, we consider — also with regard to the ongoing war conflict in Ukraine — necessary to discuss the
possibilities of developing media literacy in relation to the curriculum on radiation protection. In the introduction, we present
ways of including the given thematic area in the curriculum at Czech primary and secondary schools. It is particularly pointed
out here that the field of radiation is primarily dealt with in the context of science-oriented subjects (physics and chemistry), but
is not usually linked to the development of media literacy in humanities subjects. The purpose of the study is to introduce the
so-called two-level model of education - to grasp the topic as part of physics and chemistry classes and to subsequently use the
given knowledge about radiation in social science subjects, in connection with the cross-cutting topic Media education.

Key words: radiation, media image of radioactivity, science and media literacy, formal education
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1. Uvop

V  souvislosti s  probihajicim  vale¢nym
konfliktem na Ukrajiné a s pfipadnymi obavami
z jaderné katastrofy se pozornost védecké,
pedagogické ilaické vefejnosti obraci k
tematizaci radiace, radiacni ochrany,
antropogennich hrozeb apod. V komparaci s
jinymi  tématy pfirodnich véd vsak této
problematice, resp. zkoumani détskych predstav
o radiaci a radioaktivit¢, byla aje vénovana
pomérné mala pozornost (Millar a kol., 1990,
s. 338).  Nedostatecna a  nesystematicka
pozornost je vénovana rovnéz edukacnimu
uchopeni dané oblasti a diskusim o medialnim
obrazu radiace. Jde také o to, Ze z hlediska
vniman{ tohoto tématu ajeho medializace se
mnohdy setkavame s negativnim pohledem na
fenomén radiace asfadou pfedsudkt, myta,
stereotypu, nepfesnych, mylnych, zavadéjicich
alzivych informaci v médiich imimo né

(Lopez a Marco, 2022, s. 400).

Za jeden ze zpusobu, jak vnimani tohoto
tématu zracionalizovat, povazujeme akcentaci
rozvoje  kritického  mysleni  a medialni
gramotnosti v kontextu formalniho vzdélavani
zejména na ZS, nebot’ nedostatek relevantnich
a didakticky vhodné prezentovanych informaci
muze byt pficinou obav z radiace a duvodem
pro snadné uvéfeni nepodlozenym ¢i lzivym
vyrokim o radioakvitit¢ v médiich (aspekt
»neviditelnosti zafeni atp.). V neposledni fadé¢
jde oto, ze ,informace o zdrojich zdreni a jebo
dcincich, které  publikuje védeckd komunita, json
gaméieny spise technicky, a jsou tedy pro Sirokon
vereinost nesnadno srogumitelné. Lidé jsou tedy casto
spise gmateni neg informovani. Prevaguje strach a rada
nedorogumeni, kierd se rodi a kIt po radu desitileti.
(UNEP, 2016, pfedmluva). Za ustfedni cil
edukace v této oblasti proto povazujeme
zasazeni radioaktivity do sirstho védomostniho
ramce a snahu o zracionalizovani pohledu na
dané téma.
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2. RADIOAKTIVITA, FORMALNI
I NEFORMALN{ VZDELAVANI v CR

Oblast radiace a radi¢ni ochrany pfedstavuje
bézné zafazovanou soucast uciva na ceskych
zakladnich 1 stfednich  skolach. Mimo
tematického  okruhu  Ochrana  flovéka  za
mimoradnych nddlosti je radiace feSena zejména v
hodinach fyziky a chemie, ato ve vazbé na
vzdélavaci oblast Clovék a pisroda  Rimeového
vxdélavaciho programn pro dkladni vzdélavani (RVP
ZV, 2017, s. 62-80). V tomto pfipadé se tedy
jedna  oedukacni uchopeni v kontextu
ptirodoveédné otientovanych pfedmeéta.
Podstatné je vak zminit, ze kazda ZS & SS si
ve svém  Skolim vzdélivacim programu (SVP),
dokumentu, ktery skola zpracovava na zakladé
pfislusného RVP, mize sama definovat, jakym
zpusobem a v jaké mife se bude radiaci vénovat
(resp. 1 v jakych pfedmétech, budou-li
zohlednovany mezipfedmétové vztahy atp.). V
ramci vyuky jsou obvykle probirany nasledujici
okruhy: podstata radioaktivity (radioaktivniho
rozpadu), typ radioaktivniho zafeni, historie
objevu radioaktivity, vyuziti radioaktivntho
zafeni v praxi, posouzeni vyhod a nevyhod
vyuziti jaderné energie, ochrana pfed zafenim,
vliv radiace na zdravi ¢lovéka apod. (srov. napf.
SVP ZVN Vit si a zndt, 2021, online; SVP ZV
Ucime se spolu, 20106, online).

Mimo oblast formalntho vzdélavani se
s tematizaci ~ radiace  setkdvaime v ramci
popularizac¢nich show, pfednasek ¢i vystaw.
Soucasti propagace téchto akei byva i explicitné
deklarovana snaha o eliminaci obav
z radioaktivity — napf. nazev Science Café
Nebojme se radiace aneb ,,dozimetry* nvniti' naseho
téla (Nova, 20106, online) ¢i Vystava v Techmanii
ukazuje myty a nepravdy spojené s jadernou energetikon
(Pecuch, 2014, online).

S ohledem na rozvoj kritického myslen{
a medialni gramotnosti v dané oblasti je podle
naseho nazoru potfebné podchytit jiz v ramci
formalniho vzdélavani pfipadné prohlubovani
negativnfho pohledu na radiaci. Studenti/Zaci
mohou realizovat edukacn{ aktivity, v nichz
bude akcentovan vztah ke kazdodennimu
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zivotu avnichz bude vyuzit napf. koncept
badatelsky orientované vyuky (Papacek, 2010,
s. 146-147) ¢i projektového vyucovani (méfeni
radonu v domé¢, méfeni radioaktivity v okoli
skoly apod.). Timto stylem a pojetim vyuky
muze byt pfipadny  budouci  strach
z radioaktivity eliminovan amuze dojit ke
zméné pohledu na fenomén radiace, jak o tom
hovofi napf. Gcastnice programu Ofeviend véda
Akademie véd CR, studentka gymnizia ve
Dvote Kralové nad Labem: ,,P7i gmince o radiaci
se asi kagdy g nds nespls trochu  lekne. Ovsem
toniujicl drent, které pri aktivité jadra vnikd, se
kolem nds vyskytuje naprosto béiné — v pride, ve vodé, a
dokonce i ve vduchu. Sama jsem se v ramci stizge
Oteviené védy presvédiila, e se ho kolem nds vyskytuje
hojné mnogstvi.* (Durstova, 2022, online).

2.1 Vyuka radiace a soucasny rozvoj
gramotnosti pfrodovedné a medialni

Ziskané poznatky o radiaci z pfirodovédnych
obort mohou pfedstavovat zaklad pro aktivity
realizované v ramci prafezového  tématu
Medidini ~ vyjchova,! nebot’ v rimci rozvoje
pfirodovédné gramotnosti by nemélo jit pouze
o osvojeni zakladnich pojmu, velicin, zakonu
a principu, o postojové,  spolecenské
a interdisciplinarni dovednosti s cilem edukace
informovanych, zodpovédnych  a aktivnich
obc¢ana (Holbrook a Rannikmae, 2009).

ale

V nasem navrhu soucasného prohlubovani
ptirodovédné ~a  medialni  gramotnosti
vychazime z podstaty pfirodovédné
gramotnosti, ktera je mj. postavena na tom, ze
v zivotech  détd  amladych  lidi  hraje
piirodovédné vzdelani stale podstatnéjsi roli, ze
umoznuje zapojeni do wergnych diskuzi o

dilegitych — problémech  zabrnujicich  prirodni  védy

! Medialni vjchova je v CR povinnou souéasti formalniho
vzdelavani, ato v podobé tzv. prafezového tématu, jez je
mozno ,realizovat nékolika pisoby (...): integrace do vyucovacich
predmétii, zavedeni samostatnébo vyucovacibo predmétn, projektové
vyuiovani (Cerveny, 2010, online). Medialni vychova ma ziky
vybavit ,,zdkladni sirovni medidlni gramotnosti. Ta zabrnuje jednak
osvofent si nékterych zakladnich poznatkii o fungovini a spolecenské
roli soucasnych médii (o jejich historii, strukture fungovini), jednak
iskdni dovednosti podporujicich poucené, aktivni a nezdvislé apojeni
Jednotlivee do medidlni komunikace.”* RVP ZV, 2017, 137).
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a technologie™ a poskytuje rovnéz ,,argumenty pri
kritickém  hodnoceni  informaci, s nimig se lasto
setkavaji v médiich a které json v nékterych pripadech v
Primeém  roxporn s dosagenymi a  nexpochybnitelné
potvrzenymi  postuldty  prirodnich véd o  nasem
materidglnim svété. (Altmanova a kol., 2010, s.
32). Zaroven je jednim z dulezitych aspektt
rozvoje ptirodovédné gramotnosti ,,wyugivani
nabytjch  privodovédnych védomosti a  dovednosti &
vybodnocovani — objektivity a  pravdivosti  rignych
informact v médiich™ a ,,zanjimant raciondlnich postoji
k rizmym aplikacim privodovédnych pognatkii v praxi
a diisledkiim téchto aplikaci pro fJovéka a jebo Zivotni
. (Ibid., s. 34). Toto

(prirodni a socidlni) prostreds.

metodické  doporuceni lze vyuzit jako
vychodisko  pro navrh  dvoudroviového
modelu  formalntho vzdélavani v oblasti

radioaktivity. Tento tzv. dvouuroviiovy model
bude reflektovat jak oblast znalostni, fyzikalni,
tak 1 Sirsi tvahy o zplisobu informovani o

radiaci v médiich, o mediidlnim obrazu
radioaktivity a o pfipadnych  medialnich
stereotypech.

Vzdélavaci OBLAST 1 (,fyzikalni cast®) —
pochopeni podstaty radioaktivity, jejtho vyskytu

atp. (vazba piedevsim na fyziku a chemii)®
+

Navazujici vzdélavaci OBLAST 2 — myty,
nepravdy a (medialnf) stereotypy ohledné
radioaktivity (kritickd analyza) vazba na
prafezové  téma  Medidlni  vychova  (zejm.
pfedméty cesky jazyk a literatura a obcanska
vychova)

? Jako zéklad pro diskuse nejen ve vztahu k pochopeni
podstaty radioaktivity, k jejimu vyskytu atp. mohou vyucujici
vyuzit napf. vzdélavaci videa na webu CT edu
(https://edu.ceskatelevize.cz):  Radiace v Cechich, Cernobyl,
Historie jaderné energetiky, Mérent radioaktivity ad.



Dot.comm. Vol. 10. 2022, No. 2, ISSN 1339-5181

3. NAVRHY PRO ROZVO] MEDIALN{
GRAMOTNOSTI A KRITICKEHO MYSLENI V
OBLASTI RADIOAKTIVITY

Soucasti obsahového vymezeni prafezového
tématu  Medidlni vychova jsou tzv. tematické
okruhy receptivnich ¢innosti a produktivnich
cinnostt (RVP ZV, 2010, s. 138-139).
V souvislosti s tematickym okruhem Interpretace
vtabu  medidlnich — sdéleni  a reality  je
v doporucenych ~ ocekavanych  vystupech
a konkretizovaném obsahu uvedeno, ze zak by
mél umet rozlisit | jednotliva medidalni sdéleni podle
toho, jestli maji charakter faktu, nebo fikee a mél
by umét identifikovat ,,zikladni Zinry a vyrazgové
prostiedky \ fikce™ v jednotlivich miédiich™ (Jirak a
Pastorova, 2016, online). V pfimé vazbé na
tento bod je mozno provadét komparaci
medialnitho  fikéntho  ztvarnéni  udalosti
spojenych s cernobylskou jadernou havarii
(minisérie HBO Cernobyl) s dobovymi redliemi.
Pro vyucujici se nabizi moznost vyuziti napf.
online zaznamu piednasky  Cernobyl:  seridl
a realita® Dany Drabové, piedsedkyné Statniho
ufadu pro jadernou bezpecnost, pficemz sama
Drabova oznacila minisérii Cemo@x/ za ,,idedlni
prostiedek, jak se miige laik sexndmit s tinm, co a proé
se vlastné v jaderné elektrirné odebrdlo™ (Bartkovsky,
2012, online). Volba Drabové zaroven souvisi
s dil¢im vysledkem dotaznikového Setfeni, které
v roce 2022 realizovala spolec¢nost spolecnost
MEDIAN, s.r.o. pro zadavatele, Statni ustav
radia¢ni ochrany vwi. (SURO).* Z tohoto
dotaznikového Setfeni mj. vyplynulo, Ze Dana
Drabova (resp. jeji profil) je v kontextu
informovani o aktualn{ radiacni situaci na
socialnich  sitich ~ vnimana jako  osoba

3 Prednaska je online k dispozici zde:
https://www.youtube.com/watch?v=T4rNFNgt IF.

4 Tematicky byl vizkum saméfeny na analizn vnimdni medializace
radiainiho tématn a doporuiens, jak spravné komunikovat témata s
radiaci a ochranon proti ni spojena. Jeho cilem bylo provést sondu do
informovanosti obecné populace v oblastech s tématikon radiace 3a
dcelem  gvyseni  efektivity  cileni  informacnich  kampani, krizové
komunikace a dlonhodobé edukace (se vlastnim dirazem na edukaci
studentské  populace).  (...)  Viikum byl realizovin  na
reprezentativnim  vgorku  populace Ceské  republiky.” (SURO a
MEDIAN, 2022, s. 3).
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nejdavéryhodnéjsi (SURO a MEDIAN, 2022,
s. 40).

Aspekt davéryhodnosti médii je soucasti
zminéného tematického okruhu Interpretace
vztabu medidalnich sdéleni rovnéz v oblasti podpory
aivéry v pravdivest  medidlnich  sdéleni,  ve
gpravodastvi (presné didaje o misté a lase ndalosts, oliti
Svédei, dstupei stdatnich organi, abéry primo 3 mista,
citace apod.), v reflamé (excpert: napr. lékar) . (Jirak a
Pastorova, 2016, online). Duvéryhodnost
informaci o radiaci v médiich muze byt — nejen
v ramci vyuky — podporovana ¢i zvySovana
odkazem na oficidlni profil vefejné instituce,
ktera se radiaci zabyva (Statni ufad pro
jadernou bezpecnost ¢i Statn{ ustav radiacni
ochrany), resp. pfedstavitelem dané instituce,
jak  rovnéz vyplynulo zvyse uvedeného
dotaznikového Setfeni spolecnosti MEDIAN,
s.r.0. pro Statni ustav radiacni ochrany vvi.

(SURO a MEDIAN, 2022, s. 40).

V charakteristice prafezového tématu Medidlni
vychova je dale uvedeno, ze ,,sdélent, jez jsou médii
nabizena, maji (...) nestejnorody charakter, vyznacuji se
svébytmym vztabem k privodni i socidlni realité a json
Whdrena s rigmymi (@ tedy  potencidlné
manipulativnimi) damery. Spravné vyhodnoceni téchto
sdéleni 2 hlediska zamérn jejich vniku (informovat,
presvédiit, manipulovat, pobavit) a 3 hlediska jejich
vtabu k realité (véend spravnost, logickd argumentalni
stavba,  hodnotova  platnost)  vyZadwe  Znacnou
pripravu RVP ZS, 2017, s. 137).

Jak jiz bylo vyse uvedeno, oblast radiace je
spojena s fadou mytu, nepfesnosti a polopravd,
coz se konkrétné projevuje napf. sifenim tzv.
hoaxu, falesnych poplasnych zprav. V ramci
rozvoje medialni gramotnosti a kritického
mysleni mohou pedagogové pracovat s databazi
nejrozsifenéjsich na portalu
https://www.hoax.cz. Ve vztahu k radioaktivité
je soucasti tohoto portalu napf. hoax
o radioaktivnich ~ houbich, ato  vcetné
nasledného vyjadfeni odbornika (Jan Borovicka
z Ustavu jaderné fyziky a Geologického tstavu

AV CR).?

hoaxt

> Uvedeny hoax je dostupny zde:
https://www.hoax.cz/hoax/radioaktivni-houby.
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sdéleni a
hoaxi muze

Analyza tohoto manipulativniho
diskuse o podstaté a funkci
pfedstavovat jednu z podob edukace v oblasti
péstovani kritického pifistupu k médiim, a to
v pfimé vazb¢é 1 na daldi tematicky okruh
receptivnich ¢innosti  Kritické (teni a  vnimdni
medidlnich sdéleni prafezového tématu Medidlni
vyjchova, jehoz cilem je — mij. S rozlisovani
gdbavnich  (,,bulvarnich®) ~ proksd  ve  sdéleni  od
informativnich a spolecensky vyznamnych™ (RVP ZV,
2017, s. 138). Pokud bychom setrvali
u medializace  radioaktivity hub v oblasti
zEravoda]stw je mozno — na piikladu clanku
Ceské houby jsou radioaktivni. Urad iekl, co se vim
stane, kdyZ je snite (Drgac, 2021, online) na webu
komercni TV stanice Nova — demonstrovat
typicky pfiklad bulvarizace tématu a snahu
o zvySeni recepcni atraktivity vyuzitim tzv.
ohavnady v titulku®  (click-bait).  Takto
formulovany titulek muze — uzitim cilenych
presupozic — v recipientovi vyvolat potfebnou
zvédavost, resp. ivzbudit obavy. Nasledné
obsahové jadro je vsak postaveno na oficialnim
twitterovém vyjadfeni Statntho ufadu pro
jadernou bezpe¢nost. Clanek tedy odkazuje na
relevantni{ informacni zdroj, avsak z hlediska
ziskani potfebné prvotni recepcni pfitazlivosti
je titulek formulovan vagné a muze byt vaiman
jako zavadéjici.

V dal§im tematickém okruhu receptivnich
cinnostf je dle RVP ZS soucasti Medidini vychovy
analyza stavby medialnich sdéleni, ato se

zaméfenim na ,principy sestavovdni pravodajstvi

(.),  zexdbaviimjici  principy  (negativita, blizkost,

Jednoduchost, piitomnost); priklady stavby a usporadani

gprav (srovndvdni titulnich stran rizmych deniksi)
(RVP ZS, 2017, s. 139) ad. S vyuzitim vyse
uvedeného clanku Ceské houby json radioaktivii.
Usad rekl, co se vim stane, kdyF je snite mbze
pedagog demonstrovat zezabavnujici principy,
provést komparaci tohoto zpusobu
prezentovani tématu s jinymi zpravodajskymi
clanky na stejné téma c¢i analyzovat pifpadné
poruseni  normativnich = pozadavka  na
zpravodajskou objektivitu, vyvazenost
a nestrannost (nepodlozena tvrzeni, selektivni
vybér informaci, nazor autora ve zpravodajstvi,
expresivita, emocni zabarveni, nalepkovani,
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generalizace, neuvedené informacni zdroje,
zavadéjici vizualni prvky, prace se strachem,
odvolani na i/relevantni autoritu atp.).
Soucasné se touto komparaci raznych
medialnich ~ vystupti o identickém tématu
spojeném s radiaci dotykame dalstho okruhu
receptivnich ¢innost, Vnimdini autora medidlnich
sdélent, v némz je akcentovan rozvoj dovednosti
identifikace postoji a nazord autora, prvky
signalizujici explicitni ¢i implicitni vyjadfeni
hodnocenti atp. (RVP ZV, 2017, s. 139).

4. ZAVER

Radioaktivita je ve vefejném a medialnim
prostoru spojovana s fadou nepfesnosti, myta,
stereotyptt alzi, coz mulze byt zpusobeno
i nekomplexnim pohledem na tuto oblast
v edukacnim  prostfedi (zejm. tematizace
radioaktivity pfedevsim ve vztahu
k pfirodovédné orientovanym pfedmétim).
Vramci této studie byl predstaven takovy
zpusob  edukace o radioakvitité, ktery by
zohlednoval jak potfebu ziskani relevantnich
infomaci o jeji podstaté¢ (zejm. v pfedmétech
fyzika a chemie), tak i nutnost kritické analyzy
sirokého spektra mediovanych komunikata
(zejm. ve zpravodajstvi a na socialnich sitich),
jez oblast radiaoktivity prezentuji a tematizuji.
Tohoto je — v kontextu formalniho vzdélavani
— mozno dosahnout jak akcentovanim vztahu
radioaktivity ke kazdodennimu zivotu (napf.
s vyuzitim konceptu badatelsky orientované
vyuky ¢i  projektového vyucovani), tak
soucasnym prohlubovanim pifirodovedné a
medialni gramotnosti. Obecnym cilem takto
koncipovanych aktivit by méla byt racionalizace
pohledu  na  radioaktivitu = a schopnost
zakt/studentd rozpoznat piipadné opakujici se
stereotypizace (nejen) v oblasti mediantho
obrazu radioaktivity.
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FYZICKA AKTIVITA AKO FAKTOR ZLEPSENIA KREATIVITY PRACOVNIKOV
V MARKETINGOVE] KOMUNIKACII A KOMUNIKACNYCH AGENTURACH

PHYSICAL ACTIVITY AS A FACTOR FOR IMPROVING THE CREATIVITY OF STAFF IN
MARKETING COMMUNICATION AND COMMUNICATION AGENCIES

Izabela Chmurova

Vysokd $kola kreativni komunikace

Na Pankrici 420/ 54, Praba, Ceskd republika, +420 606 619 846, iz.chmura@gmail.com

ABSTRAKT

Clanok sa venuje problematike zdrojov kreativity so zameranim na fyzickd aktivitu. Prezentuje kratky prehPad aktudlnych $tadii
skumajucich prepojenie fyzickej aktivity a kreativity. Ciefom prispevku bolo zistit’, aky druh fyzickej aktivity a jej intenzity vedie
k zlepseniu kreatfvneho procesu, ktoré by mohli pracovnici komunikac¢nych a marketingovych agentar implikovat’ vo svojej
praci. Zistenia naznacuji, ze $port nevykazoval vyrazné ucinky na kreativitu jedinca. Fyzicka aktivita akou je chodza vykazovala
priaznivé benefity.

Klittové slovd: kreativita, fyzicka aktivita, neurotransmitery, chodza, kreatfvci

ABSTRACT

The article addresses the issue of sources of creativity with a focus on physical activity. It presents a brief review of recent
studies examining the link between physical activity and creativity. The aim of the paper was to find out what kind of physical
activity and its intensity leads to improvements in the creative process that communication and marketing agency staff could
imply in theit work. The findings suggest that sports did not show significant effects on an individual's creativity. Physical
activity such as walking showed positive benefits.

Key words: creativity, physical activity, neurotransmitters, walking, creative people

1. UvobD DO PROBLEMATIKY mozgu a d’alsimi faktormi. Ciefom prispevku
je popisat’ aidentifikovat’ akym sposobom
tyzicka aktivita zlepsuje kreativhe myslenie
jedinca. Za danym pojmom nerozumieme len
aktfvne cvicenie, ale aj napr. chodzu. Tato
problematika sa tyka kazdého z nas, odhliadnuc
od zamerania ¢i odboru. Osobitnym pripadom
su odbory, v ktorych je kreativita vyznamnou
sucast’ou a v ktorych bez vyssej miery kreativity
by realizacia cielov priac nebola mozna. Medzi
takéto odbory patri nepochybne marketingova
komunikacia  (Fichnova, 2019). Marketéri,
pracovnici ~ komunikac¢nych  a reklamnych
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Fyzicka aktivita je velakrat spojena so zdravim,
vitalitou, zlepsenim nalady, vyplavovanim
horménov akym je dopamin, noradrenalin,
serotonin atd’. Vychadzajic z novsich koncepci
tzv. zdrojov kreativity (napr.
Bio-psycho-socialneho modelu autorov Dacey
a Lennonovej, 2000 — vid’ Schéma 1), fyzicka
aktivita patri do tzv. biologickych zdrojov
kreativheho myslenia a kreativity ako takej
spolu s génmi, neurotransmitermi, vyvinom
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agentur denne tvoria nové komunikacné
obsahy, ktorych cielom je nielen zaujat’ ale

1 presvedcit’ recipientov.

Schéma 1: Biopsychosocial model zdrojov kreativity autorov
- J. S. Dacey a K. H. Lennonovej (2000, s. 194).

Preklad textu vschéme: text nad Sipkami: Cas, texty vo vnutri
sistredenych $tvorcov: A. Biologické zdroje (mikroneurény, CREB
proteiny, ACTH, gémy, vyvin mozgu, lateralna dominancia, koordinacia
hemisfér); B. Kognitivne (gestalt, vzdialené asociacie), C. Osobnost’
(tolerancia k mnohoznacnosti, flexibilita), D. Mikrosoicilna drover
zdrojov (dynamiky rodiny, blizke priatel'stva, byvanie); E. Makrosoidlna
uroven (prostredie, praca, vzdelanie, ndboZenstvo, etické, pravne.
Ekonomické a politické prostredie: ,,kreativogencikd spolo¢bnost™).

Zdroj: J. S. Dacey, K. H. Lennon (2000, s. 194).

Pochopenie mechanizmu a zdrojov kreativity
nam moze obohatit’ a zjednodusit’ nie len
kazdodenny Zivot ale inapomoct’  zvysit
profesionalne  vykony v povolaniach kde
kreativita hra vyznamnd udlohu. V situacii a
zavedenych  opatreniach COVID-19  bolo
dolezité dbat’ o svoju mysel a telo.
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2. AKTUALNY STAV SKUMANE]
PROBLEMATIKY

Mysel' a nasa telesna schranka s prepojené a
vzajomne sa ovplyviiujd. Je potrebné upriamit’
pozornost’ na nase telo. Jedna z moznosti, ako
sa udrzat’ pri fyzickej ¢i psychickej sile a vitalite
je fyzicka aktivita. Na zaklade viacerych studif
moézeme tvrdit’, ze pri nej dochadza k zmene
vnutorného prostredia: do mozgu sa nahffia

vacsie mnozstvo krvi, zivin a oxygénu
(Reynolds,  2021). Zvysuje sa  syntéza
neurotransmiterov, ktoré vedu k nasmu

celkovému naladeniu sa (Baumann, Boutellier,
2011). Dobra nalada zvysSuje mieru kreativity,
zatial ¢o zIé naladenie sa vedie k analytickym
myslienkam  (Kotler,  2021).Vyplavovanymi
neurotransmitermi si napr. dopamin, ktory je
dolezity pri imaginacii a motivacii. Kreativita
vychadza z motivacie dosahovania cielov
samotného dopaminergického systému.
Dalsimi vyplavovanymi hormoénmi su serotonin
a noradrenalin (Flaherty ,2011). Vd'aka fyzickej
aktivite dochadza k ich zvyseniu, co vedie k
redukcii stresu a depresie (Domonell, Burn,
2016). Naopak pri ich nedostatku a znizeni
motivacie moze dojst’ az k potlaceniu kreativity.
(Flaherty, 2011). Fyzicka aktivita priaznivo
vplyva na sedu a bielu mozgova koru, vdaka
comu sa zlepsuju kognitivne procesy, pamat’,
rozmyslanie,  percepcia  ¢i  pozornost’
(Dishman, Sothmann, 2020). Pri cviceni sa
dokonca zvySuje schopnost ACC detekovat’
vzdialenejsie moznosti, idey, ktorym mozog
neprikladal dostato¢ni pozornost’. Prave tie
mozu byt kreativne (Kotler, 2021). Uvedieme
priklad experimentu autorov Steinberga, Sykesa
a kol. (1997), kde boli ucastnici rozdeleni do
dvoch skupin podla druhu $portu. Aerobic
workout vyzadujici si vysokd koncentraciu,
koordinaciu a aerobic tanec zahrfujici jemné
rytmické cvicenie. Vysledky Torrancovho
t-testu ukazali zlepsenie vo fluencii a flexibilite,
avSak  nevyznamné  mierne  zhorsenie
v originalite (pozri Graf 1).
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Graf 1: Priemerné skore v troch faktoroch divergentného
myslenia po fyzickom cviceni a po pozerani videa.

11.5

- -

[lucncia [Mlexihilita Ouiginalita

Video Cricenie

Zdroj: H. Steinberg, E. A. Sykes a kol. (1997, s. 244)

Odlisné zistenia prezentuje v studii autorov
Colzata a Szapora (2013), kde kreativita bola
skimana na S$portovcoch a nesportovcoch.
Mozeme tvrdit, ze fyzické cvicenie zvySuje
kreativne  myslenie  (najma  schopnost’
produkovat’ zvyseny pocet napadov a flexibilitu
myslenia), pricom k zlepseniu kreativity doslo
pri aerobic tanci umoznujiceho vacsiu slobodu
(Steinberg, Sykes a kol., 1997). Kreativita teda
moze suvisiet’ aj s druhom fyzickej aktivity. Ak
sa vSak zameriame len na jednu konkrétnu
tyzickua aktivitu a jej mieru intenzity, vysledok
sa moze lisit’.

Ulohy  konvergentného a  divergentného
myslenia boli ovplyvnené v zavislosti od
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stredného a intenzivneho fyzického cvicenia
(stacionarny bicykel). Zistilo sa, ze fyzicka
aktivita urcitym sposobom narusala divergentné
myslenie u oboch skupin. Naopak ulohy
konvergentného myslenia boli  podstatne
uspesnejSie v oboch skupinach (Colzato a
Szapora, 2013). Divergentné myslenie vedie k
mnozstvu nezvycajnych napadov a
konvergentné ho vzijomne doplna tym, Ze
napomaha k hodnoteniu a vyberu idef (Lubart,
2010).

Naopak, ako zistili Oppezzo a Schwartz (2014)
chodza ako fyzicky pohyb z velkej miery
napomahal ku kreatfvnym myslienkam. Autori
porovnavali vysledky kreativity Pudi, ktori sa
prechadzali s vysledkami participantov, ktori
ostali v polohe sedu. Kracanie viedlo k
zvysovaniu miery kreativity ucastnikov Stadie.
Efektivnejsie bolo kracanie vo vnutri nez len
sedenie vo voziku v exteriéri (Oppezzo a
Schwartz, 2014). Uz staroveki grécki filozofi a
ich ziaci sa pocas kracania ucili ¢i vyjednavali.
(Baumann a Boutellier, 2011). I samotny Steve
Jobs wvyuzival chédzu na jeho kreativne
uvazovanie a vytvaranie novych inovativnych

napadov, idef ¢i konceptov (Umoh, 2018).
3. DiskusIA

Na zaklade uvadznaych informacii sa
stotoznujeme s tvrdenim, ze fyzicka aktivita ma
pozitivny uc¢inok na mieru kreativity. Avsak,
pojem fyzicka aktivita v sebe nenesie len
cvicenie, ale aj jednoduchy pohyb, akym je
chodza. Je velmi narocné najst’ jeden Sport,
ktory by kreativitu zvysoval u kazdého aspon
na podobnej drovni. Na rozdiel od roznych
druhov  Sportov vplyvajucich na cloveka
odlisne, chodza zvysuje nase kreativne myslenie
aj v interiéri a o to viac v exteriéri, na ktoré ma
vplyv aj samotné prostredie.
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4. ZAVER

Fyzicka aktivita posobi skor pozitivne nez
negatfivhe na samotné kreativne myslenie
jedinca. Vdaka nej sa nas mozog prekrvuje,
vyplavuju sa endorfiny a co cloveka prijemne
naladi a nasledne uvedeny stav moze viest” ku
kreativite. Pri nedostatku neurotransmitrov
dochadza az k jej potlaceniu. Vdaka fyzicke;
aktivite dokaze mozog detekovat’ vzdialenejsie
myslienky, ktorym neprikladal velka vahu.
Miera podporenie kreativity zavisi aj od druhu
tyzickej aktivity a takisto aj od jej intenzity.
Kazdy z nas je jedinec¢ny a je narocné zvolit’
presné druhy $portov, ktoré by vo velkej miere
zvysili  kreativitu. Je to individualne a je
potrebné vykonat’ podrobnejsi a dlhodobejsi
vyskum. Avsak aktivita pribuzna vSetkym z nas,
je prave chodza. Pontka ndm moznosti
prichadzat’” k jedinecnym napadom. Jej
implementovanim sa zlepsi kreativny proces
ajeho vysledky pri tvorbe marketingovo
komunikacnych produktoch, ale nie len pri
nich.
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WAR PHOTOGRAPHY IN THE ENVIRONMENT OF CURRENT MEDIA
COMMUNICATION
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ABSTRAKT

Vojnova fotografia uz od pociatkov svojho vzniku plni v ramci novinarskej fotografie nie len informatfvny, ale aj dokazny
charakter o vojnovych konfliktoch. Predkladany prispevok preto predstavuje nielen novinarsku, ale predovsetkym vojnova
fotografiu a jej presah do sicasnosti, ako aj prinasa vypovede uznavanych vojnovych fotografov ¢i osobny zazitok autora pri
tvorbe takejto fotografie. Cielom vystupu je poukazat’ na dolezitost’ vojnovej fotografie v medidlnom priestore ¢i pri
komunikacii s citatePmi, ako aj priniest’ odkaz, ktory tieto fotografie vo svojom jadre obsahuju pre spolo¢nost’. V kone¢nom
dosledku vsak prispevok prinasa nie len uvod do problematiky vojnovej fotografie a Zivota vojnovych fotografov, ale prinasa
tieto informacie v kontexte aktualnej situacie vo svete ¢i na Ukrajine. Okrem iného tiez poukazuje na posolstvo ¢i vnimanie
vojnovej fotografie v prostredi aktudlnej medialnej komunikécie.

Klticové slovd:Fotografia. Novinarska fotografia. Vojnova fotografia

ABSTRACT

From the very beginning, war photography fulfills not only an informative but also an evidentiary role in the context of press
photography about war conflicts. Therefore, the presented contribution represents not only journalistic, but above all war
photography and its spillover into the present, as well as the statements of well-known war photographers or the author’s
personal experience in creating such photography. The goal of the article itself is to point out the importance of war
photography in the media space or communication with readers, as well as to bring the message that these photos contain in
their core for society. Ultimately, however, the contribution provides not only an introduction to the issue of war photography
and the life of war photographers, but also provides this information in the context of the current situation in the world and in
Ukraine. Among other things, it also points to the message or perception of war photography in the environment of current
media communication.

Key words:Photography. Press photography. War photography

1. Uvop zvysku ptirody, ked aj bez akéhokolvek

padneho ¢i pudového dovodu dokaze nie len

Existencia ¢loveka na zemi presahuje niekolko ~ ni¢it"  vlastné  vytvory  apokrok,  ale
tisic rokov, pocas ktorych sa uz od samotného  predovsetkym zabijat’ vlastny druh. Preto prave
pociatku stal niclen najvicsim preditorom  nasilie ma kazdy clovek vurcitom zmysle
loviacim a nic¢iacim vietko vokol seba aj bez  zakotvené v hlbke vlastnej duse, prejavujuce sa
akéhokolvek  dovodu, ale ziroven aj  pocas dospievania roznorodo a vrcholiace do
organizmom s pudom samodestrukcie. Prive  bitiek, konfliktov a v najhotSom pripade vojny.
v tomto smere sa Pudstvo stalo diferentnym od ~ Pocas vyvoja ludskej civilizacie sa dany druh
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dokazal poucit’ zréznych veci, vyvinat
a zlepdit’ akukolvek myslienku, preukazat’
pokrok, ale forma nasilia avojny sa pocas
danych tisicro¢i nezmenila, naopak, clovek
zacal  vymyslat’ dokladnejsie  a rychlejsie
moznosti  zabfjania  vlastného druhu. Od
kamena k palici, od palice k Zelezu ¢i oceli az
ku strelnym a rozsiahlej$im zbraniam, ktorych
doterajsim vrcholom st zbrane hromadného
nicenia. Preto sa stala vojna uz tradicnou
sucastou cloveka ajeho vsetkych generacii.
Prakticky kazdy clovek prezije ¢i uz priamo,
alebo nepriamo vojnu. V minulosti
prostrednictvom  listov  alistin, rozpravania
potulnych trubaddrov, neskér so vznikom
médif a urcitej formy zurnalistiky
prostrednictvom tradi¢nych papierovych novin
alebo rozhlasu, ¢i v sucasnosti predovsetkym
cez televiziu ainternet. Vidime a pocujeme
svedectvd, vizualne vnimame a ¢itame o vojne
viac ako kedykol'vek predtym.

V tomto smere vSak posledné storocia zohrava

vyznamnu rolu fotografia, ktora priniesla
zobrazovaniu  vojny uplne iny rozmer.
Predovsetkym  vSak v ramci  Zurnalistiky
a dokumentacie  danych  udalosti  vznikla

a neustale sa rozvija vojnova fotografia, ktora je
sucast’ou novinarskej fotografie a prinasa nie
len zabery dokumentujice dopady vojny na
obyvatel'stvo a spoloc¢nost’, ale v sucasnosti aj
aktualne a predovsetkym vizualne svedectva
o roznych ¢inoch, doésledkoch ¢i dopadoch
vojnovych konfliktov v najrychlejSom moznom
case asmerujice k mnozstvu koncovych
c¢itatefov  ¢i  pozorovatefov vicsiemu ako
kedykol'vek predtym. Avsak, aj ked vojnova
fotografia zachytava vsetku podstatu vojny
lepsie ako cokol'vek iné a obsahuje urcita
morbidnost’ v zmysle fotografovania F'udského
nest’astia v najrozmanitejSich podobach, tak
zarovenl zohrava vyznamnu rolu nie len v ramci
vytvarania svedectva o konkrétnych cinoch, ale
aj Sirenia posolstva smerovaného k cloveku
auvedomeni si dopadov jeho cinov. Preto
vojnova fotografia zohrava dolezitu rolu nie len
pre samotnu spolocnost’, ale aj v ramci
novinarskej fotografie.
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Cielom predkladanej pripadovej stadie je
v danom zmysle preto poukazat’ na dodlezitost’
vojnovej fotografie v aktualnom medialnom
priestore a komunikacii s ¢itatel'mi, ako aj
priniest’ odkaz, ktory tieto fotografie vo svojej
podstate  $iria nie len prostrednictvom
vypovede fotografov. Rovnako s pomocou
vybraného  osobného  autorovho  zazitku
interpretovat’  skusenosti  z tvorby  takejto
fotografickej reportaze s ciefom poukazat’ na
fyzickd  a psychicki  naro¢nost’  daného
pracovného odvetvia.

2. NOVINARSKA FOTOGRAFIA A JEJ VYZNAM

Novinarska  fotografia ~sa  stala v nasom
kazdodennom zivote neoddelitelnou sucast’ou
a jedine¢nym zdrojom vizualnych informacii,
ktoré predovsetkym v sucasnosti dokazu nie
len rychlejsie zaujat’, ale predovsetkym
rozsirovat’ nase vedomosti vo vyssej miere ako
text. Dévodom je doba, ktorda je zamerana z
dovodu televizie, mobilnych telefénov ¢i
socialnych sieti prave na vizualne informacie,
kde sa fotografia stala tym hlavaym prvkom v
Sireni akejkol'vek spravy. V danom zmysle je to

prave novinarska fotografia a samotni
fotoreportéri, ktorfi na kazdodennej baze
prinasaju  fotografie z celého sveta o

najaktualnejsich udalostiach. Reprezentujacim
prvkom  kazdého takéhoto svedectva a
vizualnej informacie je teda fotografia.

V zaklade pre lepsi pohlad na celé smerovanie
témy prispevku je potrebné si aspon v urcitom
zmysle avyzname definovat’ fotografiu pre
lepsie pochopenie vsetkych suvislosti.

Fotografiu ~mozeme charakterizovat’ ako
obrazové dielo, respektive novy oznamovaci
systém, ktory prostrednictvom jednotlivej
snimky §iri urcité oznamenie ¢i uz informatfvne
alebo emotivne. Vo vSeobecnosti je tiez mozné
konstatovat’, Ze fotogratia moze zobrazovat
iba fyzicky existujicu skutocnost’, teda v
danom momente pritomnost’, ktoru je mozné v
skutocnosti  vidiet’ alebo prezit’. Samotna
fotografia, ako uz bolo spomenuté aj autorom
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prispevku, tak svojim nastupom nahradila slovo
— text pri opise konkrétnej osoby alebo udalosti
vizualnym obrazom. Najvicsiu zmenu v tomto
smere pocitil najmi koncovy recipient, ktory
predtym mohol o danej problematike iba citat’,
ale teraz ju vie aj vizudlne vnimat.
Prostrednictvom danej skutoc¢nosti si Citatel
utvoril vyssiu mieru uveritelnosti v konkrétnu
informaciu, ktora sa pre necho stala
doveryhodnejSou a presnejsou. Predovsetkym v
sucasnosti pri obrovskom toku vsemoznych

vie

informacii je Sirenie bez fotografie uz
nemyslitel'né (Lofaj 1984).
Prave fotografia si s postupom = casu

vypracovala nezastupitel'né miesto v novinach,
ked sa stala prakticky médiom, ktoré moze
pochopit’ ktokol'vek na medzinarodnej urovni
bez znalosti akéhokol'vek cudzieho jazyka. V
tomto smere je preto najdolezitejsim atributom
fotografie prave jej medzinarodna
zrozumitel'nost’, respektive zrozumitelnost’
ako taka, kedze ju vie citat’ a pochopit
ktorykol'vek citatel’ (Acélova 2014).

V' zaklade dokaze byt fotografia jedinecnym
presvedcivym nositel'om zurnalisticke;
informacie, ktory dokaze zobrazit’ vyhradne
také aktualne javy, ktoré su vnimatelné aj
vizualne.  Samotnou  hodnovernostou a
skutocnost’ou posobi fotografia na Ccitatela
presvedcivejsie nez slovo samotné. Dovodom
je fakt, ze novinarska fotografia samotny slovny
popis ¢i svedectvo aj vizualne dokazuje. Ak je
vsak fotografia aj vyrazne esteticky kvalitna,
ako aj reprezentuje samotnu myslienku , tak
dokaze byt’ eSte presvedcivejSia. Prave
prostrednictvom novinarskej fotografii sa nesiri
len samotné svedectvo o urcitej osobe alebo
udalosti, ale v kone¢nom dosledku sa aj citatel

stava nepriamym svedkom danych javov,
respektive a7z ucastnikom. Prave takato
obrazova  informaiacia, ktorda mu bola

poskytnuta, tak ju osobne skima a analyzuje,
respektive je rozumovo a emocionalnejsie
blizsie ku konkrétnej wudalosti, aj tej
najtragickejsej ¢i konkrétne vojnovej. V tomto
smere je potrebné konstatovat’, ze fotografia sa
stala. v medidlnom sektore dominantnou
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nositel’kou informacie, kedze  dokaze

nahradzat’ samotné slovo (Lofaj 1984).

Fotoreportér, ktory prinasa nie len redakciam,
ale kone¢nom  dosledku  samotnym
recipientom fotografie konkrétnych svedectiev,
tak si musi byt vedomi, ze takéto fotografie
musia splnat’ urcité vlastnosti. Teda je potrebné
upozornit’ na fakt, ze nie kazda fotografia
moze byt novinarskou fotografiou. V tomto
smere tieto vlastnosti zrozumitelne spomenula
Acelova (2014) vo svojej publikacii venujicej sa
novinarskej fotografii. Takéto fotografie teda
musia nazornost’, autentickost’,
univerzalnu  zrozumitelnost’ ¢ napokon
autentickost’. Okrem iného musi spifiat’ aj dve
primarne funkcie, a to informacnu a ilustracnu.
A napokon je potrebné vediet’ aj blizsie
s$pecifikovat’ konkrétnu podobu fotografickych
vystupov,  ktoré je  mozné  najlepsie
charakterizovat’ prostrednictvom troch
zakladnych zanrov novinarskej fotografie. V
tomto  smere  pozname  spravodajsku,
reportaznu a dokumentarnu fotografiu. Kazdy
zaner je v zaklade zamerany na iné detaily,
kladie sa iny doraz na kvalitu a rychlost’ sirenia
spravy, ale pritom sa vedia tieto tri zanre aj
navzajom prelinat’ (Lofaj 1984).

v

mat’

V  tomto smere je mozné spomenat’
predovsetkym vojnovu fotografiu, ktora v
mnohych pripadoch spaja prave vSetky tri zanre
novinarskej fotografie.

3. VOJNOVA FOTOGRAFIA A JEJ ZAKLAD,
ZMYSEL V PROSTREDI SUCASNE]J MEDIALNE]
KOMUNIKACIE CI POHPAD FOTOGRAFOV

Vojnova  fotografia ~ sa v roku 2022
stala  pravdepodobnejsie najsledovanejsim a
najdiskutovanej$im  odvetvim  novinarskej
fotografie. Skutocnost’, ktora vsak nie je
sposobena nejakym nezaujmom o

predchadzajuce vojny alebo ich mensim
dopadom na svet, ale skor faktom, ze
prostrednictvom roéznych vydobytkov

modernej spoloc¢nosti sa tieto fotografie siria
medzi konzumentov este rychlejsie a naozaj vo
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vysokej miere, zobrazujuce vSetky strany a
vsetky detaily, aj tie smutnejsie az morbidnejsie.
A ked sa k spomenutej skutocnosti prida este
realita, ze za hranicami Slovenskej republiky
prebieha pravdepodobne najrozsiahlejsi bojovy
konflikt, vojna, od ¢ias druhej svetovej vojny
(medzi Ruskou federaciou a Ukrajinou), tak
zaujem o takato udalost’ a sledovanie I'udského
utrpenia este viac stupa. Avsak z daného
dovodu je potrebné este vo vyssej miere
filtrovat’ nie len spravy $iriace sa médiami, ale aj
samotné fotografie, ktoré mozu v roznych
formach  posluzit ako idealny priklad
propagandy — falosnych sprav vplyvajicich na
citatela. Samozrejme, v tomto smere sa snazi
predavat’ ¢i zaujat’ aj mnozstvo miestnych
fotografov ¢i vojnovych dobrodruhov, ktori sa
na dané miesto rozhodnu vycestovat’ z dovodu
lovu idealnych zaberov s ciefom neskorsieho
predaja vic¢sim magazinom a dennikom. Aj ked
mnozstvo takychto fotografov nema zmysel pre
potrebni  kvalitu, tak mnozstvo dennikov sa
rozhodne pre ich tvorbu aj z doévodu vyrazne
nizsich financii spésobenych koronakrizou. Na
druhej strane je mozné aj konstatovat’ fakt, ze
do popredia sa dostavaju renomovani vojnovi
fotografi a ich kvalitna tvorba, ktora I'udia bud’
lepsie spoznavaji z dovodu danej udalosti,
alebo vo vSeobecnosti sa zoznamuji s Fud’'mi,
ktori riskujd uz niekolko rokov svoje zZivoty pre
jedinecné svedectva. Okrem iného sa pre
vojnovych fotografov aktualna situacia stala
mozno aj podnetom a prilezitost’ou pre este
vyraznejsSie zlepSenie svojej tvorby. Roézne
premenné, ktoré maja vplyv na vojnovu
fotografiu vSak nemoézu vyvratit’ ten fakt, ze o
vojnova fotografiu je vidcsi zaujem ako
kedykol'vek predtym. Skutoéné svedectva su
ddlezitou skutocnost’ou v prostredi sucasnej
medialnej komunikacie.

Moézeme vsak tvrdit’, Ze je vojnova fotografia
dolezita pre spolocnost’ a v medidlnom
priestore? Urcite 4ano, takéto konStatovanie
podporuje aj Susan Sontagova (2002), podla
ktorej mozeme z hladiska vyznamu uvazovat’ o
dvoch primarnych nazoroch na posobenie
vojnovej fotografie. V prvom rade je zaujem

verejnosti  urcovany  zayjmom  médii,
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predovsetkym obrazmi.  Toto tvrdenie je
mozné pochopit’ v mnohych mnozinach, ale v
zaklade znamena skutocnost’, ze pokial
existuju fotografie z prostredia vojny a je dana
udalost’ aj zaujimavou pre medidlny sektor, tak
v konecnom doésledku bude zaujem aj o
vojnové fotografie a ich masivne §irenie medzi
citatel'ov. Vojna sa tak stava skutocnejSou aj pre
nepriamych tucastnikov — citatelov. V druhej
rovine konstatuje, ze v dosledku otupenia
spoloc¢nosti v suvislosti s emdciami a vlastnym
uvedomenim, tak sa vojnova fotografia stava
urcitym moralnym kompasom, ktory moze
spolo¢nost’” opat’ prebudit’ do krutej reality. V
konecnom dosledku vsak dané odvetvie
fotografii prinasa aj urcity Sok, ktory moze mat’
vyznamny vplyv na nase svedomie, respektive
zobrazovanie brutilnej reality méze v urcitej
miere zlepsit’ svet a este vo vicsej miere vyvijat’
tlak na potrebu mieru a zastavenie zbytocného
krviprelievania.

Vojnova fotografia moze mat’ v konecnom
désledku mnozstvo vyznamnych posolstiev pre
spolo¢nost’. A v sdlade s tym, ze vojny na svete
boli a budu, tak sa nikdy nestane zbytoc¢nou, ale
stale viac dolezitejSou  pre uvedomenie si
dosledkov a brutalneho konania cloveka k
cloveku. V tomto smere je preto potrebné §irit’
tieto posolstva ¢i svedectva, ktoré moézu v
medialnom sektore priniest’ urcité uvedomenie
spolo¢nosti alebo pri spravnom pouziti aj
vyvratit’ rozne falosné spravy a klamstva
propagandy.

Je vsak potrebné konstatovat’, Ze aj samotni
fotografi musia mat’ v sebe urcity moralny
kompas a vytvarat’ také fotografie, ktoré buda
zodpovedat’ skutocnosti. V tomto smere
priniesol cenny postreh Matds Zajac (2022) po
rozhovore s vojnovym fotografom Yurim
Kozyrevom, ktory opisal svoju pracu v smere
vediet’ sa prisposobit’ mentalite naroda (¢i uz to
bolo v Iraku alebo aktualne na Ukrajine), v
ramci  ktorého takéto fotografie vytvara.
Zaroven vsak sa spravne rozhodnut’, ku ktorej
strane sa objektivom priklonit’ a ako pojat’
svoje reportaze. Dolezity je adrenalin a
mozno aj urcité sa zmierenie s moznym
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osudom v negativnom zmysle, ked’Zze fotograf
je tiez sucast’ou vojny a moze byt kedykol'vek
zasiahnuty. V tomto zmysle konstatuje fakt, ze
vojnovy fotograf musi premyslat’ inak. Ked
kazdy clovek po vybuchu bomby uteka prec,
tak fotograf musi zostat’ a zachytit’ dosledky
daného vybuchu, priniest’ o tejto skutocnosti
svedectvo. Nestaci vSak len pohotovost’, musi
byt s urcitost’ou dolezité aj myslenie, empatia a
charakter.

Kvalitni ¢i renomovani vojnovi fotografi presne
vedia uz za tych niekolko rokov posobenia na
bojisku, Ze co je zakladnym principom vojnovej
fotografie a jej kone¢nym vystupom. Mnozstvo
autorov sa v tomto smere zhodlo, Ze je to
ukazanie skutocnej a necenzurovanej tvare
vojny vo vsetkych smeroch. Avsak ¢o je teda v
zakladnej  podstate  tym  jedinym = a
najdolezitejSim principom? Emocia. Vojnu ako
taki nie je mozné fotografovat’, vidite jej
dosledky, ale neviete ju ako taku zachytit’. A
prave vsetko c¢o sa pocas vojny deje a
sposobuje, tak je v jednoduchosti vyjadrené
prostrednictvom emécil.  Ked sa nad tym
ktokol'vek z citatelov zamysli, tak si uvedomi,
ze urcité emoécie v flom vyvolavaju prave
emotivne fotografie Fudi a Tudského nest’astia.
Ako uz bolo spomenuté, su to v uréitom
zmysle morbidne veci, sledovat’ ludské
utrpenie a smrt’, na druhej strane je dolezité to
komunikovat’ v ramci medialnej komunikacie
ku koncovym citatefom. O vojne sa nemoze
mlcat’, neda sa skraslovat’ a ani vyvratit’

(Sontagova 2002).

Vyznamné svedectvo k vojnovej fotografii a
praci vojnovych fotografov poskytol pre Thea
Farranta (2022) z Euronews Vadim Ghirda,
ktory aktualne pracuje v prostredi vojny na
Ukrajine a v minulosti zachytaval aj fotografie
zo spolocenskych a politickych konfliktov v
Rumunsku, Moldavsku, Srbsku ¢i Severnom
Macedoénsku.

Na zaklade jeho skdsenosti mozu najlepsie a
najemotivnejsie fotografie vzniknut® az po
dusevnom vyrovnani sa fotografa a jecho
precitenia reality, ktora zachytava. V tomto
pripade to znamena, ze sa pokusi vcitit' do
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0sOb — obyvatel'stva, ktoré na vlastne kozi
zaziva kazdodenny strach o svoj zZivot
sposobeny samotnou vojnou. Je dolezité sa
oslobodit” od vlastnych predsudkov a ega,
vtedy clovek pochopi, Ze je rovnaky ako T'udia,
ktorych foti, respektive jeho krajina ¢i rodina by
sa mohli tiez ocitnit’ v rovnakej situacii. Dana
skutoc¢nost’ je velmi dolezitym bodom pri
vzniku fotografii, kedZze vtedy fotograf danu
realitu vnima inak, osobnejsie a vie aj zachytit’
myslienkovo lepsie nie len samotnu realitu, ale
aj emocie (Farrant 2022).

Vadim Ghirda patri v sucasnosti k fotografom,
ktorych ulohou bolo vypovedne, a zaroven
emotivne zachytit’ horor, ktory priniesol
objavenie masovych hrobov v Budi. Sam
povazuje toto svedectvo za jedno z dodlezitych
nie len v danej vojne na Ukrajine, ale aj v
zmysle dosledkov vojny a samotného nasilia,
respektive este vicsej potrebe boja za mier. V
dosledku toho veri, Ze sa fotografia stala
ddlezitejSou pre svet ako kedykolvek predtym
(Farrant 2022).

Priprava akéhokol'vek fotografovania v ramci
vojnovej fotografie zahffia mnozstvo priprav a
ziskavania povoleni. V tomto smere je vel'mi
dolezite spolupracovat’ s lokalnymi médiami,
ktoré poznaju situaciu v roznych oblastiach
avedia zvoli aj spravnu komunikaciu s
prislusnfkmi ozbrojenych sil — armady. Az po
danych krokoch, ked” sa fotograf dostane na
zvolené miesto a ziska aj oficidlne povolenie,
tak sa moze venovat’ uz tvorbe samotnych
fotografil. V tomto smere uvadza fotoreportér
Ghirda, ze pri tvorbe fotografii ¢i uz v ramci
obyvatel'stva, alebo na bojovom poli sa snazi
neprekazat’, aby si prakticky nikto nevsimal co
a ako fotf a fotografie tak vznikli necakane a
emotivnejsie. Vo vSeobecnosti ma fotograf len
kratku prilezitost’ byt’ na danom mieste alebo s
ur¢itou osobou, preto moze byt niekedy
narocné ziskat’ si ich doveru. Dobrym
prikladom moéze byt navsteva kontaktnej linie
na bojovom poli, ked fotograf dostane
prilezitost” tu byt’ len hodinu alebo dve. V
danom pripade musi zacat’ pracovat’ hned
ako to bude mozné, doveryhodne sa



Dot.comm. Vol. 10. 2022, No. 2, ISSN 1339-5181

vojakom predstavit’ a v kratkom case si ziskat’
ich doveru a pocit, ze ¢lovek chape ich situaciu
a naozaj je jeho ciefom vyrozpravat’ kazdy z ich
ptibehov  pravdivo, potom sa postupne
fotografovi vnuatorne otvaraja a citia sa aj
komfortne pri vzniku jednotlivych fotografii
(Farrant 2022).

Je vsak potrebné tiez spomenut’, Zze fotograf
nemusi dostat’ pristup na bojisko alebo si
ziskat’ doveru vojakov uz len z principu, Ze sa
necitia komfortne v danej situdcii. V tomto
smere to je individualne a clovek musi mat’ tiez
urcité $t’astie. Vhodny priklad doplnil Matus
Zajac  (2022), ktory sa zameral na dand
skuto¢nost’ v ramci vojny na Ukrajine. Na
zaklade jeho slov sa zmenil v sdcasnosti aj
celkovy  pristup  vojakov  k  vojnovym
fotografom. Ako spomina, tak na ruskej strane
nie je zvykom vychadzat’ takymto pracovnikom
zachytavajicim vojnu v ustrety z roznych
dévodov, ktoré si kazdy citatel musi domysliet’.
Avsak rozdielne pristupuje k fotografom aj
ukrajinska armada, ktora presadzuje tvrdé
nariadenia a nepovoluje fotografovat’ pohyb
vojakov, respektive miest, kde sa nachadzaju.
Ak ano, tak s oneskorenim. Pripadne v ramci
spominanej vojny boli zaznamenané aj cielené
utoky na pracovnikov s oznacenim Press.
Urcitym postupom vojnovej fotografie v ramci
rebricka ziadanych kategoérii vo  velkych
agenturach dokazuje aj ten fakt, Ze takéto
agentury zacali vysielat’ svojich najlepsich
fotografov aj do takychto bojovych zoén ci
krajin zmietanych vojnou.

Detailny pohl'ad na danu situaciu poskytol aj
cesky fotoreportér Matéj Stransky, ktorému
ukrajinski vojaci nepovolili vstup do oblasti po
bombardovani, bez akéhokol'vek zd6vodnenia.
V désledku  toho sa fotograf rozhodol
fotografovat’ aspon cestu utecencov v kolénach
aut. Podobné svedectvo priniesol aj dalsi z
ceskych vojnovych fotografov, Pavel Nasadil,
ktory  posobil Donbase, kde pocas
fotografovania na obrannej pozicii ukrajinskej
armady pri meste Toreck musel mat’ vypnuty
telefon a z bezpecnostnych dévodov nemohol
fotografovat’ ani vojensku techniku. Podla

v
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Antonina Kratochvila, ¢eského fotografa, nie je
Ukrajina prvym pripadom takéhoto pristupu k
vojnovym fotografom alebo fotoreportérom vo
vseobecnosti. Podobné skutocnosti sa vyskytli
uz aj v Iraku ¢i Afganistane a v mnohych
pripadoch sa snazili vojaci skor chranit’
fotoreportérov, ked’ze ich ¢oraz viac chodi na
bojovu liniu nepripravenych a ohrozujacich
vlastny zivot (Zajac 2022).

Mnozstvo fotografov denne pracuje aktualne
na Ukrajine, v urcitej miere tvor{ dejiny, na
druhej  strane  prostrednictvom  svojich
fotografii $iria svedectvo o brutalite vojny a
snahe §irit’ posolstvo o zastaveni akejkol'vek
vojny. V rozhovore pre CNN uviedla Lynsey
Addario z Getty Images, ze niekedy vie situacia
na bojisku prekvapit’ aj akéhokol'vek skuseného
vojnového fotografa. Samotna fotografka bola
sucast’ou dokumentacie predmestia Irpin pocas
utoku ruskej armady. Ako uviedla, necakala, Ze
bude svedkom zabitia rodiny po minometnom
utoku. 'V danom momente sa snazila
prostrednictvom fotoaparatu zachytit’
najvhodnejsie fotografie, ktoré by ¢o najlepsie
zachytili utrpenie civilistov a ich utek pred
bombardovanim. Ako spomina, tak sama
neverila tomu, ze utoky boli cielené aj na
obyvatel'stvo a popri tom bola svedkom ako
minometna pal’ba zabila matku s dvomi det’mi.
Nech to bolo akokol'vek hrozné a srdcervice,
tak to musela zdokumentovat’, aby verejnost’
videla naozaj vsetky stranky vojnového
konfliktu a Tludského utrpenia. Ako sama
spomina, tak vSetci vojnovi fotografi
vykonavaju tato pracu, aby mali urcity vplyv na
verejnost’, politiku ¢i vzdelavali T'udi a ukazali
im skutocnu realitu, pred ktorou si nemodzeme
zakryvat’ oc¢i. Pocas  dvadsiatich rokov
fotografovania vojnovych konfliktov sa jej
P'udia pytali, Ze ¢i zmenili jej fotky svet. Nikdy
na to nemala odpoved. Avsak fotografia z
Irpina vyvolala takd odozvu, ze veri v zmysel
svojej prace a aj dolezitosti takychto svedectiev
pre verejnost’ alebo aktudlnu medialnu
komunikaciu (Almond a Roegiers 2022).
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Zdroj: Lynsey Addario (https://Ink.sk/idou)

Je potrebné vsak spomenut’, ze najviac
strdcerviicu  a  verejnostou ,,oceniovani
fotografiu z Buce zachytila Carol Guzy zo
ZUMA Press, ktorej fotografia vie vyjadrit
vsetky emocie z daného miesta ¢inu viac ako
akykol'vek text. Mierne rozopnuté cierne vrece
na mftvoly, z ktorého vidiet’ otvorené oko a
prazdny pohlad jednej z obeti masakru v Buci.
Kruta a veI'mi emotivna fotografia, ale aj takéto
moézu byt svedectva vojnovych fotografov
(Almond a Roegiers 2022). Na danom priklade
takychto fotografii dokumentujicich rézne
krutosti, prinasa skvelé posolstvo aj Susan
Sontagova (2011), ktora hovori o tom, ze by
nas tieto priSerné obrazy mali neustile
prenasledovat’ pripominat’ sa, lebo v
opacnom pripade bude bezcitnost’ ruka v ruke
SO stratou pameti.

Zdroj: Carol Guzy (https://lnk.sk/idou)

Autor prispevku moéze rovnako tiez suhlasit’ so

vsetkymi vyjadreniami renomovanych
vojnovych fotografov na zaklade vlastnych
skusenosti  z  fotografovania  dopadov
vojnového  konfliktu  na  obyvatelstvo,
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respektive  zachytenia  zivota  vojnovych
utecencov na Slovensku. V urcitej miere su to
sice mierne rozdielné situacie, ale v samotnom
jadre a v pripravach rovnaké. V tomto smere a

v ramci nasho uzemia je nutnostou
spolupracovat’ s médiami v regione alebo
dennikmi ¢ agenturami, prostrednictvom

ktorych moze fotograf dostat’ $pecialne
povolenia (nemyslime tym akreditacie, ktoré su
v tomto pripade rozdielne od daného typu
tvorby fotografie). Rovnaky pripad bol aj v
pripade prispevku,  slovenského
fotoreportéra Daniela Stehlika, ktory pri tvorbe
reportaze z Campu Zilina spolupracoval s
regionalnym tyzdennikom, c¢o v kone¢nom
dosledku vo vicsej miere ulahcilo ziskanie
$pecialneho povolenia na fotografovanie nie len
dopadov vojny, ale aj I'udi a 'udskych pribehov
pre osvetu spoloc¢nosti. Ako bolo prakticky uz
aj spomenuté Vadimom Ghirdom, tak je
potrebné sa vediet’ vzit’ do koze Tudi, ktori
prezivaja v danej chvili a bez domova
roznorodé emocie, potlacit’ akékolvek ego ¢i
predsudky, aby vedel pochopit’ ich pribehy —
osud a rovnako si ziskal aj ich doéveru.
Samozrejmost’ou je mozno aj nutny urcity
adrenalin, potlacit’ v danej chvili emocie, aby sa
clovek psychicky nezratil z danych skutoc¢nosti
a pohl'adov. Ako autor konstatuje, tak v pripade
moznosti je idealne s danymi osobami
nadviazat’ komunikaciu, respektive pokusit’ sa
komunikovat’ jazykom fotografovanych osob,
co moéze pomoéct nie len pri samotnej
komunikacii, nadviazania priatel'ského vzt'ahu,
ale aj pozitivnej nalady a povolenia na vznik
fotografil. Samozrejme, takiato forma nie je
mozna pri inych situaciach, ale ak je taka
moznost’, tak je to vhodné a vyhodné pre
obidve strany. Prave komunikacia v rodnom
jazyku vojnovych utecencov vytvorila nie len
lepsiu atmosféru, doveru, ale aj urcitd ochotu
pri tvorbe fotografii — l'udia tak neodmietli
fotoreportéra a povolili mu ich v urcitom

autora

zmysle  sledovat’ a  zachytit pri  ich
kazdodennom zivote. Prostrednictvom
spomenutych  viacerych  krokov  vznikli

fotografie, ktoré na zaklade pozorovania a
prostrednictvom spatnej vizby $irili svedectvo,
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ktoré ovplyvnilo myslenie ¢i uz priatel'ov, alebo
citatelow.

Zdroj: Daniel Stehlik (autor)

4. ZAVER

Vojnova fotografia sa s postupom casu stala uz
tradicnou sucast’ou nie len medialneho sveta,
ale aj dolezitym predmetom sirenia svedectiev a
posolstva. Predovsetkym v sucasnosti sa nie len
samotna fotografia, ale konkrétne vojnova
fotografia stala ZiadanejSou a potrebnejsou pre
svet ako kedykolvek predtym. Na zaklade
informacii a rozhovorov s uznavanymi
vojnovymi fotografmi je mozné konstatovat’,
ze vojnova fotografia zohrava vyznamnu ulohu
nie len v pripade S$irenia vizualnej spravy o
roznych dosledkov a brutalitach vojny, ale aj v
ramci  aktualnej medialnej komunikacie.
Zaroven je potrebné konStatovat’, ze praca
vojnovych fotografov je nebezpecna a nie len
casovo, ale predovsetkym fyzicky a psychicky

naroc¢na
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ABSTRAKT

Ciefom prispevku je poukazat’ na zmenu diverzity po ukonceni $tvrtej fazy filmového univerza Marvel. Dévodom tohto
vyskumu je skutocnost’, ze vedenie spoloc¢nosti v roku 2019 avizovalo predstavenie novych (super)hrdinov, ktorf mali priniest’
vyssiu diverzitu do filmovej fransizy, ¢im sa chceli priblizit’ k celosvetovému publiku. Vyskum ukazal, Ze po §tvrtej faze sa zvysila
rasova diverzita v MCU, nakolko mézeme néjst’ herecké zastipenie v kazdej z 9 vyskumnych kategoérii (na rozdiel od prvej az
tretej fazy). Taktiez sa v ramci celého hereckého obsadenia znfZil pocet belochov zo 63 % na 51 % v prospech hercov inej ako
svetlej pleti. Zaroven moézeme vidiet’ narast osob azijského, blizkovychodného a latinskoamerického pévodu medzi hlavnymi
protagonistami, nakolko predtym mali medzi hlavhymi postavami zastipenie iba herecky a herci svetlej pleti, Afroameticania
alebo osoby tmavej pleti a protagonisti multietnického povodu.

Klitové slova: diverzita, filmové univerzum Marvelu, Marvel, Stvrta faza

ABSTRACT

The aim of this paper is to show the change in diversity after the end of the Phase IV of Marvel cinematic universe.. The reason
for this research is that the company’s management announced the introduction of new (super)heroes in 2019 to bring more
diversity to the film franchise, thus approaching a global audience. Research has shown that after Phase IV, racial diversity in the
MCU has increased, as we can find actor representation in each of the 9 research categories (unlike Phase I to Phase III).
Furthermore, the number of Caucasians in the overall cast has decreased from 63% to 51% in favour of non-white actors. At
the same time, we can see an increase in the number of people of Asian, Middle Eastern and Latin American descent among the
main protagonists, as previously only light-skinned actresses and actors, African-American or dark-skinned people and
multi-ethnic protagonists were represented among the main characters.

Key words: Marvel Cinematic Universe, Marvel, phase IV, race, racial diversit

1. Uvop v sucasnosti  zakotvuju multikulturalizmus do

vacsiny svojich diel, pricom mozeme vidiet’, ze

Od druhej polovice 20. storo¢ia az po v nich nesidia druhych na zéklade ich etnicity,
sucasnost’ sa spolo¢nost’ Marvel Comics hrdila  sexudlnej orientacie, nabozenstva ¢
tvrdenim, Ze nevyclefiuje Ziadnu konkrétnu  vierovyznania. Avsak, napriek tymto tvrdeniam
skupinu alebo etnikum, pretoze neposudzuje ~ Marve/ Comics (alebo skor jeho predchodcovia
ostatnych na zaklade ich etnickej prislusnosti,  Tuwely Comics a Atlas Comics) vo svojich dielach
sexualnej orienticie ¢ vierovyznania. My ako  zobrazoval mensiny sposobom, ktory sa sice v
societa zijeme v kultdre markantne ovplyvnenej ~ tom case povazoval za spolocensky prijatel'ny,
westerniziciou, ked?e masovo prijimame  ale podla sicasnych standardov by sa dal
produkty vytvorené Zipadom. Americania oznacit’ ako wurazlivy (web 1). Prave tieto
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komiksy sa stali predlohou pre filmové

univerzum spolo¢nosti Marvel.

Rasova diverzita vo filmoch o superhrdinoch je
mimoriadne dolezita vzhladom na financny
a spolocensky vplyv, ktory tieto filmy v
sucasnosti maji. Fimy o superhrdinoch
zarabaju rekordné sumy penazi, ¢o ilustruje ich
popularitu a dosah na spolo¢nost’. Napriklad
Avengers: Koniec hry (Russo & Russo, 2019)
prekonali rekord za najviac penazi zarobenych
pocas otvaracicho vikendu a aktualne
druhym najlepsie zarabajucim filmom vsetkych
cias, ked’Ze zarobili takmer 2,8 miliardy dolarov,
pricom zarobok vsetkych celovecernych filmov,
ktoré spadaji do MCU amali premiéru do
oktobra 2022, je takmer 26,3 miliardy dolarov
(Clark, 2022).

su

Okrem  popularity,  superhrdinské  filmy
presadzuju aj kultirne a moralne normy. Ked’
Superman vo filme z roku 1978 vysvetl'uje, zZe
stoji za ,,pravdou, spravodlivoston a americkon ceston
(Donner, 1978), v podstate tvrdi, Ze jeho
identita je wvnutorne spojena s Amerikou.
Supermanovo zachovanie ,americkej cesty*
naznacuje, ze jeho ochrana neznamena len
zabezpecenie fyzickej bezpecnosti obcanov, ale
aj ochranu ,americkych presvedceni”. Fraza
wamericky sposob® naznacuje spoésob myslenia.
Ochranou ,,amerického spoésobu Superman
zachovava americka ideolégiu (web 2). To ide
ruka v ruke s jeho fyzickym vzhl'adom
vysokého, svalnat¢ho bielecho  muza.
S rovnakym symbolom sa stretivame aj
v Marveli, a to v podobe Kapitana Amerika.

Moralisticka povaha filmov o superhrdinoch
zaroven definuje to, co znamena byt’ ,,dobry*, a
teda aj to, ako by mali vyzerat’ ti, ktori dobro
konaji. Ked superhrdina ako Kapitan Amerika
alebo Superman symbolizuje spravodlivost’ a
moralku, definuje aj kultirne chdpanie hrdinu
na zaklade jeho vzhladu aidentity (web 2).
Avsak aj napriek tomu, aky vyznamny dosah
ma MCU na celosvetové publikum, herecké
obsadenie filmov zaradenych do prvej az tretej
tazy disponuje len limitovanou
diverzitou a neodraza demografické rozlozenie
americkej populacie, o celosvetovom publiku

rasovou
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nehovoriac (Quinonez, 2015; McMillan, 2016;
Karim, 2018; Yamato, 2019; Kapoor, 2021;
Furtakova & Radosinska, 2021).

Toto tvrdenie potvrdzuje najmid vyskum od
Furtakovej a Radosinskej. Z neho vyplyva, ze
z celkového hereckého obsadenia je 63 %
protagonistov  svetlej pleti, 16 % je
Afroamericanov alebo o0s6b tmavej pleti,
multietnicky povod ma 12 %, 3 % zastupenie
maju  herci vychodoazijského povodu aj
blizkovychodného poévodu, 2 % hercov ma
latinskoamericky povod a1l % ma havajsky
povod. Herecky a herci juhoazijského povodu a
domorodi Americania nemaju vo fransize
ziadne zastupenie (Furtikova & Radosinska,
2021, s. 121).

Zaujimavé  vysledky  zistili pri  miere
reprezentacie ras pri obsadeni hlavnych postav.
Z 23 hlavnych protagonistov tvorili belosi 70 %
hereckého obsadenia, Afroamericania alebo
osoby tmavej pleti 17 % a herecky a herci s
multietnickym poévodom 13 %. Herecky a herci
vychodoazijského, juhoazijského,
blizkovychodného,  latinskoamerického  ¢i
havajského pévodu a domorodi Americania
nemali zastipenie medzi hlavnymi postavami
(Furtakova & Radosinska, 2021, s. 122-123).

V lete 2019, po ukonceni tretej fazy, predstavilo
vedenie spolo¢nosti Marvel Stvrtd fazu, tzv.
multiverzova Mnoho fanusikov

sagu.' ju
oznacilo ako krok vpred pre vicsiu
rozmanitost’ v Hollywoode (Smith, 2019),
nakol'ko predstavili prvého nepocujuceho

! Stvrta faza MCU je skupina filmov a serialov
produkovanych spolo¢nost’ou Marvel Studios a
zaroven je prvou castou tzv. Multiversove;
sagy. Zahfna vSetky MCU filmy a serialy vydané
v rokoch 2021-2022: Wandal ision, Falcon a
Zimny vojak, 1oki, Cierna vdova, Co keby...?,
Shang-Chi a legenda  desiatich ~ prsteriov, Eternals,
Hawkeye, Spider-Man: Bez domova, Moon Knight,
Doktor  Strange v mnohovesmire Sialenstva, Ms.
Marvel, Thor: Ldska a hrom, Ja som Groot,
She-Hulk: Neuveritelna pravnicka, Vlkolak: Noiny
lovec, Cierny panter: Wakanda navidy, Strazcovia
galaxie vianocny Specidl (web 3).
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superhrdinu, prvého azijsko-amerického
superhrdinu ~ ¢&iprvého  homosexualneho
superhrdinu.

2. METODOLOGIA VYSKUMU

2.1 Ciele a predpoklady

Marvel Cinematic Universe v sicasnosti zahfnia 29
celovecernych filmov a 8 seridlov (Sandweel &
Longridge, 2022), ktoré sa priamo ¢i nepriamo
spajajd do jedného spolocného pribehu.
Hlavnym cielom prispevku je zistit’, aky vplyv
mala $tvrta faza na mieru rasovej diverzity vo
filmovych a serialovych dielach spoloc¢nosti
Marvel.

V ramci vyskumu sme si stanovili nasledovné
vedlajsie ciele, ktoré nam pomozu pri

objastiovani{ hlavného ciel’a:

- zistit’ mieru zastupenia vsetkych ras
v ramci hereckého obsadenia
zvolenych postav;

- porovnat’ mieru reprezentacie ras v
ramci hereckého obsadenia pred
stvrtou fazou a po Stvrtej faze;

- zistit’ mieru reprezentacie ras pri
obsaden{ hlavnych postav;

- porovnat’ mieru reprezentacie ras pri
obsaden{ hlavnych postav pred

Stvrtou fazou a po Stvrtej faze.
Ciele vyskumu vychadzaja z 2 predpokladov:

P,: Miera rasovej diverzity po sturtej faze je vys$sia, ako
bola po trete faze.

P,: Zastiipenie belochov a belosiek je nadalej vyragne

vy$5ie, ako astupcov inyeh rds.

2.2 Metdda a vyskumny material

V praci vyuzivame sekvencnu  triangulaciu
metéd. Ide o proces kombinovania jedného
pristupu ako celku s inym typom pristupu.
Pouziva sa vtedy, ked wvysledky jedného
pristupu si podstatné pre uplatnenie toho

38

d’alsieho. Existujd dve schémy sekvencného
kombinovania: QUAL—quan a QUAN—qual
(Hendl, 2005, s. 50). Pre nas vyskum je dolezita
schéma QUAN-—qual, ked projekt primarne
vychadza z kvantitativheho pristupu a nasledne
sa data podrobia kvalitativnemu vyskumu na
skumanie odli$nosti. Prostrednictvom
kvantitativnej obsahovej analyzy tvorime subor
poznatkov o rasovej diverzite vo filmovom
univerze spolo¢nosti Marvel. Nasledne pri
analyze pritomnosti jednotlivych hereciek a
hercov  vyuzivame  formu  kvalitativne;
obsahovej analyzy. Tato metéda sa vyuziva
predovsetkym na hlbsie skimanie dat. V ramci
identifikacie prvkov sa vytvaraju kategorie
a hl'adaju sa  urcité  vzorce  podla
kategorizacnych kl'icov (Steinerova, 2015, s.
15). My sme stanovili presné kategorie, podla
ktorych  rozdelujeme herecké obsadenie.
Okrem toho vyuzivame aj komparaciu na
porovnavanie vlastnosti, javov alebo suvislosti,
ktoré su zhodné a tych, ktoré si rozdielne.

KedZe nasim cielom je vymedzit’ mieru rasovej
diverzity vychadzajuc z pomerového zastupenia
hereciek a hercov jednotlivych ras v ramci
hereckého obsadenia, musime si stanovit’
presné kategorie, podl'a ktorych rozdelujeme
herecké osobnosti. Tie vychadzaju z noriem
stanovenych americkou vladou (norma 1;
norma 2), pricom su doplnené o dalsie
kategorie (Furtdkova & Radosinska, 2021, s.
120):

- Beloch.

- Afroameri¢an / osoba tmavej plet
(s africkym povodom, obcan inej
krajiny nez USA).

- Vychodoazijsky poévod — osoby
pochadzajuice z tychto krajin:
Mongolsko, Cina, Severné
a Juzna Korea, Japonsko, Taiwan,
Mjanmarsko, Thajsko, Laos,
Vietnam, Kambodza, Macao,
Hongkong, Filipiny, Malajzia, Brunej,

Indonézia, Timor.
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- Juhoazijsky povod — osoby
pochadzajice z tychto krajin:
Pakistan, India, Maldivy, Sti Lanka,
Bangladés, Bhutan, Nepal.

- Blizkovychodny pévod — osoby
pochadzajice z tychto krajin: Libya,
Egypt, Sudan, Turecko, Syria,
Cyprus, Libanon, Izrael, Jordansko,
Irak, Iran, Afganistan, Kuvajt,
Bahrajn, Saudska Arabia, Spojené
arabské emiraty, Jemen, Oman.

- Havajsky pévod.

- Domorodi Americania.

- Latinskoamericky povod.

- Multietnicky povod (mulati, mestici

a pod.).

Rasovu prislusnost’ hercov urcujeme primarne
na zaklade ich rodostromov. Vychadzame pri
tom z data dostupnych na webovych strankach
geneastar.org  a geneanet.org, kde s zverejnené
genealogické stromy znamych osobnosti, a
taktiez ethnicelebs.com. Nasledne si tieto data
potvrdzujeme aj z rozhovorov dostupnych na
internete, v ktorych herci hovoria o svojom

povode.

3. ANALYZA A INTERPRETACIA VYSLEDKOV
VYSKUMU

V praci  skimame  protagonistov ~ z 29
celovecernych filmov a 8 serialov, pricom prvy
film je Iron Man (Favreau, 2008) a posledny
Cierny panter: Navidy Wakanda (Coogler, 2022).
Vyskumna vzorka predstavuje 214 hercov
a hereciek, ktori hrali hlavnd, vedlajsiu alebo

zaporna  dlohu. Pod hlavnou ulohou
rozumieme osoby, ktoré stvarnuju hlavnych
(super)hrdinov a su sucastou kolektivu

Avengerov, alebo maji svoj vlastny film ¢i
serial.  Pri vedlajSich  postavach ide o
romantickych  partnerov  alebo  partnerky
hlavnych postav, spolubojovnikov s mensim
zastupenim na obrazovkach, taktiez o postavy,
ktoré sa opakovanie objavovali vo viacerych
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filmoch, alebo vo viacerych epizédach serialu,
alebo mali vyznamnejsi vplyv na dej filmu,
serialu ¢i hlavna postavu. Do vedlajsich postav
zaroven zapocitavame aj zaporné postavy.

Z 214  hereckych protagonistov je 115
belochov, 34 Afroamericanov alebo o0s6b
tmavej pleti, 14 I'udi ma vychodoazijsky povod,
5 juhoazijsky povod, 13 blizkovychodny pévod,
1 osoba je havajského povodu, domorodi
Americania sa 2, 11 hercov  je
latinskoamerického pévodu a 29 protagonistov
ma multietnicky povod.

Graf 1: Miera zastipenia vSetkych ras v ramci hereckého
obsadenia zvolenych postav

Zdroj: vlastny vyskum
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Graf 2: Komparacia miery reprezentacie ras v ramci
hereckého obsadenia pred stvrtou fazou a po Stvrtej faze

Zdroj: vlastny vyskum

Do kategorie herci a herecky v hlavnej ulohe
sme zaradili 52 protagonistov. Z toho je 29
belochov, 7 os6b ma multietnicky povod, 6 je
Afroamericanov alebo o0s6b tmavej pleti,
zhodne 3 su vychodoazijského povodu a
latinskoamerického povod, 2 blizkovychodného
povodu a 1 je juhoazijského povodu. V tejto
kateg6rii nie su zastapeni I'udia havajského
povodu ani domorodi Americania.
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Graf 3: Miera reprezentdcie ras pri obsaden{ hlavnych postav

Zdroj: vlastny vyskum
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Graf 4: Miera reprezentacie ras pri obsaden{ hlavnych postav

Zdroj: vlastny vyskum

4. VYHODNOTENIE A ZAVER

Z vyskumu vyplyva, ze z 214 protagonistov,
ktorych sme mohli vidiet’ v hlavnej alebo
vedlajsej dlohe v jednom 229 filmov a 8
seridlov MCU, je po ukonceni Stvrtej fazy 51 %
belochov, Afroamericania alebo osoby tmavej
pleti su zastupeni 15 %, 13 % hercov ma
multietnicky poévod, zhodne po 6 % ma
vychodoazijsky  a blizkovychodny  pévod,
protagonisti latinskoamerického pévodu maja 5
% zastupenie, 2 % hercom su juhovychodného
povodu a 1 % maja osoby havajského povodu
aj domorodi Americania.

V porovnani hereckého obsadenia pred a po
stvrtej faze moézeme vidiet, ze tvorcom sa
stvrtou podarila  dosiahnut’  vyssia
diverzita, nakol’ko moézeme najst’ herecké
zastipenie v kazdej 29 kategéri. Hoci
v niektorych  pripadoch, ako napr. pri
domorodych ~ Americanoch ¢ osobach
havajského povodu, je zastipenie nad’alej nizke,

fazou
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vo vSeobecnosti by sme to mohli oznacit’ za
pozitivny vyvin, nakolko sa dané charaktery
moézu v ramci fransizy vyvijat’ d’alej, pripadne
sa tym otvorili moznosti pre buddicich
protagonistov tychto rasovych skupin.

Menej priaznivé vysledky sme zistili  pri
skumani miery reprezentacie ras pri obsaden{
hlavnych postav. V tomto pripade osoby biele;
pleti reprezentuji 55 % =z hlavnych postay,
Afroamericanov alebo osob tmavej pleti je 11
%, multietnicky povod ma 13 %, 7 %
zastupenie maju protagonisti
latinskoamerického ~ pévodu, 6 % je
vychodoazijského povodu a zhodne po 4 %
maji osoby juhoazijského a blizkovychodného
povodu. Domorodi Americania a osoby
havajského pévodu nemaju zastipenie medzi
hlavnymi postavami.

V porovnani s diverzitou pred Stvrtou fazou
moézeme vidiet' narast poctu oséb azijského,
blizkovychodného a latinskoamerického
povodu, nakolko predtym nemali Ziadne
zastipenie medzi hlavnymi protagonistami.
Mohli by sme povedat’, Ze je tu este priestor na
zlepsenie, kedze nie vsetky rasy su pritomné.
Myslime si vsak, ze sucasny vyvin obsadzovania
hlavnych postav otvara dvere tomu, aby
obsadenie v buducnosti  zodpovedalo
demografickému rozlozeniu rasovych
a etnickych skupin ¢i uz v Amerike, ale aj na
celom svete.

Co sa tyka stanovenyjch predpokladoy,
z vyskumu vyplyva, ze sa oba potvrdili. Miera
rasovej diverzity po Stvrtej faze je vyssia, ako
bola po tretej faze, aj ked’ protagonistov svetle;
pleti je nad’alej viac ako polovica. Na druhej
strane, pri hlavnych postavach uz hovorime len
o polovicnom zastupeni{ belochov, kym po
tretej faze to bolo 70 % (Furtakova &
Radosinska, 2021, s. 123). Vo vSeobecnosti vsak
plati, ze v porovnani s ostatnymi rasami, maji
belosi stale vyrazne vyssie zastupenie.

Zobrazovanie hrdiniek a hrdinov inych ras
a etnickych skupin v AMCU sice propaguje
protirasistické  nazory v spoloc¢nosti, co
moézeme explicitne vidiet’ v seriali The Faleon and
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the — Winter — Soldier  (Spellman,  2021),
skuto¢nost’ou vsak je, ze tieto postavy su
vacsinou v pozicii pomocnikov. Ked = si
zoberieme filmy ako Iron Man (Favreau, 2008),
Doctor Strange (Derrickson, 2016) alebo Captain
Marvel (Boden & Fleck, 2019), vo vsetkych
najdeme opakujicu sa Sablonu, na zaklade
ktorej sice tvare inych ras vidime, ale tvorcovia
im nedovolili skutocne zaziarit’. Na druhej
strane, po uspechu filmu Cierny Panter (Coogler,
2018) sa spolocnost’ pozitivne postavila
k tvorbe filmov a seridlov so superhrdinami
roznych ras a etnickych skupin, ¢o umoznilo
vzniknut’ dielam ako Efernals (Zhao, 2021),
Shang-Chi  a legenda  desiatich ~ prsteriov  (Cretton,
2021) ¢i Ms. Marvel (Ali, 2022).

Jednym z  problémov, ktorému v ramci
medialnych $tadii celime, je, Zze tvorcovia
medialnych produktov dlhodobo preferovali
zobrazovanie postav  bielej rasy a/alebo
stereotypné zobrazovanie postav mensinovych
ras. Média maji moc vytvarat’ spolocenské
normy a posiliovat’ alebo oslabovat’ tak
postavenie urcitych clenov spoloc¢nosti. Rozne
teérie socialnej reprezentacie naznacuju, ze
masmédia su jednym z najvplyvnejsich faktorov
prostredia, ktoré formuji nazory verejnosti na
konkrétne otazky. Hoci vo svojej produkcii
zdanlivo ponukaja pribehy konkrétnych osob,
prostrednictvom nich zobrazuju zastupcov
roznych spolocenskych skupin. Cim castejsie
zobrazuju  prislusnika  urcitej skupiny s
konkrétnymi  vlastnost’ami, tym vytvaraja
silnej§i stereotyp, ze vsetci prislusnici tejto
skupiny tieto vlastnosti nadobudaju. Potreba
uvedomit’ si, ako médid zobrazuju a odrazaju
socialne konstruovanu realitu, vedie publikum k
pochopeniu, ze tieto zobrazenia nemusia byt’
nevyhnutne objektivne. Prave medialne studia
vzdelavaju v tom, ako rozpoznavat’ a kriticky
analyzovat’ stratégie, ktoré média pouzivaju pri
formovani vnimania, mienky a kultary.

V stucasnej dobe (aj vdaka vplyvu medialnej
vychovy) sme svedkami istého prerodu
spolo¢nosti, ked sa zacina upustat’ od
stereotypného zobrazovania mensinovych ras
v medialnej tvorbe, dokazom coho je prave 4.
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taza MCU. Prave takito medialna diverzita
moze viest’ k vacsej akceptacii rasovej diverzity
v §irsej  spolocnosti, vdaka comu sa do
podvedomia T'udi dostane myslienka, Ze na
cloveku mozeme vidiet” viac nez len farbu jeho
pleti a ze dokaze byt’ viac nez len ,,poskok®.
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