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PREDHOVOR

VysokoSkolska ucCebnica Média — Migracia — Spolocenskéa zodpovednost: Pristupy ku
komunikacii témy migracie v medialnom priestore je prioritne ur€ena Studentom medialnegj
a marketingovej komunikacie, ale vzhladom na stale vysoko spolocensky aktualnu tému
migracie sa domnievame, Ze bude prinosom aj pre Studentov akéhokolvek vysokoskolského
Studia. Jej cielom je sprostredkovat recipientom zakladné poznatky o fenoméne migracie a na
zaklade analyzy vybranych Statistik, diskurzov, pripadovych Studii a medialnych ukazok
priviest' Studentov k nediskriminaénému nazoru na migrantov a kriticko-pozitivnemu postoju
k procesom migracie.

UcCebnica je tematicky Strukturovana do troch kapitol. V prvej kapitole Migracia ako
spolocensky fenomén su vysvetlené relevantné pojmy. Pojem a proces migracie je zaCleneny
do spoloCenského kontextu, $pecialne aj do narodneého, slovenského prostredia, s uvedenim
niekolkych Statistik migracie a azylu. Text druhej kapitoly Diskurzy, myty a hoaxy o migracii
vychadza z klasifikacie medialnych a spoloCenskych diskurzov, doplnenych o priklady na
pozadi politickych karikatr z réznych vin migraénej krizy. Pozornost je venovana aj mytom
suvisiacim s migraciou a hoaxom. Dezinformaciam a hoaxom je venovana zvlastna pozornost
s cielom objasnit’ recipientom pozadie ich vzniku a mozné désledky ich nekritického
preberania. V tretej kapitole Inkluzivne stratégie témy migracie v spolo¢nosti je pozornost
venovana jednotlivym modelovym stratégiam migracie aich uplathiovaniu v prostredi
modernych medialnych komunikatov na socialnych sietach, ako napr. Facebook, Instagram,
YouTube a i. Zdéraznuje sa tu, ze G€innym nastrojom zmeny nazorov na migrantov a migraciu
mbze byt socialny marketing s vhodne zvolenymi socialnymi kampariami, ¢o dokumentuje
viacero uvedenych prikladov.

Ucebnica obsahuje aj mnozstvo konkrétnych ukazok, prikladov, ako i odporucania na rézne
edukaéné videa, ktoré sluzia recipientom nielen ako motivacia na podrobnejSie Studium
problematiky migracie, ale aj ako zdroj novych poznatkov. Na konci kazdej kapitoly
a podkapitoly je uvedena literatura, doplhujuce zdroje a ulohy.

Motivaciou na napisanie vysokoskolskej ucebnice na tému médii, migracie a spoloCenskej
zodpovednosti bola pedagogicka skusenost na Katedre masmedialnej komunikacie a reklamy
a na Katedre zurnalistiky FF UKF v Nitre, poznaCena nedostatkom publikacii na tieto témy,
hoci tieto témy si predmetom vyucby. Studenti by sa pocas $tadia mali nielen oboznamit
s réznymi druhmi, formami a metédami marketingu, ale je potrebné, aby si ich vedeli osvojit’ aj
v praxi pri tvorbe rdéznych marketingovych projektov, ato nielen komerénych, ale aj
spolocenskych a socialnych. Maju pritom stazenu pracu, kedZe sa mdzu pri ziskavani
informacii spoliehat iba na zdroje, ktoré sa tejto tematike venuju iba okrajovo. S rovnakym
problémom sme sa stretli aj my pri tvorbe tejto u€ebnice, vychadzajuc z intenzivneho
vyhfadavania, analyzovania a nasledného kompletizovania ziskaného materidlu do
primeraného ucebného korpusu. Vydanim tejto u€ebnice by sme chceli ufahéit Studijnu
¢innost’ nielen Studentom, ale idalSim pedagégom, ktori vo vyuCbe okrem inych tém
sprostredkuvaju aj poznatky o migracii a spolo€enskej zodpovednosti, a to najma v medialnom
priestore.

Autorky



1 MIGRACIA AKO SPOLOCENSKY FENOMEN

Prva tematicka Cast sa zameriava na charakteristiku procesu migracie, na jej rozdelenie
a vysvetlenie pojmov, ktoré s rfiou suvisia. Pre celistvé chapanie migracie ako procesu je
potrebné poznat konkrétne pojmy a rozdiely v ich vyznamoch, aby sme predisli pripadnym
nedorozumeniam a problémom pre vyuZivanie nespravnych pomenovani. Kapitolu uzatvara
situovanie migracie do slovenského prostredia.

1.1 PROCES MIGRACIE V SPOLOCNOSTI

,Migraciu je nevyhnutné chapat ako bezny jav Zivota jednotlivcov, rodin, komunit a Statov”
(Society for International Development, 2002). Je dlhodobou sucastou spolonosti. Ma
viacero dévodov, pricom za hlavnu motivaciu povazujeme snahu o zvySenie vlastnej Zivotnej
urovne. Konkrétnymi pric¢inami su napriklad utek pred chudobou, Zivelnymi pohromami, pred
prenasledovanim a politickou nestabilitou i vojnou. Vo vSeobecnosti je migracia procesom,
ked osoby i skupiny ludi odchadzajua zo svojich domovov (IOM, 2013). V skratke mézZzeme
konstatovat, Ze hlavnym impulzom na migraciu je hfadanie lepSieho miesta pre Zivot. Je nutné
podotknut, Ze Clovek mdze migrovat i v ramci jednej krajiny (z vidieka do mesta a opacne,
z jednej Casti krajiny do druhej a pod.) alebo mdze odist do inej krajiny (Gallova Kriglerova,
2019) (Tabulka 1).

ZAHRANICNA (MEDZINARODNA) MIGRACIA
e pohyb 0s0b cez hranice suverénnych Statov spojeny s trvalou alebo prechodnou zmenou pobytu
VNUTORNA MIGRACIA

e pohyb o0s6b v ramci jedného $tatu spojeny s trvalou alebo prechodnou zmenou pobytu
DOBROVOLNA MIGRACIA

¢ slobodny pohyb osdb alebo skupin os6b, napriklad za u¢elom zamestnania, zlu€enia rodiny, vzdeladvania
a pod.

NUTENA MIGRACIA

« nedobrovolné opustenie krajiny povodu pre politické a socialne problémy, vojnové konflikty, prirodné
katastrofy, zavazné existencné a ekonomické problémy alebo iné dlhodobo pretrvavajice krizové situacie

LEGALNA MIGRACIA

o prekrocenie hranice krajiny s platnym cestovnym dokladom, pripadne aj platnymi vizami a povoleniami, ak
sa vyzaduju na vstup do krajiny

NELEGALNA MIGRACIA

e neopravnené prekrocenie hranice krajiny bez platnych cestovnych dokladov, viz a povolenia na pobyt alebo
neopravnené zotrvavanie na Uzemi krajiny po skonceni platnosti dokladov, viz alebo povolenia na pobyt

CIRKULARNA (OKRUZNA) MIGRACIA

e umozriuje migrantom stravit isty €as v zahranic€i a pracovat bez toho, aby sa zvySila trvald migracia
« v kontexte EU je chapana ako tok migrantov z tretich §tatov do EU a z EU, ktory ma opakujuci sa charakter

DOCASNA MIGRACIA

e migracia s konkrétnou motivaciou a/alebo ucelom s umyslom neskorsSieho navratu do krajiny pévodu

Tabulka 1 Kategérie migracie

Zdroj: vlastné spracovanie podla IOM. 2013. Aj my sme tu doma — inStruktazny material [online]. 2013 [cit. 23.03.2021].
s. 8.



»V uplynulych rokoch zacina kvoli vojnam, prenasledovaniu alebo inym dévodom narastat
pocet migrantov smerujucich do Eurépy. Je to vdak len jedna z mnohych foriem a podéb
migracie” (Gallova Kriglerova, 2019). | preto je migracia povazovana za jednu z hlavnych
globalnych otazok sucasného storocia. ,Mobilita fudi je v stCasnosti vacSia nez
v ktoromkolvek okamihu novodobej ludskej histérie a migraéné trendy maju stupajuci
charakter” (IOM, 2013, s.7). Migracia sa za posledné roky stala jednou
Z najdiskutovanejsich tém. Na zaklade vztahu k migracii, migrantom a ute¢encom mézeme
charakterizovat’ rézne skupiny ob&anov, voliCov a sympatizantov jednotlivych stran. Nazory
obyvatelstva na migraciu a uteCencov mézeme chapat ako ukazovatel, charakterizujuci stav
hodnotovych orientacii obyvatelstva, atiez ako jeden zindikatorov miery
otvorenosti/uzavretosti voCi inym kultiram a komunitam, stupna zakorenenosti
nacionalizmu, rasizmu, xenofobie a autoritarizmu v predstavach o usporiadani spoloénosti
(Meseznikov, 2016).

Pripadova stadia: Ustredna téma migracie v kampani ,,The Refugee Nation*

Amnesty International je najvacSia ludskopravna mimovladna organizacia na svete, ktora
zdruZuje viac ako 7 miliébnov ludi z viac nez 150 krajin a regidonov sveta usilujucich sa
o0 dodrziavanie Fudskych prav na celom svete. Samotna cinnost organizacie spocCiva
v zhromazdovani, overovani a zverejhovani faktov tykajucich sa porusovania ludskych prav
a vo vyvijani tlaku na organy statnej moci i sukromné firmy, ktoré maju vplyv na ludskopravnu
situaciu v ich krajine. V neposlednom rade, organizacia dba o dodrZiavanie medzinarodného
prava zo strany vlad, uradov a korporacii, zaroven mobilizuje miliony ludi na celom svete, aby
spolu s nimi podporili pracu aktivistov a aktivistiek v prvej linii a prostrednictvom vzdelavania
podporuje ludi k tomu, aby si uplatfiovali svoje prava a slobody (Amnesty International, 2021).

V roku 2017 predstavila organizacia Amnesty International nekomerénd kamparn s nazvom
The Refugee Nation?!, ktord vtomto pripade vyrazne pracovala stémou migracie.
Vychodiskovou situaciou kampane bola skutoCnost, Ze sa v roku 2016 prvykrat zucastnil na
olympiade tim ute€encov, zloZzeny z 10 $portovcov-ute€encov. Neslo o Ziaden ,narodny tim*,
nemali vlajku ani hymnu, ktora by ich zjednocovala. Agentira Ogilvy & Mather a Amnesty
International sa tak v spolupraci s ute¢encami na celom svete rozhodli spolupodiefat na
vytvoreni vlajky inSpirovanej zachrannou vestou (Obrazok 1), hymny symbolického naroda,
zosobriujuceho Sportovcov a 65 milionov na celom svete, ktorych politicky ¢i spolo¢ensky
nepriazniva situacia prinutila utiect zo svojich krajin.

)’}/ .Ii r},

Obrazok 1 Vlajka ute€encov inSpirovana zachrannymi vestami v V&A Museum v Londyne.

Zdroj: Yara Said with the refugee nation for Amnesty International: The Refugee Nation flag [online]. [cit. 22.03.2021].

www.therefugeenation.com



Oba tieto narodné symboly vytvorili samotni ute€enci (Obrazok 2). Vlajku ,ute¢eneckého
naroda“ vytvorila syrska uteéenka, umelkyfa Yara Said, v symbolickom oranzovo-Ciernom
prevedeni evokujucom zachrannu vestu, ktord mala pri Uteku z krajiny oble€enu aj ona sama.
,Oranzova a Cierna st symbolom solidarity pre vSetky statocné duSe, ktoré museli nosit
zachranné vesty, aby prekroCili more a hladali bezpecie v novej krajine” (Yara Said, WPPED
Cream Awards 2017). Symbolicki hymnu bez slov vytvoril syrsky utecenec, skladatel Moutaz
Arian. Jej melodia mbze rezonovat za vSetkymi hranicami a zniet' vSetkymi jazykmi, &im sa
symbolicky vyjadrilo univerzalne posolstvo lasky a nadeje.

Obrazok 2 Syrska uteCenka, umelkyna Yara Said a syrsky uteenec, skladatel Moutaz Arian.
Zdroj: Art Represent. Yara Said [online]. [cit. 22.03.2021].; Crossing Borders Music. Arian [online]. [cit. 22.03.2021].

y,Utecenecka kriza je jednym z najnaliehavejSich humanitarnych problémov, ktorym svet éeli,
a najma rok 2016 bol pre vysidlené osoby jednym z najtaZz§ich rokov v histérii. Od druhej
svetovej vojny sme nevideli tolko ludi, ktori boli nuteni utiect zo svojich krajin. Napriek tomu
lahostajnost’ voci uteCencom a predsudky vocéi nim nadalej rastli. Vtomto rozhodujucom
okamihu k nam Amnesty International prisla s obrovskou vyzvou: upozornit na utecenecké
kauzy, podnietit pozitivny rozhovor a zapojit svet do podpory uteCencov,” znie vyjadrenie
agentury Ogilvy & Mather k spolupraci s mimovladnou organizaciou Amnesty International na
spoloénom projekte (WPPED Cream Awards, 2017). Ciefom kampane bolo zvysit
povedomie a angazovanost’ v uteéeneckej krize, podnecovanie uU€asti verejnosti,
podpora komunity ahrdost medzi uteéencami a obéanmi, konsolidacia pristupu.
Kamparn mozno hodnotit ako velmi Uspesnu, lebo dosiahla viac ako dve miliardy impresii (tzn.
zobrazeni) a hovorilo sa o nej v najvacSich celosvetovych médiach, vdaka ¢omu ziskala
prestizne ocenenie The Cannes Lions Grand Prix v kategdrii ,Good” i Dezeen Awards
v kategérii ,, The most headline-making design of 2016“ (Spalova, Szabdova, 2019).
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<https://www.multikulti.sk/clanky/obraz-utecencov-v-mediach-na-slovensku>.

e  Medialne centrum FF UKF v Nitre. 2020. My(i)granti? [online]. Zverejnené 10.11.2020. Dostupné na:
<https://www.youtube.com/watch?v=n-6abYUO220>.

e RACEKOVA, L. 2019. Hrozba migracie uZ nie je skryta. In migraceonline.cz [online]. Dostupné na:
<https://migraceonline.cz/cz/e-knihovna/hrozba-migracie-uz-nie-je-skryta>.

e YouTube kanal The Refugee Nation. The Refugee Nation — Official Video [online]. Zverejnené 20.07.2016.
Dostupné na: <https://www.youtube.com/watch?v=Dkby9BmYrXQ>.

e YouTube kandl The Refugee Nation. The Refugee Nation Official Anthem [online]. Zverejnené 28.07.2016.
Dostupné na: <https://www.youtube.com/watch?v=eg03Ec4wLlo>.

e  YouTube kanal The Refugee Nation. Raising The Refugee Nation's Flag [online]. Zverejnené 06.08.2016.
Dostupné na: < https://www.youtube.com/watch?v=ZXdfQWDXedU>.

e YouTube kanal The Refugee Nation. The Refugee Nation — Case Study [online]. Zverejnené 08.06.2017.
Dostupné na: <https://www.youtube.com/watch?v=b2xE3Wx30us>.

Otazky a ulohy:

1. Na zaklade dostupnych informacii uvedte krajiny, z ktorych migruje najviac fudi, a nasledne

zostavte zoznam Krajin, do ktorych migruje najvacsi pocet oséb.

2. Diskutujte v skupinach otom, ako mdze migracia vplyvat na jednotlivé (domovské
hostitelské) krajiny.

3. Aké su najCastejSie push a pull faktory (dévody) migracie.

1.2 ZAKLADNE POJMY VZTAHUJUCE SA K TEME MIGRACIE

Pokial chceme o nejakej tematike viest’ relevantnu diskusiu zalozenu na faktoch, primarnou
potrebou je poznat pojmy, ktoré s fiou suvisia (Tabulka 2). Napriek tomu prieskum z r. 2015
naznacil, Zze takmer polovica Slovakov mala v problematike migracie nejasno. Svoj prijem
informacii opisali respondenti ako pasivny a za najCastejSi zdroj oznacCili média (Dubéci,
2015a) Celkovo 49 % z reprezentativnej vzorky slovenskej populacie 15+ vr. 2015
nevedelo spravne definovat, kto je ute¢enec (Dubéci, 2015a). Uteéenec a migrant su
pritom dva zakladné pojmy, ktoré s migraciou suvisia. Jej priami aktéri. ,Napriek obsirnej
medialnej diskusii sa ukazuje, Ze spravnu definiciu ute¢enca pozna spontanne menej nez
polovica ludi a Ze znacné Cast’ nerozliSuje medzi tymi, ktori utekaju pred vojnou, a tymi, ktori
sa stahuju z inych dbévodov. O téme sa citi dobre alebo velmi dobre informovanych len 53 %
respondentov® (Dubéci, 2015b). Na rozdiel medzi pojmami migrant a uteCenec upriamil
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pozornost UNHCR?. Napriek tomu, Ze tieto dva pojmy su v médiach a vo verejnej diskusii
velmi Casto zamienané, v ich vyzname je zasadny pravny rozdiel. Ich nespravne vyuzivanie
mobze viest k problémom pre samotnych ute€encov, migrantov &i ziadatelov o azyl, no tiez
k problémom vo vaésinovej spolo¢nosti z ddvodu nedorozumeni v diskusiach (UNHCR, 2016).

MIGRANT

e osoba, ktora sa z akychkolvek dévodov prestahuje do inej krajiny minimalne na tri mesiace

e za migranta sa nepovazuje osoba, ktora vycestuje za u€elom rekreacie, dovolenky, navstevy rodiny &i
priatelov, kvoli praci, zdravotnému oSetreniu alebo ndboZenskej puti

« kratkodoby migrant — osoba, ktora sa stahuje do inej krajiny ako krajina jej trvalého (obvyklého) pobytu po
dobu najmenej 3 mesiacov, ale kratSej ako jeden rok

o dlhodoby migrant — osoba, ktora sa stahuje do inej krajiny minimalne na jeden rok

IMIGRANT

o pristahovalec — migrant migrujuci DO nejakej krajiny s umyslom usadit sa v nej

EMIGRANT
» vyst'ahovalec — migrant migrujuci Z tzemia urcitého Statu s umyslom usadit sa v inom State

UTECENEC

e o0soba, ktora ma opodstatnené obavy z prenasledovania z rasovych, nabozenskych, narodnostnych
a politickych dévodov alebo pre prislusnost k urcitej socialnej skupine

e z dbovodu tychto obav sa neméze alebo nechce vratit do krajiny pévodu ani vyuZit ochranu tejto krajiny
(pravny systém nasej krajiny nahradil tento pojem pojmom azylant)

AZYLANT

e cudzinec, ktory splnil kritérida Dohovoru o pravnom postaveni uteCencov, teda je uznany za ute€enca
a dostal medzinarodnu ochranu vo forme azylu

ZIADATEL O AZYL

e 0soba (Statny prislusnik inej krajiny alebo osoba bez $tatnej prislusnosti), ktora na utvare Policajného zboru
SR vyhlasi, Ze Ziada o azyl na naSom uzemi

STATNY PRISLUSNIK TRETEJ KRAJINY

e Zakon o pobyte cudzincov uréuje, Ze statnym prislusnikom tretej krajiny je kazdy, kto nie je Statnym obCanom
SR ani obéanom EU (mdZe ist aj o osobu bez $tatnej prislusnosti)

CUDZINEC

e podla zakona €. 404/2011 Z. z. o pobyte cudzincov v zneni neskorSich predpisov je cudzincom kazdy, kto
nie je Statnym ob&anom Slovenskej republiky — slovensky pravny poriadok oznaCuje za cudzincov aj
obcanov Clenskych statov EU, Eurépskeho hospodarskeho priestoru a Svajciarskej konfederacie

AZYL

o forma ochrany pred prenasledovanim poskytovana ute€encom. Azyl udeluje krajina, v ktorej ofi osoba
poziada

DOPLNKOVA OCHRANA

e druh ochrany osoby, ktorej nebol udeleny azyl, ale po navrate do krajiny pévodu by bola vystavena hrozbe
vazneho bezpravia (napr. trestu smrti, muceniu, neludskému alebo ponizujicemu zaobchadzaniu alebo
vaznemu ohrozeniu zivota z doévodu nasilia poas medzinarodného alebo vnutro$tatneho ozbrojeného
konfliktu)

Tabulka 2 Zakladné pojmy suvisiace s procesom migracie.

Zdroj: vlastné spracovanie podla IOM. 2013. Aj my sme tu doma — in$truktaZny material [online]. 2013 [cit. 24.03.2021].
s. 8-11.

2 United Nations High Commissioner for Refugees, v preklade Urad Vysokého komisara OSN pre utedencov.



Pojem migrant oznacuje vSetkych ludi, ktori migruju bez ohladu na okolnosti a motivaciu.
Migrantov, ktori su nuteni migrovat, oznaCujeme ute€enci. Kazdy uteéenec je teda migrant.
Av8ak nie kazdy migrant je ute¢enec. Na Slovensku sa pouziva aj pojem cudzinec. Ten
oznacuje vSetkych, ktori nie su obanmi SR, ale na uzemi Slovenska ziju. Cudzinci sa mézu
stat’ obCanmi po splneni ur€itych podmienok a po ziskani ob¢€ianstva o nich mozno hovorit ako
0 migrantoch alebo ob€anoch s migrantskym povodom (CVEK, SDA, 2016, s. 7).

Pripadova studia: Pojmy alebo dojmy?3

V Tabulke 2 s jednotlivymi terminmi mézeme vidiet presnu charakteristiku pojmov, ktoré
suvisia s tematikou migracie. Ak vnimame pojem uteenec podla platného pravneho vyznamu,
je pochopitelné, Ze viaceré vyskumy z obdobia pred rokom 2015 (v zapadnych $tatoch EU, no
zahffajuce i slovensku populaciu) poukazovali na to, Zze ludia vnimali pojem uteCenec
pozitivnejSie ako napriklad pojem migrant. ,Bolo to tym, Ze si spajali tento pojem s legitimnou
potrebou ochrany pred nebezpelenstvom, s nutenym odchodom z domoviny a hfadanim
utociska. Boli teda ochotnejsi takychto ludi vo svojej krajine prijat’ ako beZznych migrantov, ktori
prichadzaju dobrovolne.”

Nemdzeme v8ak zabudat na to, Ze hoci maju slova svoj vyznam, velku ulohu pri dotvarani
tychto vyznamov maju i konkrétni ludia. ,Slovam takpovediac nalievaju vyznamy ludia, ktori
ich pouZivaju, a ¢im vyS$Sie alebo vaZenejSie postavenie v spolo¢nosti maju, tym vacési dosah
mézu mat na tvarovanie vyznamu tohto slova. Ovplyvriuju aj vnimanie tychto pojmov
ostatnymi.” VVyskum z rokov 2018 a 2019 na vzorke 873 vysokoSkolakov z celého Slovenska
o vnimani pojmov uteCenec, migrant a cudzinec priniesol prekvapivé zistenie. ,Zo
spomenutych kategoérii uteCenec, migrant a cudzinec vnimali mladi fudia najhorSie pojem
ute¢enec.” A ako si to jedna z autoriek vyskumu vysvetfuje? M. Pobudova v rozhovore
vysvetlila: ,Rok 2015 nam priniesol krizu suvisiacu s mnozstvom ludi prichadzajucich do
Eurépy, pocas ktorej zalal tento pojem naberat iné vyznamy. VtedajSia viada Smeru aj
samotny premiér Robert Fico sa ¢asto vyjadrovali o tom, Ze ludia, ktori do Eurbépy prichadzaju,
nie su ,pravi“ uteCenci a su to len fudia, ktori chcu zneuZit na§ systém, su to ekonomicki
migranti.” Rovnaka autorka tiez uvadza, Ze skumané pojmy su vo svojej podstate opisnymi
a neutralnymi terminmi s pravnym odkazom. Ak by takto k jednotlivym pojmom pristupovali
i politici, mohli by vplyvat na spolo¢nost. Verejnost by tieto terminy podla M. Pobudovej
vhimala pozitivnejSie, respektive aspon menej negativne ako v sucasnosti.

Z uvedeného vyskumu je zrejme, aké podstatné je vyuzivanie spravnych slov, no este
dolezitejSi je ich samotny vyber v konkréthom kontexte. Ked sa po roku 2015 stala migracia
vyznamnou sucastou politickych debat, ¢asté vyuzivanie pojmov v nespravnom, Casto az
nepravdivom kontexte, dokazalo uplny obrat vo vnimani tychto slov. Z vyskumu z rokov 2018
az 2019 vyplyva, Ze ute€enci su podla vzorky vysokoskolakov hodnoteni negativnejSie ako
migranti ¢i cudzinci. Pojem uteenec vyvolava najmenej priaznivé pocity, postoje, najmensiu
dbveru a tiez socialny odstup. Z vyskumu je evidentné i to, Zze na hodnotenia ma vplyv najma
skusenost s medziskupinovym kontaktom, teda priamy kontakt s fudmi, ktorych sa vyskum
tykal. Podstatné je podotknut, Ze zasadna je kvalita kontaktu, nie jeho kvantita (Findor, Hruska,
Jankovska, Pobudova, 2021).

Pouzita literatura a online zdroje:

e BAN, A. 2021. Riaditelka zdruZenia Mareena: vysokogkolaci vnimaju pojem utedenec kontroverznejsie ako
pojmy migrant €i cudzinec. In dennikn.sk [online]. Zverejnené 05.02.2021 [cit. 25.02.2021]. Dostupné na:
<https://dennikn.sk/2258171/riaditelka-zdruzenia-mareena-vysokoskolaci-vnimaju-pojem-utecenec-
kontroverznejsie-ako-pojmy-migrant-ci-cudzinec/>.

3 Uvedena pripadova $tudia je spracovana podfa BAN, A. 2021. Riaditelka zdruzenia Mareena: vysoko$kolaci vnimajt
pojem uteCenec kontroverznejSie ako pojmy migrant ¢i cudzinec. In dennikn.sk [online]. Zverejnené 05.02.2021
[cit. 25.02.2021]. Dostupné na: <https://dennikn.sk/2258171/riaditelka-zdruzenia-mareena-vysokoskolaci-vnimaju-
pojem-utecenec-kontroverznejsie-ako-pojmy-migrant-ci-cudzinec/>.
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e DUBECI, M. 2015a. Vyzva k ludskosti. In slideshare.net [online]. 2015 [cit. 25.03.2021]. Dostupné
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e DUBECI, M. 2015b. Co si myslia ludia o utegencoch — vysledky prieskumu verejnej mienky. In dennikn.sk
[online]. 2015 [cit. 25.03.2021]. Dostupné na: <https://dennikn.sk/blog/242138/co-si-myslia-ludia-o-
utecencoch-vysledky-prieskumu-verejnej-mienky/>.

e FINDOR, A. — HRUSKA, M. — JANKOVSKA, P. - POBUDOVA, M. 2021. Re-examining public opinion
preferences for migrant categorizations: “Refugees” are evaluated more negatively than “migrants” and
“foreigners” related to participants’ direct, extended, and mass-mediated intergroup contact experiences.
In International Journal of Intercultural Relations. ISSN 0147-1767. pp. 262-273.

e |OM. 2013. Aj my sme tu doma — inStruktazny material [online]. 2013 [cit. 24.03.2021]. Dostupné na:
<https://www.iom.sk/sk/aktivity/presidlovanie-utecencov/18-aktivity/integracia-migrantov/uskutocnili-sme-
integracia-migrantov/148-aj-my-sme-tu-doma-vzdelavacie-materialy-o-migracii-pre-pedagogov-a-
lektorov.html>.

e UNHCR. 2016.‘Refugees’ and ‘Migrants’ — Frequently Asked Questions (FAQs). In unhcr.org [online]. 2016
[cit. 25.03.2021]. Dostupné na: <https://www.unhcr.org/afr/news/latest/2016/3/56e95c676/refugees-migrants-
frequently-asked-questions-fags.html>.

Dopliujuce odkazy k téme:

e EMPLOYMENT. 2021. Zakladné pojmy. In employment.gov.sk. [online]. Dostupné na:
<https://www.employment.gov.sk/sk/informacie-cudzincov/zakladne-pojmy/>.

e STEVULOVA, Z. 2017. Utedenci a migracia: pojmy a dojmy. In euractiv.sk [online]. Zverejnené 17.10.2017.
Dostupné na: <https://euractiv.sk/section/spravodlivost-a-vnutro/opinion/utecenci-migracia-dojmy-pojmy/>.

e UNHCR. 2009. PRIRUCKA PRE UCITELOV ‘NIELEN CiSLA’ UCEBNA POMOCKA O MIGRACII A AZYLE
V EUROPE. In unhcr.org [online]. Dostupné na: <https://www.unhcr.org/numbers-toolkit/Manuals/NJN-FINAL-
SK.pdf>.

Otazky a ulohy:
1. Definujte rozdiel medzi imigrantom a emigrantom.

2. Spravte si medzi spoluziakmi maly prieskum a diskutujte o fom, ktory pojem vnimaju
pozitivnejSie a ktory negativnejSie: Migrant? UteCenec? Cudzinec? Nezabudnite do
diskusie zahrnut dévody.

3. Néjdite priklady na nespravne pouZivanie terminoldgie v slovenskych médiach ¢&i vo
vyjadreniach slovenskych politikov na socialnych sietach. Viete urcit, ktoré média a ktori
politici sa dopustili najéastejSich chyb?

1.3 MIGRACIA NA SLOVENSKU

Medzinarodna organizacia pre migraciu (IOM) informovala o tom, ze ,Slovenska republika sa
zacCala intenzivnejSie stretavat’ s migraciou az po r. 1989, pricom migracia na Slovensko
kontinuélne a vyrazne rastie najmd od vstupu SR do EU. Podla globalizaénych
a demografickych trendov je mozné predpokladat, Ze pocet migrantov na Slovensku bude rast’
v kratkodobom aj dlhodobom horizonte” (IOM, 2013, s. 7). NajvyraznejSi narast cudzincov
zaznamenalo Slovensko az po vstupe do Eurdpskej unie v roku 2004. Dana udalost bola
délezitym faktorom, po ktorom sa na$a krajina stala atraktivnejSou pre migrantov migrujucich
dobrovolne, ale aj pre fudi, ktori hfadaju azyl (Gallova Kriglerova, 2019). ,,V obdobi od r. 2004
v Slovenskej republike poklesla najmé nelegélna a azylova migracia a sedemnasobne sa
zvysila legélna migracia” (IOM, 2021).

V rokoch 2004 az 2008 bol sice narast poCtu cudzincov spomedzi vSetkych Clenskych Statov
EU druhy najvy$si, pomer cudzincov v slovenskej populdcii zostal v porovnani s inymi $tatmi
EU nizky. Cudzinci na Slovensku k 31. decembru 2020 tvorili presne 2,75 % populécie a ich
pocet pomaly, no kontinualne rastie. Koncom minulého roka bol po¢et cudzincov o 7,9 % vyssi
ako rok predtym, to je konkrétne narast o 6 937 oséb (IOM, 2021). ,Ak by sa vSetci cudzinci
v SR sustredili na jednom mieste, vytvorili by mesto ako PreSov a Trnava dokopy. Ak by sa
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sustredili na jednom mieste, s populaciou 90 806 [udi by ob&ania z krajin mimo EU na
Slovensku vytvorili mesto velké ako Presov* (IOM, 2021). ,Podla Statistik Uradu hranicnej
a cudzineckej policie P PZ ZzZilo ku koncu juna 2020 na Slovensku nieco vySe 150
tisic migrantov, pricom vy$e 90 tisic z nich pochadzalo z krajin mimo Eurépskej unie. Do Kosic
a do PreSova maju blizko najmé Ukrajinci, ktori tvoria najpocetnejsiu komunitu, takmer 40 tisic
cudzincov, Co je takmer polovica vS8etkych cudzincov ztretich Kkrajin. Druha
najpocetnejSia skupina su Srbi a tretia Vietnamci® (Liga za fudské prava, 2020) (Obrazok 3).

POCET CUDZINCOV NA HUMAN

H
RIGHTS R
L

SLOVENSKU LEAGUE

tatistiiy k 31.12.2020

SPOLU
150 012 (100 %)

Stétni prislusnici tretich krajin

_ 90 806 (60.53 %)

Obéania E( a Statni prislusnici Spojeného kréfovstva

ey 59 206 (39.47 %) 2162 : 143 1088
16 005 991

6798

- “len $1dtni prishinici tretich krajin

Obrazok 3 Pocet cudzincov na Slovensku a 10 krajin pévodu cudzincov na Slovensku k 31.12. 2020.
Zdroj: Liga za ludské prava. 2020. Statistiky migracie a azylu. In hrl.sk [online]. 2020 [cit. 24.03.2021].

Napriek tomu, Ze cudzinci tvoria necelé 3 % zo slovenskej populacie, verejna diskusia o nich
je €asto omnoho dramatickejSia ako realita samotna. ,Bezpecnost, obrana, kriza, ochrana,
humanizmus, suverenita, medzinarodné vztahy, zodpovednost. To su slova, ktoré v rokoch
2015 — 2016 ¢asto zaznievali v slovenskych médiach, vo vyrokoch politikov, poCas verejnych
diskusii a na prednaSkach, ale aj v rozhovoroch obcéanov, ked iSlo o tému migracie
a utec¢encov. Vo vSeobecnosti mdZzeme konStatovat, Ze vysoka miera zauimu ludi
0 problematiku prichodu uteéencov a cudzincov na Slovensko nebola vzhfadom na celkovy
stav v prijimani zahranicnych migrantov Slovenskou republikou celkom primerana. Slovensko
Je totiZz skér krajina, z ktorej fudia odchadzali (a stale odchadzaju) za lepSim Zivotom, pracou
alebo vzdelanim do zahraniCia, neZ krajina, ktora sama prijima migrantov” (HIlinCikova,
Meseznikov, 2016, s. 9).

Tematika migracie vyznamne zapdsobila na obavy ob&anov Slovenskej republiky. Slovensky
politolég a analytik G. Meseznikov (2016, s. 118) skonstatoval, Zze ,,v druhej polovici roka 2015,
niekolko mesiacov pred parlamentnymi volbami, na Slovensku, v krajine, ktorej sa utecenecka
kriza v praktickej rovine takmer nedotkla (najmé v porovnani s dal$imi &lenskymi krajinami EU,
vratane susedného Madarska), sa vytvorila spolo¢enska atmosféra poznaCena obavami
z uteCencov a strachom z prichodu migrantov z inych $tatov. Bol tu silny pocit ohrozenia
zvonku i nadej, Ze uteCenci predsa len nepridu, ako aj jednoznacné odmietnutie prijat
utecencov a pomoéct’ im. Pre postoje verejnosti bola priznacna nizka miera akceptacie politiky
EU v otadzke migrécie a uteéencov a naopak vysoka podpora pre politiku slovenskej viady.
Nazory verejnosti boli nepochybne ovplyvriované nielen publikovanymi spravami o udalostiach
suvisiacich s uteCeneckou krizou, ale aj stanoviskami prezentovanymi politickymi aktérmi
(najmd vedomym Sirenim obav z prichodu vécéSieho poctu migrantov). Zaroveri vSak
zverejffiované vysledky prieskumov mohli na samotnych politikov pésobit instruktivne: ti mohli
svoje stanoviska prispésobovat’ prevaZujucim trendom vo verejnej mienke, najmé
Lpritvrdzovanim® svojich pozicii.” G. Meseznikov dalej v roku 2019 zhodnotil, Ze hrozba sa
napokon do Slovenskej republiky nedostala v podobe, ako ju mnohi o€akavali. Neprisla
v podobe ute€encov, ale v podobe posilnenia radikalizmu a xenofébie (Racekova, 2019).
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Obrazok 4 NajcastejSie dovody pobytu cudzincov (len Statnych prislusnikov tretich krajin) na Slovensku k 31.12.
2020.

Zdroj: Liga za ludské prava. 2020. Statistiky migracie a azylu. In hrl.sk [online]. 2020 [cit. 24.03.2021].

Na Slovensku tvori 1,7 % podielu celkovej populacie podiel ob&anov z krajin mimo Eurdpskej
unie. Je to 60,5 % z celkového poctu cudzincov v krajine podla udajov z decembra 2020 (IOM,
2021). Medzi naj¢astejsie dévody migracie na Slovensko patria socialne dévody, ako napriklad
zlu€enie rodiny, pripadne manzelstvo migranta s obanom Slovenska (Obrazok 4). Faktormi
legalnej migraciu na Slovensko su tiez zamestnanie, podnikanie a Studium (Runnova, 2019).

Pripadova studia: Svet na jednom mieste

Obcianske zdruzenie Mareena ma za ciel napriklad poskytovanie prilezitosti na aktivne
zaclefovanie cudzincov do slovenskej spolo¢nosti. Jeho viziou je: ,Slovensko, ktoré je
bezpeénym a dbstojnym domovom pre vSetkych bez ohladu na narodnost, etnicku
a nabozensku prislusnost” (Mareena, 2020). M. Pobudova, riaditelka tohto zdruzenia, zastava
nazor, ze prave priamy kontakt s osobou zo zahraniia méze mat’ pozitivny vplyv na postoje
obc¢anov Slovenska. ,V tomto duchu prebieha aj na§ komunitny program, ktorého cielom je
prepajat’ cudzincov a miestnych a vytvorit miesto, kde sa mézu stretnut a spoznat” (Ban,
2021). Tento zamer napifia viacero aktivit ob&ianskeho zdruZenia, no aktivitou s najvaésim
dosahom na fudi v jeden den je festival, ktory Mareena pravidelne organizuje.

Predposledny Mareena festival, ktory niesol ako hlavné posolstvo otazku ,Svet na jednom
mieste? Je to vobec mozné?”, sa konal 7. septembra 2019 (FB Mareena, 2019). Festival mal
lakavy popis: ,UmozZni spoznat, ochutnat a zaZzit rozmanitost, ale aj fuziu slovenskych
a zahrani¢nych kultar. Navstevnikom ponukne od exotickych drinkov, indického, afrického
alebo afganskeho jedla aj koncerty slovenskych kapiel, cez rytmy horucej Afriky, stand-up
comedy ¢&i tradiéné umenia z blizkeho vychodu alebo Ciny. TieZ ponukne vystavu fotografii
spajajucich tradicie Slovenska a zahraniCia a diskusiu na tému migracie a integracie”
(Mimovladky, 2019). Festival Mareena kazdoro¢ne ponuka rozmanité prvky odliSnych kultur,
ktoré predstavuju cudzinci zijuci na Slovensku. Ide o zabavny a prijemny spbsob, ako sa
stretnut’ s inymi zvykmi, tradiciami a spoznat’ novych ludi, ktori na Slovensko prisli z inych
krajin. U&ast na takychto aktivitach je jednym z moznych spésobov, ako si na zaklade viastnej
skusenosti vytvarat nazor na vplyv migracie na Slovensko. ,Pridte sa presvedCit o tom, Ze
Keria, Afganistan, Filipiny, Iran, Slovensko aj India dokazu vytvorit skvelt atmosféru spolu na

jednom mieste — v Mareene na Jakubaku. & T7 “®* Pozyvame vas na multizanrovy
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festival plny chuti, kultar a hudby tvoreny spolu s cudzincami zZijicimi na Slovensku, ktory
premieSa tradicie, lokélne a cudzinecké prvky aj pocity do neskorého letného dria piného
pestrych aktivit a zaujimavych stretnuti,” informovalo obCianske zdruZzenie Mareena na evente
na socialnej sieti Facebook (FB Mareena, 2019).
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Otazky a ulohy:

1.

2.
3.

Porozmyslajte nad tym, ¢i poznate osobu, ktora Zije na Slovensku, no pochadza z inej
krajiny. Rozdelte sa do skupin a diskutujte o tychto osobach. Co robia? Aké st ich zaujmy?
Odkial ich poznate? Aké su vase spolocné zazitky?

Aké povolania vykonavaju migranti & azylanti na Slovensku najCastejSie?

Dotvorte uceleny pohlad o Slovensku a migracii, doplrite ku kapitole Statistiku poctu
Slovakov, ktori za uplynulé roky odisli do zahranicia. Kolko Slovakov emigrovalo? V ktorych
krajinach je najviac slovenskych imigrantov?
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2 DISKURZY, MYTY A HOAXY O MIGRACII

Tematicka Cast’ sa orientuje na diskurzy, myty ahoaxy o migracii Sirené a udrZiavané
v medialnom priestore. Diskurzy, t. j. spdésoby, akymi sa o fenoméne migracie hovori
v médiach av spoloc¢nosti, klasifikujeme na dominantné a alternativne, poukazujeme na ich
sentiment a doplfiame o priklady z mediadlneho kontextu tradiénych a digitalnych médii,
podrobnejsie priblizujeme aj participativnu funkciu socialnych sieti v oblasti obclianskej
angazovanosti formou UGC (obsahu tvoreného uzivatelmi). Problematiku vzniku diskurzov
0 migracii davame do suavisu s identifikovanymi medialne Sirenymi mytmi. Kapitolu uzatvaraju
dezinformacie a hoaxy o migracii aich konkrétne ukéazky. Vyznamnu Cast tvori autorsky
vyber/zoznam vytvorenych audiovizualnych vzdelavacich socialnych videi, ktoré vysvetluju
recipientom vznik, Sirenie a konzekvencie hoaxov.

2.1 DISKURZY MIGRACIE

Problematika narastu migracie je aktualna aj po rokoch medzinarodnych snah o rieSenie
a stabilizaciu spolo¢ensko-ekonomického narastu migracie v europskom kontexte. Média su
pritom stale hlavnym informaénym prostriedkom, pokial ide o vzdialené témy, vratane
migracnej krizy, a su sprostredkovatelom pristupu ludi k socialnej realite (Buturoiu, Stefanita,
Corbu, 2017). ,Chapanie pojmu diskurz byva velmi tzko spété s myslienkami franctzskeho
filozofa M. Foucaulta a s jeho vnimanim vztahov medzi pojmami moc, vedenie a pravda®
(Macho, 2012, s. 15). Diskurz je zarover popisovany ako ,produkt moci, vytvara konkrétnu
podobu vedenia a urcuje pravdu. Je jazykom spoloCenskej a politickej moci, ktory vytvara
Specificky obraz chapania sveta, a ktorého ambiciou je stotoZnenie tohto obrazu s pojmom
pravda v mysliach fudi” (Mistrik, 2008 In: Macho, 2012, s. 15). ,K realite mame pristup vZdy
len prostrednictvom jazyka. Pomocou jazyka si vytvarame reprezentacie reality, ktoré nikdy
nie su obyCajnymi odrazmi uZ existujucej reality, ale ktoré prispievaju k vytvaraniu reality”
(Jérgensen, Phillips, 2002 In: Macho, 2012, s. 15). Diskurz je teda ,relativne sudrzny systém
spolocensky produkovanych a reprodukovanych oznacujucich praktik a reprezentacii ako nimi
docasne fixovanych vysledkov, ktory sa vyvija v konkrétnom kultirnom casopriestore
v zavislosti od materialno-technologickych a socialno-institucionalnych podmienok v tesnej
suvislosti so socialnymi vztahmi a praktikami” (Bocak, 2008, s. 528).

Podla T. Van Dijka, ktory sa dlhodobo venuje téme diskurzu, méZeme vymedzit podkategorie
migraéného diskurzu, a to konkrétne diskurz medialny, politicky, pravny (jeho sucastou je
i policajny diskurz), edukacny, administrativny, diskusia o socialnom hnuti, internetovy diskurz,
diskurz umelecky a osobny (Tabulka 3).

MEDIALNY DISKURZ

o spravy (print, televizia, internet), editorialy, rozhovory, reportaze, rozpravky, rovnako aj listy, ktoré redakcia
dostane

POLITICKY DISKURZ
e parlamentné debaty, navrhy zakonov, politické dokumenty, stranicke programy, vystipenia politikov
PRAVNY DISKURZ

e zakony, medzinarodné dohody, zmluvy

e spravy o trestnych ¢inoch, vysluchy, trestné pojednavania (policajny diskurz)
EDUKACNY DISKURZ

o udebnice, lekcie, interakcia v triede, interakcie medzi uc¢itelom a Studentmi
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ADMINISTRATIVNY DISKURZ
e interakcia s uradnikmi, uradné dokumenty

DISKUSIA O SOCIALNOM HNUTi

o oficialne vyhlasenia, protesty na stretnutiach, slogany, rozhovory medzi ¢lenmi

INTERNETOVY DISKURZ
e webové stranky, blogy
UMELECKY DISKURZ
e romany, poézia, divadlo, televizne relacie

OSOBNY DISKURZ

e kazdodenné osobné rozhovory, listy, e-mailové spravy, online aktivita

Tabulka 3 Podkategoérie diskurzu migracie.

Zdroj: vlastné spracovanie podla Van Dijk, 2018, s. 231.

Medialny diskurz v jednotlivych vinach migraénej krizy. V medidlnom diskurze
(Tabulka 4) boli uteCenci vr. 2015, t. j. vuvode migracnej krizy, ,prezentovani ako
bezpecnostné riziko bez ohfadu na ich humanitarne potreby, dalSie obavy sa tykali
nabozenskych a ekonomickych hrozieb” (Nova, 2016 In: Spalova, Szabo, 2018, s. 351).
~Fenomén migracie spojeny s negativnymi désledkami hospodarskej krizy viedol k posilneniu
rasistickych, xenofobnych a netolerantnych postojov fudi k migrantom” (Busutil, Marquez,
2017, In: Spalova, Szabo, 2018, s. 351).

1. vina (2015) ‘ bezpecnostné riziko a kulturna hrozba

2.vlna (2016 — 2017) manazment migracie
3. vina (2018) koncept efektivnej solidarity

Tabulka 4 Prehlad medialnych diskurzov v priereze jednotlivych vin migraénej krizy.

Zdroj: vlastné spracovanie podla Spalova, Szabo, Vitekova, 2017.

Vyznamny obrat v diskurzivnom poli migracie nastava v roku 2016, charakterizuje ho
prechod od kontroly migracie k manazmentu migracie v diskurze médii a verejnych politik,
t. j. nielen zabranit prichodu migrantov, ale regulovat’ migraciu takym spésobom, aby bola ,na
prospech vSetkym*“ (Spalova, Szabo, Vitekova, 2017). V ostathom obdobi (v tretej vine — 2018)
sa objavuje alternativny koncept ,efektivnej solidarity“ — tato myslienka bola prvykrat
prezentovana v r. 2016 po&as slovenského predsednictva v Rade EU (Spalova, Szabo, 2017).
Po roku 2018 sa zacina objavovat pozitivny diskurz ,,aj ja som migrant® (Spalova, Petrova,
Balaziova, 2020).

Pripadova Stuadia 1: Diskurz migracie v geografickom priestore V4 reflektovany

v politickych karikaturach*

Vroku 2018 prezentovali autorky L. Spélova, V.Szabdova a K. Walotek Scianska na
medzinarodnej marketingovej konferencii Marketing Identity 2018: Digital Mirrors Studiu
s nazvom Media discourse on migration as reflected by political caricatures in V4 countries,

4 Studiu Media discourse on migration as reflected by political caricatures in V4 countries odprezentovali na medzinarodnej
marketingovej konferencii Marketing Identity 2018: Digital Mirrors autorky L. Spalova, V. Szaboéova a K. Walotej
Scianska.
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v ramci ktorej analyzovali medialne texty/komunikaty — karikatury®, publikované v sledovanom
obdobi (2015 — zadiatok roka 2016) na réznych internetovych portaloch. Skumali, &i rozdielny
medialny komunikat/zaner reflektuje identifikovany diskurz bezpenostného rizika a kultirnej
hrozby pocas prvej viny migracie alebo odkazuje na iné rozdielne diskurzy jednotlivych krajin
V4.

Politicka karikatira s migraénym diskurzom v slovenskom kontexte. Autorky pripadovej
Studie identifikovali v slovenskom kontexte najvysSiu frekvenciu karikatur, ktoré explicitne i
v implicitnej rovine odkazovali na konkrétne vyroky vtedajSieho premiéra R. Fica
a nadvazovali na teroristické utoky v eurépskych metropolach. Autorom analyzovanych
reprezentativnych karikatar (Obrazky 5 — 10) je M. Sutovec, pdsobiaci pod pseudonymom
Shooty, ktorého diela su signifikantné, rozpoznatelné a mozno ich oznacit’ za provokativne az
kontroverzné, dékazom €oho je aj viacero trestnych oznameni na jeho osobu, &i uzZ od R. Fica
ako vtedajSieho premiéra SR, Slovenskej advokatskej komory a pod. Pocas prvej viny
migracie sa téma migracie stale viac a viac medialne rozSirovala, naberala na délezitosti a od
politikov obCania prirodzene ocakavali konkrétne predstavenie svojich postojov, no
predovsetkym navrhov rieSenia tejto situacie v prospech bezpe&nosti ob&anov Slovenskej
republiky. R. Fico, uradujuci premiér SR v obdobi prvej viny migracie, od zaciatku hlasal
negativny a odmietavy postoj vo&i kvotam a prijimaniu ute€¢encov, pricom vyhlasil: ,,Neurobili
sme Ziadne salto mortale v naSich vyjadreniach” (HN Slovensko, 2018), ¢im reagoval na to,
Ze od zacCiatku migracnej krizy zastavali tvrdy postoj. Na zaklade Studia vyrokov Roberta Fica
Z tohto obdobia mozno konstatovat, Zze v jeho stanoviskach dominovalo poukazovanie na
situaciu na Slovensku, ktora by podla jeho slov nespifala oakavania prijatych imigrantov.
Prva analyzovana karikatira (Obrazok 5) v politickom komunikaénom odkaze reflektuje
stratégiu odstraSovania zdbérazfiovanim nedostatkov systému v Slovenskej republike.
V implicitnom odkaze je mozné identifikovat, Ze vyhlasenia Réberta Fica neboli smerované
migrantom, ale chcel nimi takymto inverznym spésobom vzbudit' u slovenskych ob&anov pocit
bezpedia a uistit ich, ze ziadni migranti k nam nepridu, pretoze v takejto krajine by sa im aj tak
nepadilo. V karikature mozno vy¢itat protichodny odkaz, lebo otvorena naru¢ symbolizuje
vrucne privitanie, no neverbalna komunikacia je v kontraste s napismi na transparentoch, ktoré
drzi zobrazeny R. Fico.

Obrazok 5 Politicka karikatura Réberta Fica zo septembra 2015.
Zdroj: Shooty: Varovanie. In dennikn.sk [online]. Zverejnené 06. 09. 2015 [cit. 24.03.2021].

5 Zanrové vymedzenie je nejednoznaéné, a to najmé v anglittine st &asto zamiefiané za kresleny vtip (ang. cartoon=
karikatura, kresleny vtip). Karikatura, kresleny vtip, komiks a animovany vtip st sériou para-umeleckych diel. Historicky
sa vyvinuli v avizovanom poradi, ale od ¢ias animovanych vtipov vSetky existuju sucasne (Streicher, 1967). Na zaklade
tvrdeni Streichera (1967) konStatovali, Ze kresleny vtip (cartoon) ma ku karikature urcite vizualne blizSie ako komiks,
kedZe oba zanre vychadzaju z rovnakého principu, ktorym je nepriame Gto¢né zobrazenie vybranej osoby. AvSak, na
rozdiel od karikatury, ktora sa svojim zveliCujucim a skreslujuicim pohfadom zaobera fudmi &i problémami v spolo¢nosti,
odkazuje kresleny vtip na nejakd myslienku &i situaciu. Kresleny vtip nemusi vyzniet negativne, skér sa drzi
v neutralnych intenciach, priCom cielom karikatury je provokovat, hyperbolizovat, vysmievat, a to i za cenu poburenia
vybranych recipientov.
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Druha sledovana karikatura (Obrazok 6) semioticky odkazuje na vyrok premiéra R. Fica:
L,Budeme ich (pozn. migrantov) vyberat podla kritérii, ktoré sme uz naznadili. Pochadzat’ budu
Z krestanského prostredia a mali by byt schopni integrovat sa na nas spoloéensky systém*
(Majerova, 2015). R. Fico odety do Cerveného rucha (zobrazeny so symbolmi velkého zlatého
kriza na krku & modlitebnej knizky) ako kardinal asociuje urcitu spolo&ensku a politicku
hierarchiu v komunite. ,Lustrovanie” ute€encov kardinalom R. Ficom odkazuje na silné osobné
angazovanie premiéra a opieranie sa o silné nespochybriované krestanské hodnoty.

Obrazok 6 Politicka karikatura Réberta Fica z jula 2015.
Zdroj: Shooty: Slovenska inkvizicia. In dennikn.sk [online]. Zverejnené 22. 07. 2015 [cit. 24.03.2021].

V sledovanom obdobi v medialnom priestore rezonovala aj otazka monitorovania hranic statov
EU. R.Fico sa vtejto suvislosti vyjadril vramci bezpeénostného mitingu: ,Je zvy$ené
monitorovanie hranic, predovSetkym nas zaujima schengenska hranica medzi Slovenskom
a Ukrajinou. Plus su naStartované vSetky zloZky, ktoré sme trénovali na zelent hranicu medzi
Slovenskom a Madarskom. Kazdy nelegalny migrant, ktory sa pokusi prekroCit tzemie
Slovenskej republiky, bude zadrzany, zatknuty.“,Dalej monitorujeme v stvislosti so sprévanim
zachytné tabory, ktoré mame na vychodnom Slovensku, plus monitorujeme tabor
v Gabcikove, kde mame zZiadatelov o politicky azyl z Rakuska. Je celkom pochopitelné, Ze sa
sustredujeme na rézne cudzie komunity na tzemi Slovenska, najmé z pohladu ich mozZnej
radikalizacie ako odpovede na teroristicky utok vo Francuzsku. V tomto duchu vykonava
policia a spravodajska sluzba vsetky potrebné tkony* (Konik, 2015).

Autorky uvedeny citat prepojili zaroven s prilozenou karikaturou na Obrazku 7 a domnievaju
sa, ze motiv a impulz k tejto tvorbe vyplyva najma z vety: ... sustredujeme sa na rézne cudzie
komunity na tuzemi Slovenska, najmé z pohladu ich moznej radikalizacie ako odpovede na
teroristicky utok vo Francuzsku. V tomto duchu vykonava policia a spravodajska sluzba vsetky
potrebné ukony* (Konik, 2015). Na karikature je totiz zachyteny interiér stanku rychleho
obCerstvenia, teda stanok kebabu, kde pracovnik, vzhfadom na kontext, pravdepodobne
cudzinec, zrejme moslimského vierovyznania, pripravuje objednané jedlo. AvSak jeho pohlad
smerom na muza v klobuku jasne naznaluje, ze citi, ze je sledovany a obmedzuje ho to vo
vykone svojej prace. Ked prejdeme na popis osoby, ktora sedi, ide o stereotypné zobrazenie
literarneho detektiva, v dlhom plasti s golierom, klobuku a s novinami s dierami na o€i. Autor
karikatury sa touto hyperbolizaciou a posunutim prostredia snazi o upriamenie pozornosti ha
absurdnost’ takychto opatreni, respektive nepresnych vyjadreni, ktoré sa daju vylozit aj
takymto spésobom.

18



Obrazok 7 Politicka karikatura z novembra 2015 na tému monitorovanie.

Zdroj: Shooty: Monitorovanie. In dennikn.sk [online]. Zverejnené 17.11. 2015 [cit. 24.03.2021].

Charakter politickych karikattr s témou migracie v Ceskej republike. V &eskom kontexte
autorky uvadzaju ako priklad karikatdru, ktora vr. 2015 ziskala ocenenie Ceské unie
karikaturistt (CUK) a jej autor M. Simon sa stal karikaturistom roka 2015, kedze vyborne
satiroval aktualne udalosti, ale zaroven situaciu obohatil o lahky humor. Tato karikatura
(Obrazok 8) pracuje hned s niekolkymi znakmi, ktoré sa daju interpretovat. V prvom plane
vidime dve strany, Eurépu ako su$ a more ako dopravnu tepnu pre prichod uteencov smerom
do Eurdpy, €o naznacuje nacrtnuty prud vody i nasmerovanie tvari vpred novému zivotu. Sivé
tmavé husté mracna, ktoré prichadzaju spolu s €lnmi, evokuju temnotu, zlo, problémy, ktoré
so sebou migracia prinasa. Dominantnym motivom tejto karikatury je vSak jednoznaéne Dront
nelietavy, znamy ako vtak dodo. Ked si uvedomime jeho histériu a akisi genézu
a pretransformujeme ju do tohto kontextu, do vztahu Eurdpa — migracia, identifikujeme, ze
autor stelesnil Eurépanov do postavy vtaka dodo s jasnym zamerom — vytvoril paralelu medzi
osudom vtaka dodo a osudom Eurépana, t. j. chcel dat recipientovi najavo, ze tak, ako vyhynul
tento vtak, tak vyhynu aj Eurdpania, ak dovolia prichod islamu do svojej kultury. Vtak dodo sa
stal akymsi symbolom vplyvu fudskej ¢innosti, ale aj symbolom hluposti — Zil na ostrove
Mauricius a nemal prirodzeného predatora, preto kladol vajicka do hniezd na zemi, tak ako to
zachytava karikatura, av8ak na ostrov zacali prichadzat v 16. storoCi namornici a zacali ho
vyuzivat ako zdroj masa a za 83 rokov tento vtak uplne vyhynul. To, Ze bol dodo hlupy, je
absolutny nezmysel. Jeho vyhynutie, resp. vykynoZzenie, nesuviselo s jeho inteligenciou, ale
s tym, Ze stredoveki moreplavci nemali Ziadnu Uctu k Zivej prirode a dodo sa stal ich obetou.
Okrem toho zvierata, ktoré so sebou priviezli, ni€ili hniezda vtdka doda a jeho vaji¢ka. Osud
jedine¢ného vtaka tak bol spe€ateny.

Obrazok 8 Vitazna politicka karikatura Uprchlici a Evropané jako ,Blbouni nejapni* od Mareka Simona.

Zdroj: KLEPIR, D. 2015. Evropané jako ,blbouni nejapni*. Ceska karikatura roku reaguje na uprchliky. In blesk.cz
[online]. Zverejnené 15. 12. 2015 [cit. 24.03.2021].
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Politicka karikatura na pozadi migraéného diskurzu v Mad'arsku. Specificku situéciu
mozno pozorovat v Madarsku. Pri hladani relevantnych karikatur autorky nasli znaéne menSie
mnozstvo nez v pripade Slovenska &i Ceska, ¢o pripisuju politickej a medialnej cenzure.
Z r. 2015 uviedli karikataru (Obrazok 9), na ktorej su dve postavy, pricom ich identitu vieme
lahko desifrovat. Ide o nemecku kancelarku A. Merkelovu a madarského premiéra V. Orbana.

Obrazok 9 Politicka karikatura sporu medzi Viktorom Orbanom a Angelou Merkelovou.

Zdroj: Point taken, Mr Orban. In economist.com [online]. Zverejnené 26. 09. 2015 [cit. 24.03.2021].

Na rozdiel od predchadzajucich analyzovanych karikatur sice zobrazuje predstavitefa
Madarska, jej autorom ale nie je oban madarskej narodnosti. Madarsky premiér je
v intenciach Eurdpskej Unie vnimany ako negativna postava s radikalnymi nazormi, ktoré sa
nasledne odrazaju v jej rozhodnutiach a konani. On v8ak svoje postoje obhajuje vefmi jasne,
a to so zretefom na patriotizmus a na prvoradu bezpecénost’ a ochranu madarskych ob&anov.
V roku 2015 zareagoval na enormny priliv uteCencov do Eurdpy postavenim zabran na
srbskom a chorvatskom Useku hranic, dnes uz dokonca stoji na juznych hraniciach Madarska
plot. V suvislosti so zabranami, ktoré Madarsko vybudovalo na srbskom uUseku hranic i ha
useku s Chorvatskom, V. Orban poznamenal, Ze postoj Madarska je jednoznacny:
»,Nekontrolovany priliv migrantov do Eurdpy je zlou vecou — tento svetadiel treba od neho
ochranit. Mali by sme chranit nas spésob Zivota a Madarsko, v tom u nas viladne silna narodna
zhoda, “ pod€iarkol (TASR, 2015). Prave na tieto udalosti naraza karikatura na Obrazku 9, na
ktorej su spominané zabrany znazornené hyperbolou ako ostnaty plot, ktory postupne trha
vlajku Eurépskej unie. Autor tu zaSifroval posolstvo, Ze radikalne postoje V. Orbana v rieSeni
migracnej otazky kumuluju spory a ,natahovacky“ zabrafuju konsenzu & kompromisu medzi
jeho nazormi a nazormi nemeckej kancelarky A. Merkelovej, ktora v tomto kontexte funguje
ako akasi metonymia, zamenenie viacerych Casti za jeden, teda akési stelesnenie Ci timocnik
poZiadaviek Europskej unie.

Politické karikatury nadvéazujuce na pol'sky kontext. Karikatury nadvazujuce na Polsko
ana situaciu na politickej scéne v tejto krajine V4 zroku 2015 v medialnom priestore
absentujy, t. j. nevieme posudit obsahovu a vyznamovu stranku polskej karikatury z prvej viny
migracie. Autorky si v3ak dovolili skonstatovat, Ze v karikaturach, ktoré tvorili vyskumné
univerzum, no boli z rokov 2016 a 2017, dominovala postava J. Kaczyhnskeho. Do Studie
prilozili karikaturu z januara 2016 (Obrazok 10), ktora zobrazuje skupinu migrantov ¢akajucich
na vstup do Eurépy ana druhej strane vidime dve kracajuce postavy, ktoré idu presne
opacnym smerom.
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Obrazok 10 Politicka karikatura presahujuca do kontextu Pol'ska.

Zdroj: Poland and Hungary drifting from EU. In chappatte.com [online]. Zverejnené 16. 01. 2016 [cit. 24.03.2021].

Napisy na kufrikoch ndm pomahaju rychlo dekédovat, Ze ide o personifikované Madarsko,
ktoré smelo, hrdo kra€a smerom na vychod, teda mimo migracnej krizy a v tesnom zavese za
nim, sice troSku opatrnejSie, nie tak suverénne, ale predsa Polsko. To, Ze je obraz situovany
prave v takejto perspektive, t. j. Madarsko a Pol'sko kra¢aju smerom na vychod, nie je vébec
nahodou. Je to zamer autora, ktory takymto jednoduchym trikom, akym je hra s perspektivou
asmerom deja v obraze, prepojil sympatizovanie madarského a polského politického
predstavitela smerom k Rusku, teda na vychod Eurdpy.

Vysledky potvrdzuji dominantny negativny diskurz v sledovanom obdobi, tzv. stratégiu
kulturnej hrozby a bezpeénostného rizika v politickej komunikacii krajin V4. Autorky
zaznamenali uréité rozdiely v zobrazovani témy migracie v slovenskom, eskom, madarskom
a polskom kontexte: v slovenskom kontexte boli primarnym zdrojom politickej karikatury
vtedajsi premiér R. Fico a jeho vyroky, ¢eska karikatura pracovala viac v symbolickej
aumeleckej rovine azobrazovala tému vo vSeobecnejSej rovine, v madarskom
a pol'skom kontexte identifikovali slabé zastupenie autorskych pristupov a medialnu
cenzuru analyzovanej témy. Napriek politicky deklarovanej spolo€nej politike v postoji
k otazke migracie krajin V4 mozno podla autoriek hovorit o vyznamovych odliSnostiach,
pritomna eliminacia politicky orientovaného humoru &i satiry v madarskom a polskom kontexte
upozorfiuje na nedostatok participacie verejnosti na verejnom diani a politickej apatii.

Pripadova studia 2: Diskurz migracie na pozadi meme ako obsahu generovaného

uzivatelom (User-generated content “UGC”)°

Obsah generovany pouzivatelmi (UGC) je akykolvek obsah — text, videa, obrazky, recenzie
a i., ktory vytvaraju fudia, bezni uzivatelia, nie znacky. Znacky €asto zdielaju takyto obsah na
svojich vlastnych uctoch, webovych strankach a inych marketingovych kanaloch pre jeho
autenticitu (Newberry, 2019). Medzi UGC patri aj $pecificky typ obsahu — meme ("mém”)’. Ide
0 zabavnu formu obsahu socialnych médii, ktorej rozumie konkrétna on-line komunita, pri¢om
vytvorené meme moze sluzit ako template pre dalSie. Zatial Co politicka karikatura je umelecky
artefakt, meme smeruje kinsitnej politickej satire. Podfa agentury Youth Pulse Inc.,
spoloCnosti, ktora sa Specializuje na trendy v spravani generacie Z a milenialov, 56 %

6 Pripadova &tadia bola v roku 2019 prezentovana doc. Mgr. Luciou Spalovou, PhD., a Mgr. Veronikou Szab6ovou v Prahe
na Cesko-slovenskom fére Média — migrace — politika: diskurzivni strategie v souc¢asném ceském a slovenském
kontextu, organizovanom Metropolitni univerzitou.

7 Ani jeden z vyrazov meme & mém sa nedostal do kodifikaénych prirugiek. Podla Jazykovedného Gstavu Ludovita
Stara SAV je vsak v slovengine zauzivany vyraz mém — je to prirodzenejsie, vyraz sa normaine sklofiuje podfa vzoru
dub a da sa z neho utvorit pridavné meno mémovy.
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dospelych vo veku 18 — 20 rokov sleduje meme ucty na socialnych sietach a dalSich 75 %
pouzivatelov vo veku 13 — 36 rokov zdiela mémy so svojimi priatefmi (Wetzler, 2020).

V slovenskom kontexte je vyraznou platformou na uverejfiovanie mémov satiricka stranka
Zomri (325 688 “Paci sa mi to” na FB profile), ktora v obdobi 2016 az oktéber 2019
odpublikovala na svojom ucte 21 meme obrazkov s témou migracie (5 x sa vysmievali diskurzu
bezpecnostného rizika, 2 x manazmentu migracie, 5 x znazorriovali solidaritu a 2 x operovali
s alternativnym diskurzom ,Aj ja som migrant®). Tvorili vzorku Studie, ktora identifikovala
migracné diskurzy aj v mémoch ako obsahu generovanom uzivatefmi (Obrazky 11 — 14).

nebudd nam tu znasilnovat’ !
Zeny a deti nejaki
imigranti!

Obrazok 11 Mém z r. 2016, ktoré relativizuje platnost' vyrokov politikov (satira posolstiev) na pozadi diskurzu
bezpe&nostného rizika.

Zdroj: FB Zomri, 2018. Ked' uz ten Istanbulsky dohovor rieSime, tak si to ujasnime. [online]. Zverejnené 25. 02. 2018
[cit. 25.03.2021].

LSNS TV UVADZA
SLUNCE, SENO A V NEM MI(-RANII\"

Obrazok 12 Mém zachytavajuce Milana Mazureka na pozadi diskurzu manazmentu migracie, t. j. parodické
zobrazenie rieSenia prichodu migrantov strany LSNS.

Zdroj: FB Zomri, 2017c. Prvy celovecerak s Mifiom, ktory sa neda najst na PornHube (idea John). [online]. Zverejnené
26. 08. 2017 [cit. 25.03.2021].
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KED SA ouAr'u§§ VLASTENECTVOM A TRADICIAMI,
ALE SLUSNYM [UDOMVNADAVAf ZA NIECO,
€0 TVOJA BABKA POVAZOVALA ZA NORMALNE.

- Hrdi viastenci, hrdi Slovaci
V' Padi sami strinka (S
KEEP CALM AND
To, Lo sme eSte pred nedavnom videll len na Z&MRI
fotkach 2o zapadnej Eurdpy mame uZ aj v Poprade.
Dakujeme vy polticki zmrai. Takato hygiena v
ernych handrich a v 30 stupfovych teplotach je
urlite v poriadku. Zbohom Aguacity, nikdy viac

ANTON SMOTLAK (1957)
‘ / SlOVENSI(A NARODNA GALERIA
Obrazok 13 Mém operujuci s diskurzom solidarity.

Zdroj: FB Zomri, 2017a. Od rana nam od vas chodia upozornenia na diskusiu pod fotkou z popradského akvaparku.
Tak my k tomu toto. [online]. Zverejnené 01. 08. 2017 [cit. 25.03.2021].

PBA]VEM USETKYM UESElIl IlSlA\lll SVIATKU
IMIGRANTOU, KTORI/K NAMIPRINIESLI °
CUDZIU'KULTURU A/HLRHOLIKU -

Obrazok 14 Mém s identifikovanym diskurzom ,Aj ja som migrant® — aspekty migracie prijimame za svoje, nie
dikcia MY — ONI, ale o NAS.

Zdroj: FB Zomri. 2017b. Kazdy spravny prakokot teraz mrnci, preco je jeho Kaufland zavrety (kauza Kuzmany
a Mojsej sa nestala). (Artur) [online]. Zverejnené 05. 07. 2017 [cit. 25.03.2021].

Zaverom pilotnej pripadovej Studie bolo vymedzenie nového pozitivneho diskurzu, ktory sa
objavoval naprie¢ sledovanym obdobim, a to ,Aj ja som migrant“(Spalova, Petrova, Balaziova,
2020), ktory demonStruje napr. Obrazok 14, publikovany na profile Zomri v defi vyrocCia
prichodu sv. Cyrila a Metoda na Velku Moravu, komunikovany ironicky prave na pozadi
migracie.
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e SPALOVA, L. - SZABOOVA, V. - WALOTEK SCIANSKA K. 2018. Media discourse on migration as reflected
by political caricatures in V4 countries In Marketing Identity 2018: Digital Mirrors. Conference Proceeding from
the Annual International Scientific Conference 6th - 7th November 2018. Trnava: UCM, 2019. ISBN 978-80-
8105-985-8. ISSN 1339-5726, pp. 254-264.

e TASR. 2015. Lidri v EU nemaju podla Orbana splnomocnenie na vpustenie migrantov In teraz.sk [online].
Zverejnené 22. 10. 2015 [cit. 27.03.2021]. Dostupné na: <https://www.teraz.sk/zahranicie/lidri-v-eu-nemaju-
podla-orbana-spIn/162208-clanok.html?mostViewedArticlesinSectionTab=2>.

e VAN DIJK, T. 2018. Migrations Discourse In Qualitative Research in European Migration Studies. Charm:
Springer International Publishing AG part of Springer Nature. ISBN 978-3-319-76861-8.

e WETZLER, T. 2020. Social media marketing memes: Everything you need to know [online]. [cit. 28.03.2021].
Dostupné na: <https://www.adjust.com/blog/your-guide-to-social-media-marketing-memes/>.

Doplnujuce odkazy k téme:

e ANDROVICOVA, J. 2015. Sekuritizacia migrantov na Slovensku — analyza diskurzu In Sociolégia [online].
47/4, s. 319-339. Dostupné na: <https://www.sav.sk/journals/uploads/08190914Androvicova %20-
%200K.pdf>.

e FREIDINGEROVA, T. — IVANIC, P. - CHALUPKOVA, P. 2013. Ludia medzi riadkami: priru¢ka o migréacii
(nielen) pre budtcich novinarov. Bratislava: Clovek v ohrozeni [online]. Dostupné na: <https://slovakaid.sk/wp-
content/uploads/2021/02/Ludia_medzi_riadkami_WEB.pdf>.

Otazky a ulohy:

1. Aky typ medialneho diskurzu migracie podla vas aktualne dominuje? Svoju odpoved
demonstrujte na konkrétnom priklade (¢lanok, reportaz, vyrok ai.).

2. Vyhladajte dalSie karikatury, ktoré zachytavaju tému migracie, a pokuste sa interpretovat’
ich odkaz.

3. Vytvorte ironizujuce/parodizujice mémy na vybrany negativny diskurz.

2.2 STEREOTYPIZACIA A DISKRIMINACIA

Predsudky moézu byt v kone€nom désledku nebezpelné, pretoze v Cloveku mbzu vyvolat
nepriatel'ské spravanie. Psycholdég J. Drever (1969) ich opisal ako ,stanovisko, ktoré je
s nepriatelskym alebo, naopak, priaznivym emocionalnym charakterom voci urCitym osobam,
doktrinam a pod.“ (Drever, 1969, s. 21). Predsudok je negativny postoj k inej osobe alebo
skupine vytvoreny pred nadobudnutim akychkolvek skusenosti s danou osobou alebo
skupinou (APA Dictionary of Psychology, 2020). V publikacii Socialna patologia (2001) sa
uvadza, Ze predsudky maju iracionalne jadro, ktoré racionalne argumenty nedokazu vyvratit
ani zmenit, byvaju preberané bud jednotlivcom, alebo i celou skupinou ako platné a hotové
(Ondrejkovi¢, Polakova, 2001, In: Ondrejkovi€ et al., 2001).

K predsudkom sa viazu nasledne stereotypy, ¢o potvrdzuje tvrdenie ,predsudok ma vysoku
tendenciu stereotypnosti (Rac, 2011, s. 98). Stereotypy (alebo heterostereotypy) su
Lpredstavy, mienky a sudy, spocCivajuce véaésinou na zjednoduSenych a zovSeobecnenych
sudoch, ktoré maja jednotlivci a skupiny o inych jednotlivcoch alebo skupinach, najmé o ich
vlastnostiach, ktoré &asto ani nepoznaju” (Ondrejkovi€, Polakova In: Ondrejkovi€ et al., 2001,
s. 189). Uvedeni autori tiez uvadzaju, ze €asto vznikaju na zaklade predsudkov, hoci s nimi
nie su totozné. ,Kazdé stereotypné myslenie prebieha prostrednictvom urcitych kategorii,
ktorymi Clovek (jednotlivec) klasifikuje, posudzuje, hodnoti a nasledne reaguje na urcité
socialne skusenosti. Pri takomto stereotypnom druhu myslenia su mysSlienkové kategorie
rigidné, mozno ich charakterizovat nedostato¢nou (zlou) informovanostou, a preto sa vsetky
dalsie nové poznatky, tykajuce sa predmetu uvaZovania, interpretuju v sulade s apriérnymi
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predstavami a presvedc¢enim — predsudkom®(Ondrejkovi€, Polakova, 2001, In: Ondrejkovic et
al., 2001, s. 193) (Obrazok 15).

O

1. Boda, Kampala, Uganda
2. Bezny den, Kampala, Uganda

Co ste sa dozvedeli? Je ta
informéacia dostatoéna? Co by ste
si pomysleli na zaklade druhého
popisu?

3. Cakanie na klientov. Vodi¢i
dopravného prostriedku boda,
ktoré slazia ako miestne
taxiky. Kampala, Uganda

A Co by ste si mysleli teraz?

Kazdy obraz a zobrazent
situaciu treba skusit' ukazat'

Pozrite sa na foto a precitajte si popisky k nemu.
P ) REPSSE v kontexte

Obrazok 15 Ukazkové cvi¢enie vzdelavacieho programu ,Svet medzi riadkami“ o tom, ako rézne sa da
interpretovat fotografia, a o tom, aky doélezity je konkrétny opis zobrazenej situacie, aby sme
predisli potvrdzovaniu stereotypnych nastaveni.

Zdroj: Citajme svet medzi riadkami: Gvod do kritickej analyzy sveta okolo nas [online]. [cit. 21.03.2021].

,Vyznamnym faktorom vytvarania stereotypov je zovSeobecriovanie jednotlivosti a ich
rozSirovanie na celu kategériu — skupinu, vrstvu, narod, politicktu stranu, rasu a pod.”
(Ondrejkovi€, Polakova, 2001, In: Ondrejkovi¢ et al., 2001, s. 193). Faktom vSak je, ze
predsudky a stereotypy nevedu len k mylnym nazorom, ale aj k deviantnému
a diskriminaénému spravaniu. (Pozri formy diskriminaéného spravania v Tabulke 5.)

FORMY DISKRIMINACNEHO SPRAVANIA

PRIAMA
DISKRIMINACIA

Ked niekto s €lovekom
zaobchadza menej priaznivo
len pre jeho rasovy,
narodnostny &i etnicky
pbvod.

Priklad:

Majitel kiipaliska odmietne
vpustit do arealu
navstevnikov tmavej farby
pleti.

NEPRIAMA
DISKRIMINACIA

Predpis, rozhodnutie, pokyn
alebo aj zauzivany postup,
ktory bez objektivnej priciny
znevyhodnuje nejakého
¢loveka alebo ur¢itt skupinu
fudi, hoci na prvy pohlad nie
je proti nikomu namiereny.

Priklad:
Zaradovanie deti do tried
podla abecedy uplatfiované
v Skolach v obciach s
vysokym percentom
rémskeho etnika. Navonok
ide o neutralny predpis,
avsSak v skutoénosti vyustuje
do rozdelovania romskych
a nerémskych tried, pretoZze
vela rémskych deti ma
rovnakeé priezvisko.

OBTAZOVANIE

Ked niekto s ¢lovekom
zaobchadza neprijemne,
urazlivo, ponizujuco, lebo ma
nad nim moc alebo
pravomoci rozhodnut
o veciach délezitych pre jeho
Zivot.

Priklad:
Ponizujice zaobchadzanie
spolupracovni¢ok s rmskou
kolegyriou, jej verejné
obviriovanie z drobnych
kradezi, odmietanie
pouzivania spolocnej skrinky
¢i stola, ohovaranie pred
nadriadenymi.

POKYN A NABADANIE
K DISKRIMINACII
+
NEOPRAVNENY POSTIH

Je protipravne niekomu
prikazovat, aby iného
diskriminoval, alebo ho na
takéto spravanie nahovarat.

Takisto zakon chrani pred
neopravnenym postihom
(potrestanim) toho, kto sa
stazuje na diskriminaciu na
kompetentnych miestach
alebo sa obrati na sud so
Zalobou, pripadne sved¢i
v prospech niekoho, kto bol
diskriminovany.

Priklad:

Ak by sa romskej
pracovnicky zastal neromsky
kolega a dosvedCcil by na
stde, Ze s riou zaobchadzali
v praci diskriminacne, a za to
by mu napriklad znizili
prémie, ide zo strany firmy
opét o protipravne konanie,
zakazané
antidiskriminacnym
zakonom.

Tabulka 5 Formy diskriminaéného spravania podla antidiskriminacného zakona.

Zdroj: vlastné spracovanie podla Diskriminacné spravanie alebo ¢o sa deje? [online]. [cit. 21.03.2021].
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Je diskriminacia to isté o netolerancia? Otazku vysvetluje informaéno-vzdelavaci portal
diskriminacia.sk: ,Diskriminacia nie je to isté ¢o netolerancia. Ak sa neznasaju dvaja susedia,
Z ktorych je jeden Rém a druhy Slovak, robia si napriek, pretoZze romska rodina pusta
v noci nahlas hudbu a robi hluk a slovenska zas vypaluje travnik, prave ked’ susedia
obeduju v zdhrade - nie je to diskrimindcia, ale susedska nezndsanlivost’
a netolerancia. Taky konflikt méze byt vel'mi vazny a méze skoncit’ aj na sude, ale tazko
v iom najst’ diskrimindciu, lebo so susedom ste si vo svaojich vztahoch rovni a Ziaden
z vas nie je od toho druhého zavisly* (Diskriminacia z dévodu rasy ¢i etnickej prislusnosti

alebo ¢o to je?, 2021).

Priklad 18 Ak skinheadi ¢maraju po stenach v meste rasistické napisy, ide o prejav
neznasanlivosti a netolerancie, ktory je neslusny a protipravny. Méze ist napr. o trestny &in
hanobenia rasy ¢€i naroda, ktory musi byt podla prava potrestany. Nejde tu vSak
o diskriminaciu.

Priklad 2: Ak skupinka neonacistov zmlati na rockovom koncerte africkych Studentov
a spOsobi im také zranenia, Ze sa musia zotavovat v nemocnici, dopusti sa trestného &inu
ublizenia na zdravi. A ublizenie niekomu na zdravi preto, akej je rasy i narodnosti, sa tresta
podla prava prisnejSie. Ak ale policia, vySetrovatel alebo sudca kvalifikuju tento €in len ako
priestupok a pachatelia vyviaznu s minimalnymi trestami, je odévodnené hovorit
o diskriminacii, lebo stat nie je schopny alebo ochotny zabezpecit ochranu zdravia
a bezpecnosti jednej skupine obyvatel'stva.

V zavere edukacného &lanku Diskriminacia z dévodu rasy Ci etnickej prislusnosti alebo ¢o to
je? (2021) je diskriminacia opisana ako ,neodévodnené rozdielne zaobchadzanie, ktoré je
pre osobu, ktorej sa tyka, nepriaznivé. Existujiu vSak pripady, ked rozdielne zaobchadzanie
zo strany Statu ¢i sukromnych oséb je racionalne odévodnené a v danej situacii nevyhnutné.
Vtedy takéto rozdielne zaobchadzanie nie je povaZované za diskriminaciu“, napr. poziadavka
organizacie vykonavajucej socialnu pracu vrémskych osadach, ktora hlada terénnych
pracovnikov romskej narodnosti. Organizacia tuto poziadavku méze odévodnit tym, Ze ked je
socialny pracovnik sdm romskej narodnosti, lepSie ovlada kultdru, jazyk a zvyky cielovych
komunit a tiez lahSie prelomi pociatocnu bariéru nedévery medzi nim a ludmi, s ktorymi ma
pracovat’ (Diskriminacia z dévodu rasy €i etnickej prislusnosti alebo &o to je?, 2021).

Pripadova $tudia: Socialna kampar ,,Look Beyond Borders*®

Zadavatelom kampane Look Beyond Borders (v preklade Pozri sa za hranice) bola
organizacia Amnesty International Poland. Kampan prebiehala v roku 2016 v 26 krajinach,
pricom bolo jej hlavhym ciefom zmenit’ spésob naracie na tému migrant/migracia. Cielové
skupiny boli dve, v prvom rade ti, ktori prijimaju ute€encov, a ti, ktori sa nerozhodli (na jednej
strane sa obavaju toho, ¢o vidia v médiach, na strane druhej im ich svedomie hovori, Ze
ute€enci potrebuju pomoc), ¢o predstavuje 45 % eurdpskych spolo¢nosti = 334 mil. fudi.
Sekundarnou ciefovou skupinou boli influenceri — celebrity, blogeri, novinari, ktori pomohli
posunut myslienku k eurépskemu dosahu a zalat diskusiu o osude uteencov, ako aj
k dalSim kancelariam Amnesty International, ktoré mohli viest kampan s univerzalnym
posolstvom vramci celej Europy. Priebeh kampane bol zalozeny na jednoduchom

8 Priklad 1 a Priklad 2 su prevzaté z ¢lanku Diskriminacia z dévodu rasy éi etnickej prislusnosti alebo ¢o to je?
uverejneného na informacno-vzdelavacom portali diskriminacia.sk [online]. [cit. 21.03.2021]. Dostupné na:
<http://diskriminacia.sk/rasa-etnicka-prislusnost/vysvetlenie-pojmov/>.

9 Uvedena pripadova $tudia bola sugastou $tadie SPALOVA, L. — SZABOOVA, V. 2019. Migration as an insight in the
creative marketing campaigns In Economic and Social Development (Book of Proceedings): 43rd International Scientific
Conference on Economic and Social Development — "Rethinking Management in the Digital Era: Challenges from
Industry 4.0 to Retail Management", Aveiro, 15-16 July 2019. Varazdin: Development and Entrepreneurship Agency,
2019. ISSN 1849-7535, pp. 219-229.
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experimente, ktory pred 20 rokmi popisal psycholdg A. Aron, ked zistil, ze 4 minuty pohladu
navzajom si do o€i mozu fudi vyrazne zblizit.

ngs l¢ clo;

Obrazok 16 Zaber z priebehu kampane Look Beyond Borders.

Zdroj: CCT-SEECITY.COM. 2016. Look Beyond Borders — 4 minutes experiment [online]. Zverejnené 22. 05. 2016
[cit. 21.03.2021].

Pomocou tohto objavu sa rozhodli tvorcovia kampane koncipovat jej insight, ked oproti sebe
posadili Eurépana a ute€enca-moslima, ktori sa mali jeden druhému divat priamo do o€i
(Obrazok 16), ¢im chceli ukazat’, ako malo stac¢i na rozbitie predsudkov a stereotypov
tykajucich sa ute€encov. Odrazom efektivity kampane je ocenenie EFFIE, a to v kategorii
~omall budgets-Services®, ktoré si vysluzila vdaka reachu 481,8 mil. divakov v Eurdpe a az
930 mil. na celom svete. Vdaka zvolenej stratégii a insightu kamparn spomenuli Spi¢kové
média aj mimo Eurdpy, hovorilo sa o nej v 727 réznych publikaciach v 25 eurdpskych
krajinach. A hoci medialny budget predstavoval len sumu 23 $, hodnota medialnych vystupov
a priestorov, za ktoré by inak organizacia musela platit, bola 950 000 € (tzv. earned media),
Co predstavuje oproti vstupného budgetu narast o 45 238 % (Spalova, Szabdova, 2019).
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to Retail Management", Aveiro, 15-16 July 2019. Varazdin: Development and Entrepreneurship Agency, 2019.
ISSN 1849-7535, pp. 219-229.

Doplnujuce odkazy k téme:

e ANDRASIKOVA, K. et al. 2019. Stretnutim k porozumeniu: Metodické prirucka zézZitkovych aktivit [online].
Dostupné na: <https://mareena.sk/assets/files/Stretnut%C3%ADm-k-porozumeniu.pdf>.

e Test implicitnych asociacii (Implicit Association Test) — k dispozicii su testy (aj v Eeskom jazyku) k postojom
k farbe pleti, rase, homosexualite, pohlaviu, veku, vahe a nacionalizmu. Dostupné na:
<https://implicit.harvard.edu/implicit/>.

Otazky a ulohy:

1. Vymenujte situacie, v ktorych ste sa stretli s diskriminacnym spravanim voci inej rase,
mensSine alebo etniku.

2. Vymenujte stereotypy, ktoré vam napadnu v suvislosti s migrantmi a migraciou. Nasledne
si ich v skupine medzi sebou porovnajte.

3. Vyhladajte definiciu ,pozitivnej diskriminacie“ a uvedte priklad.

4. Pozrite si slovensky dokumentarny film ‘Aj my sme tu doma” (dostupny na:
https://lwww.youtube.com/watch?v=1LA93hi7HNK) a diskutujte v skupine o tom, aké
désledky mézu mat’ stereotypy voci migrantom.

2.3 MYTY O MIGRACII

Migracia nie je nova ani nezvy€ajna, a ked sa spravne usmerfiuje, niet sa ¢oho bat. Napriek
tomu je niekedy uprostred dezinformacii, nepravd a faloSnych sprav tazké zistit, ¢o sa vlastne
v Eurdpe v suvislosti s migraciou deje. Diskusia, v ktorej sa objavuje vSetko od rétoriky bijucej
na poplach, ze kazdy migrant je terorista a zlo€inec, az po nepresnosti a dezinformacie o tom,
&o robi EU, je velmi spolitizovana. VVymysly sa $iria na socialnych médiach ako lesny poziar
a fakty v tom hluku vaésinou nepocut (Eurépska komisia: Zalezi na faktoch — vyvraciame myty
0 migracii, 2019).

Aj preto vroku 2019 vydalo Globalne vzdelavanie vzdelavaci material SVET MEDZI
RIADKAMI — Migracia'?, ktory upriamuje pozornost na naj¢astejSie myty tykajlce sa migracie
a migrantov, nadvazuju na uz uvadzané diskurzy (Tabulka 6).

MYTUS 1: Rozsah stGiéasnej migracie je bezprecedentny

OBJASNENIE: Ako v8ak ukazuju Statistiky, podiel migrantov v slovenskej populacii je napriek rasticemu
tempu imigracie este stale velmi nizky a nikdy neprekroéil 2 %, &o je vyrazne menej nez priemer EU. Poget
uteencov, ktori dostali na Slovensku azyl, je tiez vyrazne niz&i ako v inych krajinach EU. Od roku 1993
poziadalo na Slovensku o azyl takmer 60 000 fudi'!, udeleny bol 830 fudom. Hoci Slovensko samotné neprijima
vela migrantov a neudeluje vela azylov, ak sa pozrieme na vyvoj vo svete, absolutne €isla ukazuju, ze pocet
fudi Zijucich mimo svojej krajiny je skutoCne najvy$Si v historii. Podla Organizacie Spojenych narodov
v sucasnosti viac ako 3 % ludi na svete zije mimo krajiny, v ktorej sa narodili. V absolutnych €islach to
znamena az 244 miliénov ludi, priom sa ich poc¢et zvysil zo 173 miliénov v r. 2000. Medzi rokmi 2000 a 2010
rychlost migracie eSte viac narastala, ro¢ne na svete pribudalo 2,3 % migrantov. V Eurdpe je tento nérast este
vys$Si, v uplynulych rokoch rastie migracia tempom viac ako 12 % ro¢ne. To vS8ak hovorime o absolutnych
Cislach. Kedze sa celkova populdcia vo svete vyrazne zvysuje, pocet migrujucich fudi méze byt vnimany ako
prili§ vysoky. Napriek tomu sa vSak ukazuje, Ze napriklad na prelome 19. a 20. storocia bol podiel migrujucich
fudi podobny, ak nie vySSi ako v su€asnosti (2,5 — 3 %). To znamena, ze rozsah sucasnej migracie nie je
natol'ko alarmujuci, aby sme ju museli nazyvat’ migracnou krizou alebo ,,masivnym prilevom* migrantov.

MYTUS 2: Migracia sposobuje tupadok v krajinach, z ktorych fudia odchadzaju

OBJASNENIE: Tato téma sa netyka priamo ute€encov, ktori odchadzaju z krajin postihnutych vojnou alebo
diktatorskymi rezimami. Ide skér o krajiny v tazkej ekonomickej situacii, z ktorych fudia odchadzaju za lepSim

10 vzdelavaci material je volne dostupny na stranke https:/globalnevzdelavanie.sk/svet-medzi-riadkami-migracia/
11 Informacie o poétoch Ziadosti o azyl najdete na stranke https://www.minv.sk/?statistiky-20


https://implicit.harvard.edu/implicit/
https://www.youtube.com/watch?v=1LA93hi7HNk

Zivotom. Casto sa hovori o tom, Ze z tychto krajin odchadzaju najschopnejsi fudia a kvéli odlivu pracovnej sily
nemézZe krajina napredovat dalej. To v8ak sved&i otom, Ze diskusia o prinosoch migracie je €asto len
jednostranna, lebo sa zameriava len na prinosy pre prijimajuce krajiny. Migranti v8ak do velkej miery prispievaju
aj k rozvoju svojich domacich krajin. Diskusia o tzv. ,,brain drain“ (Uniku mozgov) tak nie je uplne na mieste.
Ukazuje sa totiz, Zze ekonomicki migranti vdaka remitenciam (teda peniazom, ktoré zarobia v inej krajine
a posielaju ich svojej rodine “domov”) vyrazne prispievaju aj k ekonomickému rozvoju krajin, z ktorych
pochadzaju. Vyskumy ukazuju, ze remitencie su pri potlacani chudoby rovnako ucinné ako ktorykolvek program
vytvoreny vladami & mimovladnymi organizaciami — rodiny, ktoré prijimaju remitencie vykazuju vysSiu
pravdepodobnost’, Zze ich investuju do zdravotnej starostlivosti a vzdelavania. Vdaka tymto zdrojom
nemusia bojovat o kazdodenné prezitie, maju tak viac priestoru aktivne sa venovat ekonomickym €innostiam
s dlhodobymi dopadmi. Preto je potrebné migraciu nevnimat len ako jednosmerny proces a hladat jej negativa,
ale zamerat sa na recipro¢ny vztah medzi ekonomickymi zmenami a rozvojom jednotlivych krajin.

MYTUS 3: Migranti nam beru pracu

OBJASNENIE: Globalny pohlad vSak nevyhnutne vyzaduje, aby sme sa na tato tému pozerali v SirSich
suvislostiach. Demograficky vyvoj vo svete poukazuje na to, ze v niektorych Castiach sveta, predovSetkym
v krajinach ,globalneho Juhu® neustéle rastie populacia a demograficka krivka smeruje nahor. Naopak,
v krajinach Eurdpy a Severnej Ameriky zas demografické zmeny znamenaju €oraz niz8iu pérodnost’ a starnutie
populacie. Kedze sa rodi ¢oraz menej deti a fudia sa dozivaju ¢oraz vySSieho veku, prudko klesa podiel Fudi
v ekonomicky aktivnom veku. Tieto zmeny maju v celom svete velky dopad na fungovanie ekonomiky, pricom
prave demografické charakteristiky byvaju pri prognézovani vyvoja spolo¢nosti velmi €asto opominané.
V sucasnosti sa im uz v8ak neda vyhnut a jednotlivé krajiny musia na tieto zmeny zacat' reagovat’ a stavat sa
suboj o migrantov z krajin, ktoré este stale maju vysoku poérodnost’, a tak budu disponovat dostato¢nou
pracovnou silou.

MYTUS 4: Migranti ohrozuji nasu kultdru

OBJASNENIE: Mytus vychadza z esencialistického vnimania, podfa ktorého je kultura nie€im nemennym,
stabilnym a navzdy ur€enym. Akakolvek kultdra v8ak vznika prave vzdjomnym stretdvanim a ovplyviiovanim
réznych kultar (systémov hodnét, noriem, vier a presvedceni). Predstava, Ze urcita krajina (alebo narodny $tat)
predstavuje pevnu, nemenitelnu a danu kulturu, je neopodstatnena. Aj na Slovensku ziju rézne etnické, jazykové
a nabozZenské skupiny a je preto nemozné hovorit o jednoliatej ,slovenskej* kultre. Mnohé krajiny, napriklad
Kanada, zakladaju svoju spolo¢nu identitu prave na mnohorakosti kultur a rézne kultary imigrantov povazuju za
svoje kulturne dedi¢stvo. V Coraz globalizovanejSom a etnicky rozmanitejSom svete je preto nemozné
uzatvarat’ krajiny do narodnych statov, ktoré reprezentuju len isty typ kultary. Je samozrejmé, Ze niektoré
hodnotové (€asto nabozenské) systémy nie su Uplne komplementarne a pre vzajomné spoluzitie a socialnu
sudrznost je nevyhnutné stanovit isty systém spolo¢ne zdielanych pravidiel. V Eurdpe po druhej svetovej vojne
je tymto zakladnym hodnotovym pravidlom systém individualnych fudskych prav. V praxi to znamena, Ze rézne
skupiny maju moznost (a Casto aj legalne definované pravo) udrziavat' si svoje hodnoty a normy, pokial tym
neohrozuju zakladné fudské prava.

Tabulka 6 NajCastejSie myty o migracii a ich objasnenie.

Zdroj: spracované podla GALLOVA KRIGLEROVA, E. 2019. Svet medzi riadkami — Migrécia [online]. 2019
[cit. 21.03.2021].

Pripadova stadia: Kreativny projekt ,,Svet bez ,INYCH*

Slovenska katolicka charita v spolupraci s vytvarni¢kou L. Doms vydali vr. 2020 vdaka
finanénej verejnej zbierke jedineénu publikaciu Migraéné myty — sériu autorskych obrazkov,
ktoré sa opieraju o $tatistiky a fakty tykajuce sa migracie. Sirokej verejnosti poskytuje nielen
umelecky zazitok, ale aj kvalitné informacie a preverené udaje o migracii (Tabulka 7).

MYTUS 1: CHUDOBA JE HLAVNOU PRICINOU MEDZINARODNEJ MIGRACIE

PRAVDA: Vacsina migracie sa deje medzi rozvinutymi krajinami. Suvisi to s finanénymi moznostami tych, ktori
migruju. Vacésina ludi Zijucich na prahu chudoby nema dostatok prostriedkov na migrovanie a neprekracuje
hranice svojej krajiny.

MYTUS 2: ROZVOJOVA SPOLUPRACA ZASTAVi MIGRACIU

PRAVDA: Rozvoj z kratkodobého hladiska stimuluje migraciu — legélnu, ale aj nelegélnu, pretoze zvysSuje
schopnost’ ¢loveka hfadat lepSie podmienky pre osobnostny rozvoj. Emigracia z chudobnejSich krajin Afriky Ci
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Azie do krajin Globalneho severu sa zadina znizovat az po dosiahnuti stredne vysokého prijmu u vaésiny
obyvateflov danej krajiny.

MYTUS 3: ROZVINUTE KRAJINY CELIA OBROVSKEMU PRILIVU MIGRANTOV Z CHUDOBNYCH
KRAJIN

PRAVDA: Migranti z rozvojovych krajin, ktori sa usadili v rozvinutych, predstavuju iba 1 % svetovej populacie
a menej nez jednu tretinu vSetkych medzinarodnych migrantov.

MYTUS 4: MIGRACIA SPOSOBUJE ODLIV MOZGOV

PRAVDA: Migranti vyznamne prispievaju k rozvoju svojej krajiny pdvodu, ako aj ciefovej krajiny, a to prevodom
penazi, zru€nosti, technolégie, modelov riadenia, hodnét a napadov.

MYTUS 5: MIGRANTI PREDSTAVUJU EKONOMICKU ZATAZ PRE KRAJINY, V KTORYCH SA USADILI

PRAVDA: Migranti oby¢ajne prispievaju do ekonomiky hostitel'skej krajiny viac na daniach a odvodoch, ako od
nej dostavaju v podobe socialnych davok. Okrem toho prispievaju ku kultirnemu, socialnemu a hospodarskemu
Zivotu krajin, v ktorych sa usadili.

MYTUS 6: MALI BY SME PRIJAT IBA KVALIFIKOVANYCH MIGRANTOV

PRAVDA: Nedostatok pracovnikov v nizkokvalifikovanych poziciach je spésobeny tym, Ze domaca pracovna
sila ma tendenciu vyhybat sa malo platenym a nizkostatusovym pracam. Vaésina pracovnych miest je vSak aj
nadalej vytvarana prave v tychto sektoroch, ktoré sa bez cudzineckych pracovnikov dlhodobo nezaobidu.

MYTUS 7: PRISTAHOVALCI PODKOPAVAJU EUROPSKU IDENTITU A HODNOTY

PRAVDA: Drviva vacsina pristahovalcov z neeurdpskych krajin uznava a propaguje eurdpske hodnoty.
Eurdpska kultura je tiez vysledkom dejinného vyvoja, pocas ktorého menila tvar v kontakte s inymi fudmi a inymi
kultdrami. Ziadna kultdra teda nie je stala a pokial sa nerozvija, stane sa rigidnou a neschopnou pretrvat.

Tabulka 7 Priklady mytov o migrécii.
Zdroj: spracované podla Svet bez “inych” [online]. 2020 [cit. 21.03.2021].

Karticky s obrazkami SVET BEZ ,,INYCH?” (Obrazok 17) krok po kroku informujd o migraénych
mytoch a uvedenim pravdy ich nasledne vyvracaju (Tabulka 7). Vnimaju, Ze pravdivé
informacie su zakladom zdravej spolo¢nosti. Verejnost' v prevaznej miere prebera informacie,
najma z médii, a podlieha réznym konspiraciam i skreslenym informaciam, je nachylnejSia
verit myslienkam, ktoré rozSiruju rbézne extrémistické strany a hnutia. KartiCky pomoézu
predchadzaniu Sirenia dezinformacie a negativnej verejnej mienky (Svet bez ,inych®,
2020).

Obrazok 17 Obalka publikacie a nahfad na jednotlivé karticky o mytoch migracie.
Zdroj: Caritas Slovakia — Slovenska katolicka charita [online]. [cit. 21.03.2021].

Publikacia je uréena predovSetkym pre mladych ludi, Studentov strednych i vysokych Skél. Ide
o efektivnhu pomécku pri vytvarani povedomia o migracii, najma pri Sireni pravdivych informacii
suvisiacich s danou témou, kedze myty su silnym fenoménom tejto doby.
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Otazky a ulohy:

2.4

Uvedte, s akymi mytmi ste sa stretli vo vasom okoli ¢i v médiach v suvislosti s migraciou
a migrantmi.

Viyhladajte organizacie, institucie alebo osobnosti, ktoré upozorriuji na Siriace sa myty
0 migracii, a popiste ich spésob komunikovania o tejto problematike.

HOAX AKO SPECIFICKY TYP MEDIALNEJ DEZINFORMACIE

Hoaxy nadvazuju na myty, ale rozdiel je v tom, Ze hoaxy su uz konkrétne tvrdenia, konkrétne
spravy, ktoré ludia tvoria s cielom zamerne a vedome Sirit nepravdy a skreslené informacie.
Ako uvadza M. Maly (2021), je zasadny rozdiel medzi dezinformaciou a misinformaciou
(Tabulka 8). Clovek sa, samozrejme, méze pomylit, méze dospiet k mylnym zaverom
a v nevedomosti mdze dokonca v dobrej viere vypustit mylné spravy do sveta.

Neumyselna informacia, ktora vznikla omylom alebo prijemcu tak, aby jej uveril a aby podfa nej aj konal

z hliposti, pripadne aj pre pobavenie (satira, parddia, a rozmysfal.
mystifikacia). Jej uelom je niekoho ovplyvnit’ alebo niekomu
poskodit’.

MISINFORMACIA ’ DEZINFORMACIA

Nepravdiva informacia, ktora ma za ciel ovplyvnit

Tabulka 8 Porovnanie misinformacie a dezinforméacie.

Zdroj:

vlastné spracovanie podla MALY, M. 2021. Dezinformace a my. Bez pochopeni toho, jak se $ifi a jak Gginkuiji, je
kazdy odpor pfedem prohrana fraska. In info.cz [online]. Zverejnené 20.03.2021 [cit. 25.03.2021].
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Hoax mozno v kontexte dezinformacia — misinformacia — hoax zaradit medzi dezinformacie,
konkrétne ide Specificky typ medialnej dezinformacie, Sirenu spravu, ktora obsahuje uéelové
polopravdy a klamstva (Tabulka 9).

ODPORUCANIA, AKO ODHALIT DEZINFORMACIU

Ak je v texte “toto pred nami taja”, je to dezinformacia.

” o« 29 K,

Ak tam je “nezavisla”, ‘bez cenzlry”, “nekorektna”, “slobodna”, bude to dezinformacia.

Ak tam je “zdielajte”, je to dezinformacia.

Ak to priSlo ako képia, je to dezinformacia.

Pozri stranku hoax.cz alebo Hoaxy a podvody — Policia SR (na FB). Ak je to tam, je to dezinformacia.

Ak je nie¢o na fotke, neznamena to, Ze je to realita.

Ak je to formulované podozrivo, su tam vykriéniky, st tam &asti velkym hrubym pismom a dalSie chyby, ide
o dezinformaciu.

Ak chcu, aby ste niekde klikli a odoslali peniaze, nie je to dezinformacia, je to podvod.

Tabulka 9 Odporucania pre jednoduchsiu identifikaciu a odhalenie dezinformacii

Zdroj: vlastné spracovanie podla MALY, M. 2021. Dezinformace a my. Bez pochopeni toho, jak se $ifi a jak uginkuiji, je
kazdy odpor pfedem prohrana fraska. In info.cz [online]. Zverejnené 20.03.2021 [cit. 25.03.2021].

Hoaxy spojené s migraciou. Rok 2015 podla priruécky NEUROPEA (2020) zasadnym
spésobom zmenil postoje verejnosti k fenoménu migracie. Na jednej strane k tomu prispela
najtazSia migracna kriza od dias druhej svetovej vojny, na druhej strane nastup novej
generacie populistickych  politikov, v neposlednom rade rozmach konSpiracnych
a dezinformaénych médii, ktoré postupne rozsirovali svoje vplyvy v medialnom, najma online
priestore dostupnom pre velku &ast populacie. Coraz agresivnejsie, ¢asto nekonzistentné
a zmatocné vyjadrenia politikov, boli pritom Zivnou pédou pre Sirenie hoaxov. Dali by sa zhrnut
do niekolkych hlavnych linii/kategérii: ohrozenie bezpecénosti, kulttry a zdravia, parazitovanie
na Statnom rozpocéte a obéanoch Slovenska, islamizacia, ale aj napr. prevzatie viady nad
krajinou zahrani¢nymi mocnostami prostrednictvom (Neuropea, 2020). NajcastejSie kategorie
hoaxov by sme mohli demonstrovat’ na nasledujucich konkrétnych prikladoch?? (Obrazky 18 —
25):

12 Uvedené priklady hoaxov su prevzaté z prirucky NEUROPEA. 2020. Ako komunikovat' témy migracie a integracie
cudzincov na regionalnej trovni: priru¢ka pre samospravy [online]. Zverejnené 31.07.2020 [cit. 25.03.2021]. Dostupné
na: <https://www.hrl.sk/userfiles/files/1010-Strategia_ HRL_final_krat.pdf>.
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Priklad 1: Cudzinci su ekonomickou zatazou pre Statny rozpocet.

1V | iInFovouna

Uhrik: V ¢ase Sirenie koronavirusu sa Brusel chysta platit migrantom hotely a
poskytovat im vreckové
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Obrazok 18 Hoax ,V €ase Sirenia koronavirusu sa Brusel chysta platit imigrantom hotely a poskytovat im
vreckové*.

Zdroj: UHRIK, M. 2020, [online]. Zverejnené 03. 04. 2020 [cit. 25.03.2021].
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MAT ZDRAVOTNU STAROSTLIVOST

Rozsah zdravotnej starostlivosti ZADARMO. SLOVAKOV SA TO NETYKA!

Za codzinea, ktorému sa poskytla doplnkavi ochrana a nie je verejne zdravotoc poisteay,
terstvo vmitra SR ubradi zdravotni starostlivost” poskytoutis na (emi

a zaklade vercjného sdravotného poistenia, pros
ny Grad MV SR na poskytovanie zdravotnej starostlivosti vydi cud
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staros!
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Obrazok 19 Hoax ,Slovaci, ktori pracuju a poctivo platia vysoké zdravotné odvody, tak opat vyjdu ako posledni
hlupaci, ktori to zase vSetko zaplatia. Ukazalo sa, Zze nakoniec na Slovensku naozaj mame
bezplatné zdravotnictvo — pre vSetkych okrem vlastnych ob&anov!”

Zdroj: UHRIK, M. 2019, [online]. Zverejnené 11. 06. 2019 [cit. 25.03.2021].
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Uvod Onas Blog ~ Sv. prijimanie do ruky? Kontakt GDPR - ochrana GDPR - pristup Bannery AZN

Rastislav Blasko a dav krici, Ze nechce kvity, rozvrat Slovenska ani
zmenu demografie.

Michalikova pokraduje; Mimoviddne organizacie buda podla i S"“.'":“"“ Slovenska
: TPRY > K _'.A" - Nitrianska deklaricla
Dublinského dohovoru dovazat migrantov z islamskych krajin a o~ K mnabaraad

Nemecka v rémci vyrovnévania poétov, obzviast do krajin V4, kedZe
doteraz sme Ziadne kvoty neakceptovall,”

NITRIANSKA DEXKLARACIA

Protimiting pod ndzvom ,Slovensko si neddme - nechceme Statny NEPREHLIADNITE

prevrat!”

Namestie je pobdrené. Ktosi kridi, nech si migrantov vezm( ti, ktori im ﬁ . .

rozbili krajiny, Michalikova dalej hovori, 2e Dublin 4 zrovnopraviuje ¢ht arian EI m ts

socialne davky pre migrantov, aby neutekali z krajiny, kam boli prideleni,
a Ze sauvaluje o sume 80O eur na migranta mesacne. Porovnéva ti
sumu s ddchodkami a platmi Slovakov. Pozerdm na tvére

okolostojacich a vidim v nich 1 ista emociu, ktorh pocifujem aj ja: I \\ NJ [llZ\( ~ |"\.[Ll
>

neveria viastnym usiam, nechcl uveri{ akej Sialenej doby sa to dozili,

Obrazok 20 Hoax ,Dublin 4 zrovnopraviuje socialne davky pre migrantov, aby neutekali z krajiny, kam boli
prideleni, a ze sa uvazuje o sume 800 eur na migranta mesacne. Porovnava tu sumu s déchodkami
a platmi Slovakov*.

Zdroj: MICHALIKOVA, 1. 2018, [online]. [cit. 25.03.2021].

Priklad 2: Cudzinci predstavuju bezpecnostné riziko a prispievaju k zvySeniu kriminality.
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Fico strasi ucitel'mi aj
migrantmi v bazéne 8 N sme i, pas St e i

Ficova Smer-gida sa musi priedit kazdému, komu sa priedi aj rasizmus
a xenofébia. Premiér tak Gspedne mobilizuje svojich odporcov >

Dokonaly obal
uz priroda vymyslela

-

Obrazok 21 Hoax ,Protestujuci uitelia su najati, aby padol Fico a aby Slovensko zaplavili migranti. Nitra bude
musiet vyhradzovat hodiny v plavarni pre migrantov s inym nabozenstvom, Zeny budu obtazované
a hrozi terorizmus®.

Zdroj: KOPCSAY, M. 2016. [online]. Zverejnené 29. 06. 2016 [cit. 25.03.2021].
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Moslimovia si id do Eurdpy aj pre Zeny. O znasilneniach média
vacsinou micia

Eurbpa 29. septembra 2015 (MSPAVCAN/Foto.TASR/AP-Petr David jose)

Viade sa o tom fudkd, no média o tom midia. Pripady uvedenté nitdle si ida $pitiou fadovea a
boli ui medializované v nemecke] tlaéi. O viiéiine pripadov sa viak migi. Okrem tichto pripadov
nemecikd policia eviduje mnodstvo d'aldich zndsilneni, kedy nebol vinnik dolapeny, alebo nebol
identifikovany, no podfa opisov ide o snedijch muiov ai muiov tmavej pleti, pravdepodobne
migrantov. Realita je totif takd, fe do Eurdpy A G najmi miadi nadriani muki (pribii
B0%) a neregistrovan, neldentifikovani sl ber(i to, na &0 majl chut’. Vo Svidsku naprikiad poéet
nbsilneni medzirolne vzristol o 16 %,

@ NAICITANEISIE % hadin| 3 dnl|? dnf

B Acvokit Camogarshey mi. pochBiaza 50 Sovuplcion vyswetienim, prato Manowd

CdStipi. (hysth sa natho pedvad?

W Lekdr adresoval $UKL-w otariy 0 vakcinach AstraZoneca, Pficer a Moderna.
Ocpovede reeceyy ra socibine sob

15 Mol iretrival odihod Sere roding £ knalicie A precdlased volty. ak 1 iy
Pedchadad v prwbetu Susieto tyRaha. W Raaics i aeplani Noe me na
nlom dohodruti”

B Minister reaguje na knok genesiineho prokurdtona Heger si nevie predstavit, Je
By bolo prodibenie nidaoviho stavy protiistavnd

B (0 velvyslanac Rusom v Sodi prearadi, 2o 0 mécd oblanom tas

B Obedewny Byvaly Lof SIS Plolinshy terdl, Je nadiel ksl © svaiey pripravovans
Srsioecitics. Bl tam i dalbe menk

W Stdie nochdpem, L0 52 tu dere. howort Demeansiry prmde, itory Gspetne kel
Vermetingm, na Taherse prod ety

B Miniiter Gacistva Gethieg 3 mainiter zabrankinych vec Kortok posivad
dernegs

B OCANO neuiesnlige rozhovery © rekondtrukes viddy, vyrpes viak predstaviteloy
Sa5, aby nesoatijal vidou SR a nevihoh stile nové pobadaviy

Obrazok 22 Hoax ,Mladi moslimovia si sem idu okrem iného aj pre naSe zeny"“.
Zdroj: Hlavné spravy. 2015. [online]. Zverejnené 29. 09. 2015 [cit. 25.03.2021].

Priklad 3: Cudzinci predstavuju pre nasu krajinu zdravotné rizika.

IV | INFoOVouNAa

Podporte nas Obchod

VIDEO: Kotleba vyhlasil, ze migranti Siria koronavirus.
Institut ludskych prav na neho podal trestné oznamenie za

sirenie nendavisti a poplasnej spravy
20.03.2020 | 22:00

Alena Krempaska z ILS tvrdi, Ze predseda LSNS zneuziva krizovt situaciu $tatu, aby vytvaral pocit ohrozenia a $inil poplasni

spravu.

a z ktorych mnohi sem'prave
ten koronavirus:doniesli.

Obrazok 23 Hoax ,Migranti Siria koronavirus®.

Zdroj*3: NEUROPEA. 2020. Ako komunikovat témy migrécie a integracie cudzincov na regionalnej trovni: prirucka pre
samospravy [online]. Zverejnené 31. 07. 2020 [cit. 25.03.2021]. s. 27.

13 Povodnym zdrojom ¢lanku s uvedenym hoaxom je: Infovojna. 2020. [online]. Zverejnené 20. 03. 2020 [cit.
25.03.2021]. Dostupné na: <https://www.infovojna.sk/article/video-kotleba-vyhlasil-ze-migranti-siria-koronavirus-
institut-ludskych-prav-na-neho-podal-trestne-oznamenie-za-sirenie-nenavisti-a-poplasnej-spravy>.



Priklad 4: Cudzinci predstavuju pre nasu krajinu kulturne rizika.

iDNB.CZIZPRAWDNSTVi Doméci Zatwanki Krimi Kraje Ekonomika Kultura Finance =

Domaci Volby Nézory K avirus  MediaHub NATO 100 lot Seské egyptologie  Specidly  Odima &tendtd

0ODS se ,,ujala“ islamu. Fiala mluvi o kulture, ktera
nas ohroZuje
0O v ma

Isldm a muslimové v Cesku, to jsou definitivné témata i pro jednu ze stran hlavniho proudu
domaci politiky, pro ODS. Zatimco dfive pfed mesitami varovala Jana Bobosikova &i pfed
eurovolbami do burky zahalend Jana Volfovd, nyni se tématu ,ujal” | pfedseda ODS Petr Fiala. A
aktivné se vii&i muslimdm v Cesku vymezuji i néktefi jeho spolustranici.

Obrazok 24 Hoax ,Islam ohrozuje Cesku republiku®.
Zdroj: iDnes.cz. 2014. [online].Zverejnené 08. 09. 2014 [cit. 25.03.2021].

Priklad 5: Cudzinci ako snaha o ovladnutie krajiny a Eurdpy.

EURORESPEKT

Viktor ORBAN: George Soros chce Eurépu premenit’ na kontinent
imigrantov a ttoci na vsetkych, ktori mu v tom chct zabranit’

a

11

Obrazok 25 Hoax ,George Soros chce Eurdpu premenit na kontinent imigrantov®.

Zdroj: SUCHY, R. Viktor ORBAN: George Soros chce Eurépu premenit na kontinent imigrantov a Gto&i na vsetkych,
ktori mu v tom chcu zabranit. In eurorespekt.sk [online]. Zverejnené 11. 03. 2018 [cit. 25.03.2021].
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Okrem uvedenych ilustraénych prikladov méZeme v médiach najst dalSie hoaxy v uvadzanych
kategdriach spojené s témou migraciel* (Tabulka 10).

DALSIE HOAXY Z KATEGORIE EKONOMICKA ZATAZ PRE SLOVENSKO

»Z neoverenych informdcii na internete d'al$i ¢ernosi z Afriky maju byt dovezeni na Slovensko uz 1.
jula 2018 v pocte 11 000, napisal na socialnej sieti Harabin zaciatkom maja. Kazdy mal vraj dostat podporu
800 eur mesacne, ubytovanie a dalSie vyhody. Na umocnenie svojich slov to daval do kontrastu so
slovenskymi déchodkami a minimalnou mzdou.

Zdroj: CUNDERLIKOVA, J. 2018. 11-tisic migrantov z Afriky na Slovensko? Harabin $iril hoax. In aktuality.sk [online].
Zverejnené 16. 07. 2018 [cit. 25.03.2021]. Dostupné na:<https://www.aktuality.sk/clanok/606766/11-tisic-
migrantov-z-afriky-na-slovensko-harabin-siril-hoax/>.

DALSIE HOAXY Z KATEGORIE ZVYSENIE KRIMINALITY A BEZPECNOSTNE RIZIKO

»Budu sulozit' s nasimi Zenami. Nam podrezu krky ako sliepkam. Ak nie, donttia nas vzyvat’ Alaha
a eSte nam zoberu pracu. Budu parazitovat’ na naSom socialnom systéme. Zavleé¢u k nam choroby od
vymyslu sveta. Ak sa nebudeme branit, nezostane kamen na kameni. Kriminalnici.*

Zdroj*>: NEUROPEA. 2020. Ako komunikovat' témy migrécie a integracie cudzincov na regionalnej trovni: prirucka
pre samospravy [online]. Zverejnené 31. 07. 2020 [cit. 25.03.2021]. s. 26.

,»,Mnohotisicové demonstracie v Nemecku, hlavne v meste Freiburg, ako reakcia na znasilnenie 18-
ro¢nej Studentky imigrantmi... Nemci Ziadaju okamzité deportacie nelegalnych migrantov... média
o tom neinformujda... Slovensko berie do Humenného stovky imigrantov!*

rojte: . . Ako komunikovat témy migréacie a integracie cudzincov na regionalnej trovni: prirucka
Zdroj®: NEUROPEA. 2020. Ako k ikovat' té igrécie a integracie cudzi jonalnej u i: priruck:
pre samospravy [online]. Zverejnené 31. 07. 2020 [cit. 25.03.2021]. s. 26.

»Migranti v EU aj nad’alej vyéifiaji a znasilfiuja. Isty zlo¢inec na sude sa origindlne vyhovaral: nevedel,
Ze v EU je zakazané znasilriovat’ Zzeny.*

Zdroj*”: NEUROPEA. 2020. Ako komunikovat témy migracie a integracie cudzincov na regionalinej trovni: prirucka
pre samospravy [online]. Zverejnené 31. 07. 2020 [cit. 25.03.2021]. s. 26.

DALSIE HOAXY Z KATEGORIE ZDRAVOTNE RIZIKO

,»,Nezodpovednost’ eurépskej liberalnej elity je casovana bomba, ktora predstavuje bezprostredné
ohrozenie chorobami a dlhodobu spolo¢ensku katastrofu.“

Zdroj: Orban povazuje migrantov za zdravotné riziko. In christianitas.sk [online]. Zverejnené 15.08.2020
[cit. 25.03.2021]. Dostupné na: <https://www.christianitas.sk/orban-povazuje-migrantov-za-zdravotne-riziko/>.

14 Uvedené priklady hoaxov su inpirované priruckou NEUROPEA. 2020. Ako komunikovat' témy migrécie a integracie
cudzincov na regionalnej trovni: prirucka pre samospravy [online]. Zverejnené 31. 07. 2020 [cit. 25.03.2021].
Dostupné na: <https://www.hrl.sk/userfiles/files/1010-Strategia_HRL _final_krat.pdf >.

15 povodnym zdrojom &lanku s uvedenym hoaxom je: KARASEK, J. 2015. Toto nam hrozi od migrantov. Smrtelne
vazne. In slovensko.hnonline.sk [online]. Zverejnené 15. 10. 2015 [cit. 25.03.2021]. Dostupné na:
<https://slovensko.hnonline.sk/518145-toto-nam-hrozi-od-migrantov-smrtelne-vazne>.

16 Povodnym zdrojom ¢lanku s uvedenym hoaxom je: Tisice ludi protestovali v Nemecku po tom, ¢o migranti skupinovo
znasilnili 18-ro¢né dievca. In hlavnespravy.sk [online]. Zverejnené 30. 10. 2018 [cit. 25.03.2021]. Dostupné
na:<https://www.hlavnespravy.sk/tisice-ludi-protestovali-v-nemecku-po-tom-co-migranti-skupinovo-znasilnili-18-rocne-
dievca/1565852>.

17 pgvodnym zdrojom &lanku s uvedenym hoaxom je: Migranti v EU aj nadalej vy&ifiaju a znasilfuju. Isty zloginec na
sude sa originalne vyhovaral: nevedel, ze v EU je zakazané znasiliiovat Zeny. In hlavnespravy.sk [online]. Zverejnené
06. 07. 2019 [cit. 25.03.2021]. Dostupné na: <https://www.hlavnespravy.sk/migranti-v-eu-aj-nadalej-vycinaju-
znasilnuju-isty-zlocinec-na-sude-sa-originalne-vyhovaral-nevedel-ze-v-eu-je-zakazane-znasilnovat-zeny/1810510>.

38



DALSIE HOAXY Z KATEGORIE KULTURNE RIZIKA

»Detvu, VazZec, ba i Vikolinec zohyzdia mesitami. Budu do nas hadzat’ bomby a nasSe Zeny dondutia nosit’
na hlavach Satky.“

Zdroj: Ideologicka, uz riadne pritvrdena trash-metalova muzika. In nadhlad.sk [online]. Zverejnené 23. 05. 2015
[cit. 25.03.2021]. Dostupné na: <http://nadhlad.com/content/ideologicka-uz-riadne-pritvrdena-trash-metalova-
muzika>.

Ochrana nasho kultiurneho dedicstva je nasou povinnostou. Odmietat rodovu a narodnostnu
prestavbu spolocnosti je nase vysadné pravo*

Zdroj®: NEUROPEA. 2020. Ako komunikovat'témy migrécie a integracie cudzincov na regionalnej trovni: prirucka
pre samospravy [online]. Zverejnené 31. 07. 2020 [cit. 25.03.2021]. s. 28.

»Povinné eurépske kvoty zvysuju teroristické riziko v Eurépe a ohrozuju nasu kultaru. llegalni migranti
prekracuju hranice nekontrolovani, takZze nevieme, kto su a aké maju umysly. Nevieme, kol'ki z nich su
maskovani teroristi. Odmietaju nase zakony a nechcu zdielat’ nase spolo¢né kultiurne hodnoty.”

Zdroj: ROVNANEK, R. 2016. Eurdpa strati samu seba. Takmer tisic svojich izemi uz teraz nekontroluje, varuje
Budapest. In aktuality.sk [online]. Zverejnené 05. 04. 2016 [cit. 25.03.2021]. Dostupné na:
<https://www.aktuality.sk/clanok/327153/europa-strati-samu-seba-takmer-tisicku-svojich-uzemi-uz-teraz-
nekontroluje-varuje-budapest/>.

DALSIE HOAXY Z KATEGORIE OVLADNUTIE KRAJINY A EUROPY

,»Styl vyzvy, postupy a prepojenie sa ako vajce vajcu podobaji manudlu farebnych revolicii, na
obcianske poulicné protesty, ktoré po Eurépe organizuje financény Spekulant George Soros
prostrednictvom rozsiahlej chobotnice mimoviadnych organizdcii naviazanych na Organizaciu
otvorenej spoloénosti s prienikom na Skoly i viadne institucie.
Zdroj*®: NEUROPEA. 2020. Ako komunikovat témy migracie a integracie cudzincov na regionalnej trovni: prirucka
pre samospravy [online]. Zverejnené 31. 07. 2020 [cit. 25.03.2021]. s. 29.

,»Globalisti chcui vymenit populdciu starého kontinentu za ind, viac dohneda a s mensim 1Q.“

roj?°: . . Ako komunikovat témy migracie a integracie cudzincov na regionalnej urovni: prirucka
Zdroj?°: NEUROPEA. 2020. Ako k ikovat té igracie a integraci dzi jonalnej u i: priruck:
pre samospravy [online]. Zverejnené 31. 07. 2020 [cit. 25.03.2021]. s. 29.

Tabulka 10 Dalsie priklady hoaxov v uvadzanych kategdriach spojené s migraciou.

Zdroj: zdroje hoaxov su uvadzané v tabulke

Pripadova studia: Séria videi ,,Krotime hoaxy: Migranti“

Dennik N pripravil v roku 2020 v ramci medialnej vychovy Priruéky o dezinformaciach,
kritickom mysleni afungovani médii!, sucastou ktorych bola aj séria videi zr. 2019
»Krotime hoaxy: Migranti“ (Obrazok 26) s hlavnym cielom upozorfiovat' na hoaxy o migracii,

18 pavodnym zdrojom &lanku s uvedenym hoaxom je: CULEN, A. 2018. Miting pred Prezidentskym paldcom bol fudovy
a pokojny: Nedovolme opozicii majdanizovat’ Slovensko! In alianciazanedelu.sk [online]. Zverejnené 22. 03. 2018
[cit. 25.03.2021]. Dostupné na: <http://alianciazanedelu.sk/archiv/1389>.

19 Pévodnym zdrojom ¢lanku s uvedenym hoaxom je: Nedovolme opozicii majdanizovat Slovensko! In
ceskenarodnelisty.cz [online]. Zverejnené 22.03.2018 [cit. 25.03.2021]. Dostupné na:
<http://www.ceskenarodnilisty.cz/clanky2/Nedovolme-opozicii-majdanizovat-Slovensko-180322.htm>.

20 payodnym zdrojom &lanku s uvedenym hoaxom je: TKAC, M. 2019. EUROPA SA ZBLAZNILA. Globalisti chct
vymenit populaciu starého kontinentu za ind, viac dohneda a s mensim IQ. In extraplus.sk [online]. Zverejnené 01. 01.
2019 [cit. 25.03.2021]. Dostupné na: <https://www.extraplus.sk/clanok/europa-sa-zblaznila>.

21 Uvadzané prirucky su volne dostupné stranke https://dennikn.sk/ medialnavychova?fbclid=IwAR2-
NOcKqPgyKzzp08IgY9a2nyvFyk0eA6-JMwiNeo9XEiI3NBNoONSZBKZQY



odlisit fakty od nepravd, ktoré sa Siria socidlnymi sietami, a vysvetlit zakladné aspekty
migracnej problematiky generaciam, ktoré vyuzivaju Facebook ako informa¢né médium.

Krotime hoaxy: Krotime hoaxy: Krotime hoaxy:

Migranti 1 Migranti 2 Migranti 3

Pocet ,Paci sa mi to“ na FB 1 605 778 1474
Pocet komentarov na FB 422 192 240
Pocet zdielani na FB 757 461 743
Celkovy pocet interakcii na FB 2779 1431 2 457
Pocet videni na YouTube 1337 1019 1026

Tabulka 11 Pocet interakcii a videni jednotlivych videi zo série ,Krotime hoaxy: Migranti“

Zdroj: vlastné spracovanie (Udaje platné k 26. marcu 2021)

Deanik N - Sledoval

Dennik N - Sledovaf
Qe 4 201

HJ

Krotime hoaxy: Migranti 1 Krotime hoaxy: Migranti 3

Déchodca sa bal migrantov, tak
zotal stromy na Zeleznicnu trat

Architekti a inZinieri z Afriky @ @&

Tazko pracujuci jadrovy fyzici z afriky.

InZenyfi z afriky zachranuji EU

>

Q0%

PouZivatel Dennik N uverejnil video v playliste Krotime hoaxy. PouZivatel Dennik N uverejnil video v playliste Krotime hoaxy.
4. oktdbra 2019 - @ 4. oktébra 2019 - @

Na Facebooku méZete aj z Cifana Wanga vyrobif afganského uteéenca a budd to zdiefat Na Facebooku méZete aj z Cifana Wanga vyrobif afganského utegenca a budi to zdiefaf
stovky fudi. O dave Kubdncov mbZete zase napisat, Ze su to Nemci protestujici proti stovky ludi. O dave Kubancov mbZete zase napisat, Ze st to Nemci protestujici proti
migrantom. Viac v novej €asti nasho seridlu Krotime hoaxy od Viadimir Snidl. migrantom. Viac v novej &asti nasho seridlu Krotime hoaxy od Viadimir Snid

Tymto videom sa rozhodne nesnaZime zlahéovaf problémy, ktoré st spojené s masovou Tymto videom sa rozhodne nesnaZime zfah&ovat problémy, ktoré s spojené s masovou
migrdciou. Odpori&ame viak vytvaraf si nazory na ziklade faktov, nie na zaklade migréciou. Odporiicame viak vytvaral si ndzory na zaklade faktov, nie na zdklade
internetovych higposti. internetovych hldposti.

Prvy diel o néjdete tu: com/...]v1.../21010: Prvy diel o néjdete tu: com/.../vl...[2

Obrazok 26 Screenshoty zo sérii videi ,Krotime hoaxy: Migracia 1,2,3" upozorfiujucich na hoaxy o migracii
s redaktorom Vladimirom Snidlom.

Zdroj: SN!DL, V. 2019a. Krotime hoaxy: Migranti 1. In dennikn.sk [online]. Zverejnené 26. 09. 2019 [cit. 26.03.2021].;
SN[DL, V. 2019b. Krotime hoaxy: Migranti 2. In dennikn.sk [online]. Zverejnené 04. 10. 2019. [cit. 26.03.2021].;
SNIDL, V. 2019c. Krotime hoaxy: Migranti 3. In dennikn.sk [online]. Zverejnené 24. 10. 2019 [cit. 26.03.2021].

Medzi ,najlajkovanejSie“ video z tejto série videi o migrantoch zverejnenych na Facebooku
a sucasne medzi ,najsledovanejSie” na YouTube (Tabulka 11) patri uvodné video ,,Krotime
hoaxy: Migranti 1“ s tvodnym popisom ,,Merkelova nepozvala migrantov do Eurdpy a nikto
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nam ani nesluboval inZinierov z Afriky. Ak niekto tvrdi opak, tak len prebera nezmysly
z Facebooku.“ Za nim nasleduje tretie z videi ,,Krotime hoaxy: Migranti 3“ s uvodnym
opisom ,Kazdy treti Slovak mdze prist o pracu kvéli postupujicej robotizacii. A ¢o rieSi
na Facebooku si vysluzilo video ,,Krotime hoaxy: Migranti 2“ s avodnym popisom ,Na
Facebooku méZete aj z Ciriana Wanga vyrobit afganského uteéenca a budu to zdielat stovky
fudi. O dave Kubancov mdézete zase napisat, Ze su to Nemci protestujici proti migrantom.”
Autor videi Vladimir Snidl (2019)%, ktory je novinarom z Dennika N, v tejto sérii videi hovori
0 migracii ako ,0 mimoriadne komplikovanej téme, o ktorej sa to¢i neskutoéné mnoZstvo
hoaxov“. Migranti mézu podla neho ,odvadzat pozornost’ Slovakov od niektorych, mozno
podstatnejsich, tém, ktoré sa bezprostredne dotykaju ich Zivotov®. V kazdom z videi
(Obrazok 26) divakom odporuc¢a ,vytvarat’ si nazory na zaklade faktov, nie na zaklade
internetovych hluposti“.

Edukaéna séria videi podnietila verejnu diskusiu — v komentaroch pod videami sa objavovali
nazory z oboch pélov, t. j. na jednej strane postoje proti migracii, na strane druhej postoje za.
Ako v8ak hovoria sami tvorcovia, ich cielom nie je migraciu obhajovat, ale naudit' ludi vytvarat
si nazory na zaklade faktov, nie na zaklade internetovych fikcii a hoaxov.
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Otazky a ulohy:
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2. Pripravte manual, ktory pombze vasim rovesnikom odhalovat’ dezinformacie a hoaxy.
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3 INKLUZIVNE STRATEGIE TEMY MIGRACIE
V SPOLOCNOSTI

V suvislosti s témou migracie v suCasnosti prebieha Coraz burlivejSia diskusia na tému
prijimania cudzincov, ku ktorej verejna spolo¢nost zaujima prevaZne negativny postoj,
vyplyvajuci z nedostato¢nej informovanosti o danej problematike. V poslednej tematickej Casti
sa preto budeme venovat’ moznostiam integracie migrantov v spolocnosti a rovnako aj praci
mimovladnych neziskovych organizacii pracujucich s cudzincami, ktoré na rieSenie socialnych
zmien v spolo¢nosti ¢asto vyuZivaju principy a techniky socialneho marketingu.
Prostrednictvom socialnych kampani je mozZné zmenit charakter spravania jednotlivcov
v spolocnosti a narast oblubenosti socialnych médii so sebou prinaSa moznost’ novej formy
angazovanosti jednotlivcov — influencerov — vo verejnej sfére.

3.1 MOZNOSTIINTEGRACIE MIGRANTOV V SPOLOCNOSTI

Téma integracie ponuka odpovede na to, ako mbze vzajomné spoluZitie v krajine vyzerat
a ako méze narast po¢tu migrantov pomoct krajine a jej rozvoju. ,Integraciu je mozné vnimat
ako proces neustaleho a vzajomného ovplyvriovania r6znych skupin obyvatel'stva a ak
je tento proces uspesny, mbze viest k vysSej socialnej sudrznosti celej spolo¢nosti, o ktorej
mézZeme hovorit ako o koncepte vyjadrujucom neustaly proces vytvarania spolocnej komunity
postavenej na zdielanych hodnotach, vyzvach a rovnych prileZitostiach pre vsetkych jej
¢lenov” (Gallova Kriglerova, 2016, In: Hlin¢ikova, Meseznikov, 2016, s. 62). Hoci su socialna
sudrznost’ a integracia navzajom velmi prepojené témy, pri integracii je podfa E. Gallovej
Kriglerovej (2016, In: Hlin¢ikova, Meseznikov, 2016) potrebné brat do uvahy aj dalSie klucoveé
principy veduce k zapojeniu migrantov do spolo¢nosti (Tabulka 12). Réznorodost prijimajuce;
spolo€nosti a potrieb migrantov reflektuju zlozky integracie, ktorymi su napr. zlozka
ekonomicka, socialna, kulturna, jazykova, vzdelanostna, naboZenska, rezidenéna, obéianska,
pravna, politicka, ludsko-pravna a i. (Bargerova, Divinsky, 2008, s. 15).

PRINCiP ROVNOSTI

« jeden z najddlezitejSich principov integrovanej spolo¢nosti, ktory suvisi so zakladnou hodnotou eurépskych
spolo¢nosti — demokracia a reSpekt k Fudskym pravam

e integracia bez zabezpecenia rovnosti prav, povinnosti a prilezitosti pre vSetkych nie je mozna, a preto by
verejné politiky snaZiace sa o integraciu mali dbat na prevenciu sociadlneho vylu€enia a diskriminacie
akejkolvek skupiny

e zdielané hodnoty v spolo¢nosti neznamenaju odstranenie kultirnej rozmanitosti, odliSnosti a identity
kazdého ¢Eloveka, ale poskytuju SirSi kontext vnimania zdiefanych hodnét

POCIT PRINALEZITOSTI

e zahffia moznost' udrziavat vazby s rodinou, vytvarat priatelstva naprie¢ etnickymi a kultirnymi skupinami,
¢o nasledne vytvara pocit, ze €lovek je spoloénostou reSpektovany a ma v nej urcitd hodnotu

PRINCIiP POZITIVNEJ INTERAKCIE

o interkulturny pristup zakladajuci sa na vzajomnom spoluZiti poskytuje kfucovy ramec pre tento aspekt
integracie

¢ je nevyhnutné kultirnu rozmanitost rozpoznat a nasledne najst oblasti, ktoré vSetkych ludi spajaju

e k integracii vyznamnou mierou prispievaju prave vzajomny kontakt medzi ludmi, spolupraca a kazdodenné
interakcie, pri ktorych méze dochadzat ku konfliktom, ktorym sa neda vyhndt — je vSak mozné ich
demokratickym spdsobom riesit tak, aby nedochadzalo k vzajomnému odcudzovaniu réznych skupin fudi

Tabulka 12 Principy integracie.
Zdroj: Gallova Kriglerova, 2016, In: Hlin¢ikova, Meseznikov, 2016, s. 63 (podla Arger, Strang, 2008).
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Na Slovensku bolo prijatych viacero koncepénych dokumentov tykajucich sa migracie
a integracie (napr. Eurépsky pakt o migracii a azyle, Spolo¢na Agenda pre integraciu Statnych
prisluSnikov tretich krajin a i.). Najdéleziteji z nich je Integraéna politika (2014), ktory bol
vladou schvaleny v januari 2014. Do jej pripravy boli intenzivne zapojeni aj experti a expertky
na integraciu z mimovladneho sektora, ktory ¢asto supluje stat vo vyskume, ale aj v konkrétnej
praci s migrantmi (Gallova Kriglerova, 2016, In: Hlin¢ikova, Meseznikov, 2016, s. 65).
sIntegracna politika navrhuje nové vizie a smerovanie v oblasti integracie cudzincov. Vytvara
ramec pre prislusné politiky, ktoré budu dalej rozpracované zodpovednymi aktérmi v oblasti
integraénej politiky na prislusné akéné plany. Realizacia integraénej politiky vychadza
Z koordinovanej spoluprace Statnych organov, organov miestnej Statnej spravy, samospravy
ako aj samotnych komunit cudzincov a predpoklada zapojenie mimovladnych a inych
organizacii pésobiacich v oblasti integracie cudzincov® (Ministerstvo prace, socialnych veci
a rodiny, 2014, s. 5).

Okolnosti prichodu migrantov do novej krajiny a s tym suvisiacu pripravenost obyvatel'stva
prijimat’ migrantov vo velkej miere ovplyviuju postavenie migrantov a moznosti ich postupnej
integracie v spolo¢nosti (IOM, 2013). ,Integracia migrantov do spoloénosti je dlhodoby,
multidimenzionalny a dynamicky obojstranny proces zaloZeny na recipro¢énom red$pektovani
prav a povinnosti imigrantov, ako aj majoritnej spolo¢nosti.“ (Bargerova, Divinsky, 2008, s. 14).
Vo v8eobecnosti teda mozno integraciu cudzincov-migrantov charakterizovat ako ,proces,
pocCas ktorého dochadza k pribliZovaniu sa domaceho obyvatelstva a migrantov Zijucich
Vv krajine do jednej spoloénosti® (IOM, 2013, s. 16). Rdzne §Staty podla IOM (2013, s. 16)
uplatiiuju rézne modely integracie (Tabulka 13), ktoré podla nej ,vychadzaju zo $pecifickych
historickych, politickych, ekonomickych ¢i socialnych danosti kazdej krajiny. V praxi sa
Jednotlivé modely menia, prispdsobuju novym okolnostiam a vyzvam a nezriedka sa navzajom
aj prelinaju”.

SEGREGACNY MODEL

Umoznuje vstup migrantov prevazne len do jednej sféry Zivota spolo€nosti, a to najma na trh prace, lebo sa
pocita s tym, Ze po ur€itom obdobi sa migranti vratia domov. Tento model od nich neoakava integraciu do
vacsinovej spoloc¢nosti, neochotne im priznava politické a obCianske prava, a preto je silne diskriminaény.
V Eurépe donedévna uplatfiovali tento model Nemecko, Rakusko a Svajgiarsko.

ASIMILACNY MODEL

Uprednostiiuje jednostranny intenzivny proces adaptacie migrantov do prijimajucej spolocnosti.
Imigrantom je sice umoznené pomerne rychlo a bezproblémovo sa integrovat a ziskat totozné prava, ako maju
domaci obyvatelia, ale za cenu takmer uUplnej straty vlastnej kultiry, hodnét, tradicii, prip. jazyka
a nabozenstva, ktoré by mali prebrat z prijimajucej spolocnosti. Tento pristup mdze vyvolavat pocit
,vykorenenosti“ a straty identity, o sa prejavuje hlavne pri druhej generacii imigrantov. Ako typicky priklad
asimilacie pristahovalcov sa uvadza Francuzsko.

INTEGRACNY MODEL

Predstavuje urcity kompromis, kedZe je adaptacia obojsmerna, migranti prispievaju k formovaniu
spoloc¢nej kultury, vacsinova spolocnost ich reSpektuje a podporuje réznorodost, pricom pravidla definuje stat.
Cielom takejto integracie je neustale transformovat’ a posiliovat’ sudrznost’ spoloénosti pri zachovani jej

hodn6t. Tento model nezdérazfuje skupinové prava migrantov, skor uprednostriuje individualnu obciansku
integraciu. Integracia v uzSom zmysle slova je charakteristicka pre va¢sinu krajin EU a pre USA.

MULTIKULTURNY MODEL

Pine akceptuje skupinovu identitu, odliSnosti a Specifické ¢rty migrantov a ich kultur, ¢im v prijimajucej
spolo¢nosti rozvija kultirnu rozmanitost’ (diverzitu). Migranti zostavaju jasne odliSitelni od prijimajucej
spoloc¢nosti, ktora im méze poskytovat viaceré vyhody. Udalosti poslednych rokov vo svete v§ak znasobili kritiku
multikulturalizmu, €o byva €asto argumentované &iasto€nym uzatvaranim sa jednotlivych komunit migrantov az
ich dobrovolnou izolaciou a nereSpektovanim zakladnych noriem a hodndt vacsSinovej spolo€nosti &i inych
mensin, a preto sa v su€asnosti od rydzeho multikulturalizmu zvaésa ustupuje. Tento model je typicky napr.
pre Svédsko, Australiu ¢ Kanadu.

Tabulka 13 Modely migracie.
Zdroj: spracované podla IOM, 2013, s. 16; Bargerova, Divinsky, 2008, s. 19 — 20.
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Na kazdodenny Zzivot cudzincov Zijucich na Slovensku do velkej miery vplyvaju mozZnosti
zapojenia sa do fungovania spolo¢nosti v rédznych oblastiach (napr. trh prace, vzdelavanie,
kultdra) a dosiahnutie ¢o mozno najvaésej samostatnosti a nezavislosti od socialnych sluzieb
(Gallova Kriglerova, 2016, In: Hlin¢ikova, Meseznikov, 2016, s. 66 — 73).

Pripadova studia: InSpirativny projekt ¢eskej organizacie META, o.p.s., ,,Cizinci jako

asistenti pedagogli“, zamerany na podporu cudzincov a na integraciu deti s odliSnym
materinskym jazykom?®

V Ceskej republike sa v roku 2012 uskutoénil projekt organizacie META, 0.p.s., S hdzvom
Cizinci jako asistenti pedagogu (v preklade Cudzinci ako asistenti pedagoégov), ktory
pracoval s integraciou hned na viacerych urovniach. Projekt ponukol riedenie na otazku ,,Ako
skibit podporu cudzincov hladajicich v Ceskej republike pracovné uplatnenie
s podporou integracie deti s odliSnym materinskym jazykom do slovenského
vzdeldavacieho systému?” \ychodiskom bola podpora integracie deti s odliSnym
materinskym jazykom ako Cesky jazyk, atiez kvalifikovanim migrantov, ktori bojuju
s tazkostami pri hfadani zamestnania.

Integracia na strane deti: ich vzdelavanie predstavuje vyzvu pre Skolské zariadenia, rodi¢ov,
a aj pre deti samotné. Neznalost jazyka mdze sprevadzat’ absencia priatefov, zvykanie si na
odlisny Skolsky systém, ¢o Casto vedie k znevyhodnenej pozicii a vytvoreniu bariéry medzi
vyucujucimi a ziakmi (Obrazok 27).

Integracia na strane cudzincov: mnoho kvalifikovanych migrantov sa stretava s tazkostami
pri hfadani zamestnania, a preto sa projekt snazil najst uplatnenie prave pre tuto cielovu
skupinu. V ramci projektu bolo migrantom ponukané individualne pracovné poradenstvo,
skupinové nacviky komunikanych a prezentacnych zru€nosti, rozSirovanie ich jazykovych
zru€nosti a dalSie moznosti jazykového doucovania. Jeho hlavnu c¢ast predstavoval
akreditovany rekvalifikany kurz na pozicii dvojjazyéného pedagogického asistenta.
Organizacia tiez migrantom na Skolach hradila mzdy.

Obrazok 27 Kresba deti z projektu ,Cizinci jako asistenti pedagogu*.

Zdroj: META. 2013. Hleda se dvojjazycny asistent... ZkuSenosti s dvojjazycnymi asistenty v ceskych Skolach a inkluzi
Zaka s odlisnym materskym jazykem [online]. 2013 [cit. 25.03.2021].

,Dvojjazyéni asistenti st praxou, ktora je bezné napriklad vo Velkej Britanii. V Ceskej republike
vSak vr. 2012 nebolo vyuzivanie ich sluzieb bezné a tato pozicia nie je pine etablovana ani
dnes. V spominanom projekte migranti pésobia rovnako ako bezni asistenti pedagoga, a to
s tym rozdielom, Ze ovladaju eSte dalsi jazyk a su kvalifikovani pomahat’ s vyucbou deti

23 Yyadzana pripadova $tudia je spracovana podia: ZEMANEK, H. 2020. Inspirativni projekt: Cizinci jako asistenti
pedagogut. In migraceonline.cz [online]. Zverejnené 02. 06. 2020 [cit. 25.02.2021]. Dostupné na:
<https://migraceonline.cz/cz/e-knihovna/inspirativni-projekt-cizinci-jako-asistenti-pedagogu>.
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s odliSnym materinskym jazykom. Takyto asistent pedagdéga hovori jazykom, ktorému
rozumeju Ziaci, ktori neovladaju cestinu a pomaha im s u¢ivom, a rovnako aj s kazdodennou
komunikaciou s ucitelmi. Asistenti pedagéga teda funguju ako zdroj opory a informacii pre
ucitelov, a tiez ako osoba, ktora ulahcCuje zaCiatocnikom uCenie sa novemu jazyku. Zaroven
su akymisi mediatormi pri komunikacii medzi rodiémi a $kolou. Pozitivne mdZeme
skonstatovat, zZe vacésina zapojenych migrantov sa osvedCila a niektorym z nich sa naskytla
moznost nadviazat' so Skolami a $kdlkami dlhodobu spolupracu. ,,Velmi vyznamna bola pomoc
ucitefom nielen pri vyucovani, kedy asistenti venovali Ziakom, ato nielen cudzincom,
individualnu starostlivost, ale aj po vyuéovani a cez prestavky. Rychlejsi bol ipokrok pri
zviladani beznych kazdodennych situacii (v éeskom jazyku),” oceriuje pracu dvojjazycnych
asistentov zastupca riaditela jednej zo zucastnenych $kél.”

Projekt spravne skombinoval a nasledne naplnil potreby migrantov na trhu prace a potreby
deti s inym materinskym jazykom ako ¢eskym a Skolskych zariadeni, na ktorych Studuju. Na
prax s dvojjazyénymi asistentmi pedagéga nadviazal o niekolko rokov neskér (2018) projekt
s ndzvom Dvojjazyéni asistenti do Skol (v preklade DvojjazyCni asistenti do 3kél), ktory
realizoval komplexny vzdelavaci program pre asistentov pedagdga vyskolenych na pracu
s detmi s odliSnym materinskym jazykom.
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e |OM Slovakia. 2013. Aj my sme tu doma - dokumentarny film o migracii a Zivote migrantov na Slovensku
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Otazky a ulohy:

1. Uvedte priklady na segregacny a integracny model migracie.

2. Uvedte priklady projektov zameranych na podporu cudzincov aich integraciu do
spolocnosti na Slovensku.
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3.2 TRETI SEKTOR A RIESENIE PROBLEMATIKY MIGRACIE
NA SLOVENSKU?

Délezitym pilierom demokracie v spolo¢nosti je oblianska spoloc¢nost, ktora predstavuije treti
sektor existujuci popri State a trhu. Termin ,treti sektor” je na Slovensku ¢asto vztahovany iba
na jednu zlozku obcianskej spoloCnosti, tvorend mimoviadnymi organizaciami. Tato
skuto¢nost na jednej strane poukazuje na silné postavenie tejto zlozky obcianskej spolo¢nosti
v oCiach verejnosti, na druhej strane to vSak vytvara isté riziko zuZzeného a skresleného
pohladu na rozmanitost obcianskej spoloCnosti v celej Sirke jej prejavov. ,Obdianska
spolo¢nost byva oznacovana aj ako obcCiansky sektor, mimoviadny sektor ¢i neziskovy sektor.
Je vytvdarana réznorodymi slobodnymi aktivitami obéanov, ktoré su nezdvislé od
verejnej moci ($tat, verejny sektor, vSeobecna viada, politicka moc) a ktorych uc¢elom nie je
dosahovanie zisku (trh, podnikatelsky sektor), ale realizacia nejakého zdaujmu, ¢i uz je to
zaujem vysSi, verejny, vSeobecny, alebo Ciastkovy, skupinovy, ¢i individualny.*

Medzi najcastejSie pravne formy mimoviédnych organizacii na Slovensku Urad
splnomocnenca vlady SR pre rozvoj obcianskej spolo¢nosti (2011) zaraduje obéianske
zdruzenia, nadacie, neinvesticné fondy a neziskové organizacie poskytujice
verejnoprospesné sluzby. Oblast pdsobenia tychto organizacii je podla ,Uradu® primarne
v oblasti vzdelavania, vyskumu, prace s detmi a mladezou, socialnych a charitativnych aktivit,
zdravotnictva, zivotného prostredia, kultury, Sportu, rekreacie, ludskych prav, mensin &i prace
v lokalnych komunitach. Sucastou obgianskej spolo¢nosti je vSak aj velka skupina organizacii,
ktora sama seba nevnima ako sucast tretieho sektora a nijakym spdsobom sa nepodiela na
jeho spolo¢nych aktivitach (napr. Sportové kluby, zaujmové spolky, volnocasové zdruzenia
ai.). Do tejto skupiny patria podla ,Uradu“ napr. aj obéianske iniciativy, kluby a aktivity,
ktoré nemaju institucionalizovanu a formalizovanu podobu a nedisponuju vlastnou
pravnou subjektivitou, odborové azamestnavatelské zvazy, stavovské zdruzenia,
profesijné komory a dal$ie institicie organizovanych zaujmov. Specificki a autonémnu
sucCast obcianskej spolo€nosti predstavuju cirkvi a nabozenské spolo¢nosti.

Miera efektivnosti mimovladneho sektora sa oproti verejnému sektoru zvySuje najma vaésou
pruznostou, nezatazenostou byrokratickymi obmedzeniami, vyuzivanim prace
dobrovolnikov a schopnost'ou kombinovat’ rézne zdroje financovania. Tato jeho pozicia
je zaloZzena na angazovani sa v oblastiach, ktoré nie su dostatoCne Ilukrativne pre
podnikatelsky sektor, a zaroven v nich dokaze pdsobit efektivnejSie ako sektor verejny.
Ulohou &tatu je v tejto oblasti vytvorit vyhovujice podmienky na to, aby mohla ob&ianska
spolo¢nost spravne fungovat a neustale prosperovat. ,V zaujme rozvoja obcCianskej
spolocnosti avr. 2012 bol vytvoreny novy poradny organ viady — Rada vlady SR pre
mimovladne neziskové organizacie. \V spolupraci medzi predstavitelmi Statneho sektora
a tretieho sektora sa prijimaju Koncepcie rozvoja obcéianskej spoloé¢nosti na Slovensku,
obsahujuce zakladné vychodiska a predstavu o prioritnych oblastiach rozvoja obcianskej
spolo¢nosti, v ktorych ma byt aktivny Stat a verejna sprava na Slovensku. Sucastou prijatych
Koncepcii st aj Akéné plany na prislusné roky. Ciele a dlohy vytycené v Koncepcii a Akcnom
plane potom vladda SR schvali formou Uznesenia, v ktorom zaroven uloZi predstavitelom
jednotlivych rezortov tieto ciele a tlohy v zadanom termine spinit. Uspesnost plnenia
zadanych uloh sa kazdoro¢ne vyhodnocuje."

Neziskova organizacia Centrum pre filantropiu (2021), ktorej poslanim je rozvoj darcovstva
a obCianskej spoloCnosti na Slovensku, uvadza rdozne dévody vzniku mimovladnych
organizacii, ktorymi su napr. poskytovanie sluZieb (socialnych, zdravotnych ai.), ktoré $tat
nezabezpecuje alebo zabezpecuje v inej kvalite (napr. Detsky hospic Plamienok, n. 0.);

24 Informacie tykajuce sa &innosti tretieho sektora uvadzané v tejto Casti uebnice su spracované podfa aktualnych
informécii uvadzanych Uradom splnomocnenca viady SR pre rozvoj ob&ianskej spoloénosti dostupnych na oficialnych
webovych strankach Uradu (©2011, ©2021). Dostupné na: <https://www.tretisektor.gov.sk/obcianska-spolocnost-a-
neziskovy-sektor/> a <https://www.minv.sk/?ros_rozvoj-o0s>.
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vykonévanie aktivit dopifiajicich politicky systém krajiny a pésobenie na tvorbu politickej
kultary (napr. Indtitat pre verejné otazky); pésobenie mimoviadnych organizacii v roli tzv.
,watchdogs® (,straznych psov*), napr. Transparency International Slovensko; a dalSim
z dévodov je aj uloha mimovladnych organizacii ako nositelov novych inovativnych tém
v spoloc¢nosti (napr. Divadlo z Pasaze — Centrum pre komunitné divadlo). Mozno povedat, Ze
Jtreti sektor ponuka ochranu, podporu a je akymsi ,silnejSim hlasom*, ktory sa v mene minority
snazi komunikovat' s majoritou” (Racekova, 2020, s. 36). Ako uvadzaju M. Butora, Z. Butorova
a B. StreCansky (2012, s. 7), ,ulohou tretieho sektora nie je snaha o realizaciu nie¢oho, ¢o je
atraktivne pre vSetkych élenov spoloénosti alebo pre ich vaésinu, ale vyplianie tych medzier,
do ktorych Stat ,nedosiahne“ a kam nedosiahol alebo nema zaujem dosiahnut’ ani sektor

(73

podnikatelsky*.

Problematikou migracie sa na Slovensku vramci tretieho sektora zaoberd niekolko
mimovladnych neziskovych organizacii. Medzinarodna organizacia pre migraciu (IOM) na
svojej oficialnej webovej stranke (www.iom.sk) uvadza celkovo 10 mimoviladnych neziskovych
organizacii (Tabulka 14) s orientaciou vykonavanych aktivit na rieSenie problematiky témy
migracie na Slovensku. Okrem uvedenych organizacii mozno na ich webovej stranke n3jst’ aj
zoznam komunit migrantov na Slovensku, medzinarodnych organizacii, Statnych institacii,
a rovnako aj think-tanky a vyskumné institucie venujuce sa rieSeniu problematiky migracie na
narodnej i medzinarodnej urovni.

Nazov organizacie Poslanie organizacie Projekty organizacie

Clovek v ohrozeni, o. z. ,Uginne poméhat fudom, ktori trpia e Skuto&ny daréek
dbsledkami vojnovych konfliktov, prirodnych e Jeden svet
Oficialna webova stranka: katastrof a autoritarskych rezimov. ¢ Globalne vzdelavanie
www clovekvohrozeni sk Vzdelavacimi aktivitami a pracou vo o Zmena je ZENA
vylu¢enych komunitach na Slovensku (2021)
e prispievame k budovaniu otvorenej, o Zabudnuté pribeh
Logo organizacie: tolerantnej a inkluzivnej spolognosti.” (2012) pribeny
Liga za Pudské prava L,verime v fudské prava a ich univerzalnost, ¢ Pomahame
hodnoty fudskej déstojnosti a rovnosti. Preto uteCencom
Oficidlna webova stranka: presadzujeme transparentnu, dostojnu e Letny tabor pre
www.hrl.sk a zodpovednu migrac¢nu, azylovu Hamziho, zachrana
— a integracnu politiku a snazime sa pre Khadru
L 0 posilriovanie postavenia cudzincov o KapaCITY
Logo 2rglan|za0|e. a utedencov. Pri nasej praci vychadzame (2018-2020)
H U M AN z dbvery v pozitivne prinosy migracie o Komiks Uletenci
R |G HTS a réznorodosti v spolo¢nosti.” (2018)
LIGA ZA LUDSKE PRAVA
Nadacia Milana Simeé¢ku »30 rokov spajame ostrovy pozitivnej e Festival [fjuzn]
deviacie. Chceme, aby Slovensko bolo raz e PERCOM (2019)
Oficialna webova stranka: krajinou, ktora si pamaté, oceriuje e KapaCITY
Www nadaciamilanasimecku.sk rozmanitost’ a vytvara podmienky na rozvoj (2018 —2020)
: : kazdého ¢loveka. Preto vzdelavame « Skoly pre v3etkych
L L a podporujeme komunity a jednotlivcov. Bez (2017)
0go organizacte: vas to ale nedokézeme. Len s vasou « Breaking Down
podporou vieme spolo¢ne menit krajinu.* Barriers (2015)
e Ako na chudobu?
(2015)



http://www.clovekvohrozeni.sk/
http://www.hrl.sk/
http://www.nadaciamilanasimecku.sk/

Nadacia otvorenej spolo¢nosti

Oficialna webova stranka:
www.osf.sk

Logo organizacie:

NADACIA
OTVORENE)
/4 SPOLOCNOSTI

»INasim poslanim je presadzovat’ hodnoty
otvorenej spolo¢nosti a vytvarat ludom
prileZitosti na jej skvalitriovanie smerom
k vdcsej otvorenosti, transparentnosti
a presadzovaniu rovnosti Sanci. Tieto
hodnoty v spolo¢nosti rozvijame aj
prostrednictvom viastnych projektov,
zameranych na posilfiovanie tolerancie,
spravodlivosti, slobody a vzajomného
re$pektu v spolocnosti. Projekty realizujeme
Vv spolupréci so slovenskymi a zahrani¢nymi
donormi a partnermi z mimovladneho
sektora, podnikatelského prostredia
a verejnej spravy.”

Novinarska cena
(od r. 2004)

Aflatot (od r. 2015)
Povedz mi to do oéi
(2015)

Ale hejt neskryje
(2016)

Nadacia Pontis

Oficialna webova stranka:
www.nadaciapontis.sk

Logo organizacie:

pontis

»,INasimi aktivitami sa snazime prispievat’
k zmene Slovenska na dobrt krajinu, miesto
pre slobodnych a zodpovednych ludi, ktori
zlep$uja svoj Zivot a svoje okolie. Chceme
krajinu, ktora prosperuje, funguje trvalo
udrzatelne a je dobrym ,globalnym
obéanom®. Chceme krajinu, kde fudia na
sebe pracuju, vzdelavaju sa, su aktivni
a dokéazu si najst zamestnanie ¢i rozbehnut’
biznis. Chceme krajinu, kde sa dobre
a férovo podnika, kde sa dari madrym,
poctivym, tvorivym a pracovitym ludom a nie
oligarchom a korupcii. Chceme privetivé
prostredie pre slab$ich, chorych Ci
znevyhodnenych, ktori sa tu citia prijati.
Chceme spoloc¢nost, ktora je tolerantna voci
mensinam a podporuje diverzitu.”

Za pekné pondelky
(2020)

Buducnost INAK
(od r. 2019)
#GivingTuesday
(od r. 2018)
NapiSme im, Ze nie
su sami (2006)

Obcianske zdruzenie Marginal

Oficialna webova stranka:
www.marginal.sk

Logo organizacie:

AN

,Nasim poslanim je predchadzanie
socialneho vylucenia, realizacia aktivit na
zlepSenie socialnej inkluzie znevyhodnenych
skupin obyvatelstva, zvySovanie moznosti
uplatnenia marginalizovanych skupin
obyvatelstva na trhu prace, rozvoj
vzdelanostnej urovne a rozvijanie Zivotnych
zrucnosti znevyhodnenych skupin
obyvatelstva s cielom prispiet’ k ich aktivnej
participacii na diani v spolo¢nosti
a plnohodnotnej integracii do spolo¢nosti.”

KapaCITY
(2018-2020)
VANIEM

(2017 — 2019)
STEP 3

(2016 — 2019)
1 rodina (2013)

PDCS, o. z.

Oficidlna webova stranka:
www.pdcs.sk

Logo organizacie:

A\ ppcs

~Sme symbolom kvalitného zazitkového
ucenia — tréningov, kde ludia zaziju zmenu
a prinesu si z nich poznanie. Za takmer 30
rokov nasej ¢innosti presli nasimi tréningami
desattisice ludi zo Slovenska aj z celého
sveta. V naSich blogoch éi statusoch
prinaSame nové pohfady na témy, ktoré hybu
spolocnostou. Nestojime na tribunach, ale
v tichosti pomahame fudom s r6znymi
nézormi diskutovat’ a pocuvat’ sa navzajom.
Nasim logom je delta — symbol zmeny.
Aktivity sa menia spolu s potrebami nasich
klientov. Co véak ostava nemenné, su nase
hodnoty.”

Globalne vzdelavanie

kniZky, blogy, statusy
na socialnych
sietach, videa Ci
podcasty — Sirenie
myslienok, ktoré
zblizuju ludi a rieSia
globalne problémy
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Platforma rozvojovych
organizacii — Ambrela

Oficialna webova stranka:
www.ambrela.org

Logo organizacie:
s R

Ambrela

Platforma rozvojovych organizicii

»,Cielom Ambrely je byt priamym ucastnikom
a aktérom v oblasti rozvojovej spoluprace
a zahranicnej politiky Slovenskej republiky,
Eurdpskej unie a inych institucii zameranych
na trvalo udrzatelny rozvoj v menej
rozvinutych krajinach a/alebo na Slovensku;
prispievat’ k formovaniu povedomia ludi
v Slovenskej republike k solidarite
a vzajomnej pomoci a tak prispiet’ k rieSeniu
problému chudoby, neslobody
a humanitarnych kriz vo svete; poskytovat’
svojim ¢lenom moznosti pre rozvoj
a profesionalny rast.”

Tvare migracie
(2020 — 2021)

No nekup to! (2019)
Bez vody nie je Zivot
(2018)

VYBER SI (2016)

Slovenska humanitna rada

Oficialna webova stranka:
www.shr.sk

Logo organizacie:

,Urad SHR vykonava riadiace, metodické,
koordinacné a informacné sluzby pre
dobrovolnicke organizacie, ktoré zdruzuje.
Slovenska humanitna rada pésobi na
Slovensku od r. 1990 a v sucasnosti
zdruzuje 116 dobrovolnickych neziskovych
organizacii na uzemi celej republiky, ktoré
podporuje v legislativnom procese pri
obhajovani a presadzovani prav zdravotne
postihnutych a sociélne odkazanych
obcanov a rozvoji partnerskej spoluprace
s organmi Statnej spravy a samospravy.“

Kompas Il

(2020 —

2021)

Rifugio

(2020 — 2021)
Déazdnikovy pochod
(2018)

Nasi ute€enci

Slovenska katolicka charita

Oficidlna webova stranka:
www.charita.sk

Logo organizacie:

s, SLOVENSKA KATOLICKA
N

N
d

~SKCH je sucastou eurépskeho
a celosvetového spolocenstva charit, ktort
Su spojené v konfederacii Caritas
Internationalis (Cl) so sidlom v Rime. Ich
poslanim je Sirenie sociélnej spravodlivosti
a solidarity. Charita sa snaZi zlepSovat’
kvalitu medzifudskych vztahov a Zivota
praktickym prikladom podla evanjelia.”

Posli tasku

(od r. 2020)
Potravinova pomoc
(2014 - 2020)

MIND (2017 — 2020)
STOP obchodovaniu
s ludmi (od r. 2008)

Tabulka 14 Zoznam mimovladnych neziskovych organizacii venujicich sa téme migracie na Slovensku.

Zdroj: 10M. Uzitocné kontakty a linky [online]. [cit. 22.03.2021]. Dostupné na: <https://iom.sk/sk/pre-media/kontakty-a-
linky.html>; oficialne webové stranky uvadzanych mimovliadnych neziskovych organizacii.

Okrem samostatnej ¢innosti mézu byt mimovladne neziskové organizacie su€astou réznych
platforiem, pripadne mo6zu spoloCne pracovat na réznych iniciativach &i vyhlaseniach
(Racekova, 2020, s. 38)%. Prikladom médze byt platforma ,,Hlas ob¢ianskych organizacii“,
v ramci ktorej v suCasnosti pésobi celkovo 47 organizacii, medzi nimi tiez aj niektoré zo
spominanych mimovladnych neziskovych organizacii venujucich sa rieSeniu otazky migracie
— Centrum pre filantropiu, neziskovéa organizéacia Clovek v ohrozeni, OZ Liga za ludské préva,
Nadacia Milana Simeéku, Nadécia otvorenej spolo¢nosti, Nadacia Pontis, OZ PDCS. Dal§im
prikladom moéze byt vyhldsenie zverejnené na oficialnej webovej strdnke neziskovej
organizacie Clovek v ohrozeni s ndzvom ,,Spajame sa pre ochranu zranitelnych pred
COVID-19* (2020), ktoré spolo€ne zostavilo 28 organizacii, pricom 5 z nich sa venuje prave
rieSeniu otazky migracie — Slovenska katolicka charita, Nadacia Milana Sime&ku, OZ Liga za
ludské préava, OZ Marginal, neziskova organizécia Clovek v ohrozeni. Stale aktudlnou je
i iniciativa z konca februara 2020 s nazvom ,,Vyzva pre politikov a politicky ku komunikacii
témy migracia nielen v kampani“ (Euractiv.sk, 2020), pod ktoru sa pred parlamentnymi
volbami v r. 2020 tiez podpisali niektoré z uvadzanych mimovladnych neziskovych organizacii

25 Vychodiskom pre dan Gast je $tudia s nazvom Mimoviadne organizacie pésobiace v oblasti migracie a (ne)medializécia
ich aktivit publikovana v roku 2020 v ¢asopise Dot.comm (ro¢. 8, €. 1, s. 35 — 44), ktorej autorkou je Mgr. Lubica
Racekova z Katedry zurnalistiky FF UKF v Nitre.

50


http://www.ambrela.org/
http://www.shr.sk/
http://www.charita.sk/

venujucich sa rieSeniu otazky migracie — Slovenska katolicka charita, OZ Liga za ludskeé prava,
Nadéacia Milana Simeéku, OZ Marginal, Nadécia Pontis, Slovenska humanitné rada. Uvadzané
priklady poukazuju na vzajomnu spolupracu mimovladnych neziskovych organizacii v rieSeni
aktualnych problémov, akymi su okrem otazky migracie napr. i su¢asna epidemicka situacia i
potreba spolo¢nej platformy.

Pripadova studia: Mimovladne neziskové organizacie pracujice s cudzincami aich

»Vyzva pre politikov a politicky ku komunikacii témy migracia nielen v kampani“

Liga za l'udské prava sa spolocne so Slovenskou katolickou charitou a d’'alSimi desiatimi
organizaciami pracujucimi s cudzincami rozhodli vydat vyzvu adresovanu vSetkym
politikom a politickam. Vyzvu zverejnili dna 25. februara 2020 a rozhodli sa fiou poukazat na
skuto¢nost, ze ,politici a politiCky s prichadzajiacimi volbami pritvrdzuja svoj slovnik, a to najméa
v spojitosti s cudzincami®. Organizacie sa vramci danej vyzvy vyjadrili, Zze sa uz viac
,odmietaju pozerat’ na to ako predvolebny boj negativizuje verejnti mienku pred volbami a aj
po volbach*, nakolko ,politici len Siria strach z migracie a nepridfZaju sa relevantnych faktov*.
Zaroven ,odmietaju, aby politici zneuzivali migraciu ako tému nielen v kampani*, lebo by podla
nich ,mali ist v prvom rade prikladom a odmietnut akékolvek prejavy dehumanizacnej
povahy*. Vyzvu na svojej oficialnej webovej stranke zverejnila Liga za ludské prava (2020)
v nasledovnom zneni?®;

»Vyzva politicky aktivnym obéanom a obCiankam:

Slovenska katolicka charita spolu s Ligou za ludské prava spolu s dal§imi nizSie podpisanymi
organizaciami, ktoré pracuju na Slovensku s cudzincami, vyzyvaju politikov a politicky na vSetkych
urovniach, aby sa vyvarovali Sirenia neopodstatneného strachu z migréacie, a aby sa o tejto téme
vyjadrovali spdésobom, ktory chrani ludski dbéstojnost kazdého cloveka, vratane utec¢encov
a migrantov.

Chceme poprosit’ tych, ktori maju vplyv na verejnu mienku, aby vo svojich vyjadreniach suvisiacich
s migracnymi témami pouZzivali len fakty overené odbornikmi a vyhybali sa nepravdivym alebo
skreslenym informaciam.

Obraciame sa na politickych predstavitelov so Ziadostou, aby nepouZzivali prejavy dehumanizacnej
povahy, Ci uz vizualnej alebo slovnej, na adresu migrantov a uteCencov. KazZdy ¢lovek, bez ohfadu
na farbu pleti, nabozZenstvo, pohlavie ¢i krajinu pévodu ma rovnaku ludsku déstojnost.

Vyzyvame tieZ k dbslednosti a opatrnosti pri pouZivani pojmov suvisiacich s migraciou.
Zamierianie pojmov ,ute¢enec”a ,migrant“vedie k nedorozumeniam. UteCenci st migranti, ktorych
odchod z domoviny nebol dobrovolny ani planovany, a navrat domov by pre nich mohol byt
nebezpecény. K ich ochrane sa Slovenska republika zaviazala podpisanim Zenevského dohovoru
OSN zr. 1951.

Ani pojem migrant by nemal byt démonizovany. Kazdy &lovek sa prilezitostne stava migrantom
z réznych dbévodov. Desattisice zahrani¢nych pracovnikov, najmé z Ukrajiny a Srbska, platia na
Slovensku odvody a dane. UZ dnes migranti pomahaju preklenut akutny nedostatok ludskych
zdrojov, napr. v naSich nemocniciach a zdravotnickych zariadeniach, ale aj v doprave, IT priemysle
a sluzbach. Na Slovensku Zija cudzinci z vySe stovky réznych Krajin, ktori tu vytvaraji ekonomické
a iné hodnoty.

Dal$im nesprédvnym pojmom je ,nelegéiny migrant”. Ziaden ¢lovek vo svojej podstate neméze byt
nelegalny. Nelegalne mbéze byt iba jeho konanie. PrekroCenie hranic bez potrebnych dokladov
alebo opravnenia nie je kriminalnym trestnym ¢inom. Namiesto slova nelegalny je preto vhodnejsie
pouzivat pojem ,neregularni alebo nedokumentovani migranti®.

Prihovarame sa vsetkym politikom a politickam, aby verejny diskurz o migréacii, nielen teraz pred
volbami, ale celkovo, prebiehal bez prehnanych emécii a diskutovalo sa rovnako vecne ako pri

26 |iga za ludské prava. Vyzva pre politikov a politicky ku komunikéacii témy migracia nielen v kampani. In hrl.sk [online].
Zverejnené 25.02.2020 [cit. 24.03.2021]. Dostupné na: <https://www.hrl.sk/sk/o-nas/aktuality/vyzva-pre-politikov-a-
politicky-ku-komunikacii-temy-migracia-nielen-v-
kampani?fbclid=IwAR1JJITEIt2iYOe2_UCDFfM4YcXfgxXHPt5aVTr_2TiLoS-64H7KkpjlyOdM>.
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inych politikach; objektivne, otvorene a za reSpektovania nasich humanitarnych a medzinarodnych
zavézkov. Zaroven, aby pouZivali komunikacny jazyk, ktory uteCencov ani migrantov neobera

173

0 fudsku déstojnost.

Signatarmi vyzvy boli okrem Ligy za ludské prava a Slovenskej katolickej charity aj
organizacie ako Nadacia Milana Simeéku; Sme Spolu o. z./Ukraine-Slovakia SOS; Islamska
nadacia na Slovensku; ETP Slovensko — Centrum pre udrzatelny rozvoj; Mareena;
Marginal, 0.z.; Centrum pre vyskum etnicity a kultury; Nadacia Pontis; Institut pre komunikaciu
a migraciu; Slovenska humanitna rada — teda organizacie, ktoré sa v ramci svojej €innosti
venuju aj praci s cudzincami a snazia sa im zabezpedit ddstojny Zivot v spolo¢nosti.
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Otazky a ulohy:
1. Ktoré dalSie mimoviadne neziskové organizacie (okrem organizacii uvedenych
v Tabulke 14) sa v ramci svojej ¢innosti venuju otazkam tykajucim sa témy migracie na
Slovensku. Aké s ich aktivity a projekty realizované v danej oblasti?

2. Ako vnimate otazku déveryhodnosti vo vztahu k mimoviadnym neziskovym organizaciam?
Svoje stanovisko ilustrujte na konkrétnom priklade.
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3.3 SOCIALNY MARKETING?’

Socialny marketing predstavuje Specificki formu marketingu s vlastnymi cielmi a rovnako aj
so $pecifickymi spbsobmi ich dosahovania. Je tvoreny neziskovym a nekomerénym
marketingom. V pripade neziskového marketingu hovorime o marketingu neziskového
sektora (napr. mimovladne neziskové organizacie), do oblasti nekomeréného marketingu
zarad'ujeme institucie a organizacie, ktorych primarnym ciefom nie je podnikatel'ska ¢innost,
no ich fungovanie je zavislé na samotnom marketingovom procese, napr. organizacie verejnej
a Statnej spravy, zdruzenia a pod. (Bacikova a kol., 2017). Socialny marketing je povazovany
za nastroj, ktorého pésobenie je zalozené na socialnom citeni ludi a ich ochote a zaujme
angaZzovat sa v aktualnych spolo€enskych témach (Kislingerova a kol., 2008). Obsahuje subor
metod a prostriedkov, ktoré umozriuju pdsobit cielene na vybrané ciefové skupiny so zamerom
propagovat, ovplyviovat a menit postoje cielového publika smerom k socialnym hodnotam
(Celedova, Cevela, 2010). Hoci socialny marketing vychadza z komeréného marketingu, su
medzi nimi podstatné rozdiely. Jednym z hlavnych rozdielov je typ produktu, ktory ponukaju.
Kym komerény marketing je orientovany na predaj produktov a sluzieb, socialny marketing sa
zaobera presadzovanim zelaného spravania — su¢asného alebo preferovaného spravania —
ciefovej skupiny (Kotler, Lee, 2008, In: Cihovska, Kovadova, 2011, s.5). V pripade
socialneho marketingu uz teda nehovorime o predaji tovarov alebo sluzieb, ale o ,predaji“
myslienok, postojov a spravania.

Principy a techniky socialneho marketingu mézu byt vyuzité vSeobecne v prospech celej
spolocnosti alebo v prospech konkrétnych cielovych segmentov hned niekolkymi spésobmi,
pricom existuju Styri hlavné oblasti, na ktoré sa socialny marketing v priebehu uplynulych
rokov orientuje. Su nimi ochrana zdravia (socialny marketing je zacieleny na boj proti fajCeniu,
alkoholizmu, obezite, rakovine, cukrovke, porucham prijmu potravy, HIV/AIDS, na podporu
zdravého zivotného Stylu, o€kovania, dojcenia a pod.), bezpe¢nost’ a prevencia uUrazov
(socialny marketing je zacieleny na zamedzenie Soférovania pod vplyvom omamnych latok,
samovrazd, domaceho nasilia, nelegalneho drzania zbrani, nasilia na skolach, na podporu
pouzivania pasov, detskych autosedaciek a pod.), ochrana zivotného prostredia (socialny
marketing je zacieleny na zamedzenie produkcie odpadu, niCenia lesov, pouzivania toxickych
hnojiv a pesticidov, znecistovania ovzduSia, na podporu kompostovania potravinovych
odpadkov, Uuspory energie, ochrany domovov volfne Zijucich Zivo&ichov a pod.)
a mobilizovanie komunity (socialny marketing je zacieleny na podporu darcovstva organov,
krvi, u€asti vo volbach, gramotnosti, adopcie zvierat a pod.) (Kotler, Lee, 2008, In: Cheng,
Kotler, Lee, 2011; Bacuvcik, 2011, In: Hromkova, VarevCakova, 2018).

Ulohou socidlneho marketingu je implementacia marketingovych principov, nastrojov
a konceptov tak, aby pomahali riesit socialne zmeny v spolonosti (Pajtinkova Bartakova,
Gubiniova, 2012), a to realizaciou podpornych kampani na zmenu spravania. Socialny
marketing vyuzivaju predovSetkym mimovladne neziskové organizacie na cielend zmenu
spravania jedincov v spoloc¢nosti (Kuldova, 2010), pricom podniky mézu mimovladnym
neziskovym organizaciam poskytnut finanénu, materidlnu alebo ini pomoc bez naroku na
akukolvek protisluzbu.

Pripadova $tadia: Uloha socialneho marketingu v oblasti mobilizovania komunity

a zacielenie jeho aktivit na podporu obeti vojny v Syrii prostrednictvom kampane
humanitarnej organizacie MAGNA s nazvom ,,Moje diet'a“

V roku 2017 sa pri prilezitosti Svetového dna utecencov (20. 6.) na socialnych sietach zacala
Sirit 1. virtualna vystava fotografii pod nazvom Moje diet’a. 80 portrétov (Obrazok 28 — ukazky

27 Uvadzané teoretické vychodiska témy socialny marketing su suéastou $tudie s nazvom Influenceri a obcianska
participacia v otazke migracie — reflexia in/kongruencie socidlneho posolstva a identity influencera v prostredi
socialnych sieti, uverejnenej v roku 2020 v ¢asopise Dot.comm (ro€. 8, ¢. 1, s. 17 — 34), ktorej autorkami su Mgr. Dana
Hodinkova, PhD., a doc. Mgr. Lucia Spalova, PhD., z Katedry masmedialnej komunikacie a reklamy FF UKF v Nitre.
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portrétov) syrskych deti nafotil v maji 2017 v provizérnom uteCeneckom tabore v Libanone
Martin Bandzak, fotograf a spoluzakladatel humanitarnej organizacie MAGNA, spolu
s ¢lenom fotoagentury Magnum Photos Johnom Vinkom (Dennikn.sk, 2017).

Obrazok 28 Deti, ktoré ¢akaju na mier.

Zdroj: Tvnoviny.sk. 2017. Na Facebooku ludia zdielaju Ciernobiele fotky deti. O €o ide v kampani? In tvnoviny.sk
[online]. Zverejnené 20. 06. 2017 [cit. 21.03.2021].

Obrazok 29 Fotografiami syrskych deti Zilo celé Slovensko.

Zdroj: Strategie.hnonline.sk. 2017. Hodnotenie Stratégii: V oktébri nadchla Magna s fotografiami syrskych deti.
In strategie.hnonline.sk [online]. Zverejnené 21. 11. 2017 [cit. 21.03.2021].

Dna 20. 6. 2017 si, 80 osobnosti, ktorym nie je lahostajné, ako vyzera svet okolo nas, zavesilo
,Svoje” dieta na ,,svoju” stenu na socialnej sieti. Vzdali tak hold vSetkym detom, ktoré Cakaju
na mier a kvéli vojne sa nemézu vratit domov* (Bandzak, 2017, In: omediach.com, 2017)
(Obrazok 29). Kampane sa aktivne zucastnili rézne osobnosti politického, kulturneho
a spoloCenského zivota (Obrazok 30), napr. Andrej Kiska, Evita Urbanikova, Michal Havran,
Michal Hvorecky, Marcel Forga¢, Maro§ HecCko a ini — k tomuto pocinu pribudlo po¢as dha
spolu az 74 medialnych vystupov (YouTube kanal Istropolitana Ogilvy, 2017).
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VSETKY DETI SU NASE DETI

Mnohé deti nikdy nezaZili mier a detstvo bez starosti. Zifi v pre
zlych hygienickych podmienkach s chybajiicou zdravotnickou |
Dnes je Svetovy defl utetencov. Statistiky uvadzajl, Ze za hra
¢aka na navrat domov 3,6 milidna Zien a deti

Martin Band2ak sa s mnohymi detmi stretol. V Libanone, v Syi
kde Magna dnes pomaha

Ak cheete vidiet, ako vyzerajl deti bez domova, bez pocitu be:

Obrazok 30 Deti, ktoré ¢akaju na mier.
Zdroj: Digitalpie.sk. 2019. Magna — Moje dieta. In digitalpie.sk [online]. © 2019 [cit. 21.03.2021].

Online vystava ,Moje dieta“ mala nulové naklady a v priebehu par dni prispelo na zdravotnu
pomoc detom a ich rodindm na uteku pred vojnou 627 darcov Ciastkou 8 568 eur (SITA, 2017).
Kampan je prikladom pozitivneho vyuZzitia prostredia socialnych sieti a verejne znamych
osobnosti v kontexte rieSenej problematiky, lebo aj napriek odmietavému postoju verejnosti
voci obetiam vojny v Syrii stranka vystavy zaznamenala celkovo az 15 000 navstev (YouTube
kanal Istropolitana Ogilvy, 2017).
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Iniciatorom projektu, ktorého ciefom bolo upozornit’ na alarmujicu situaciu syrskych
ute€encov a vyvolat’ verejnu diskusiu, bola svetova zdravotnicka humanitarna organizacia
MAGNA, ktora v ramci svojej €innosti poskytuje pomoc detom a ich rodinam v nudzi, vratane
obeti prirodnych katastrof, vojen a konfliktov. V teréne ma tato organizacia umiestnenych
nielen lekarov, zdravotnikov, ale i technickych a inych odbornikov, ktori zaistuju humanitarnu
pomoc a zaistuju detom aich rodinam potrebna zdravotnu starostlivost, lieky a jedlo.
Organizacia bola zalozena vr.2001 na Slovensku Martinom Bandzakom a Denisou
Augustinovou, na zaklade ich priamej skusenosti s epidémiou AIDS v Kambodzi tato
organizacia poskytuje zdravotnu pomoc obetiam katastrof po celom svete uz vySe 20 rokov
(Oficialna stranka magna.org, 2021).

Autorom kampane bola znama agentura Istropolitana Ogilvy, ktora za tuto kampar v r. 2018
ziskala v sutazi reklamy a kreativity Zlaty klinec 3-krat ocenenie Strieborny klinec
v kategériach ,Digital, ,Kreativita v PR kampani“ a rovnako aj v kategorii ,Kampan®. ,Uzavreté
steny galérii sme vymenili za Facebook steny otvorenych ludi a za jediny der sme tak dokazali
dostat’ viac ako 15 tis. ludi na virtualnu vystavu syrskych deti a zvySit’ pocet prispievatefov
humanitarnej organizacie MAGNA o 74 %." (Digitalpie.sk, 2019).
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e  YouTube kanal Istropolitana Ogilvy. 2017. Magna — Moje dieta (case movie). In YouTube.com [online].
Zverejnené 06. 11. 2017 [cit. 13.07.2020]. Dostupné na:
<https://www.youtube.com/watch?v=6dg45avY 1vU&fbclid=IwAR3XSz-
Igrwaj_J4Ny7Kc3aS2tFFwAE2sIWAKaB4PIXmjcbuHD7f8 TjQuhQ>.

Doplnujuce odkazy k téme:

e Ministerstvo zahrani¢nych veci a eurépskych zalezitosti Slovenskej republiky. 2017. Kampari OSN pre podporu
ute¢encov a migrantov — SPOLU [online]. Zverejnené 02. 02. 2017. Dostupné na:
<https://www.mzv.sk/zahranicna-politika/lkampan-osn-pre-podporu-utecencov-a-migrantov-spolu>.

«  SINANSKA, K. 2020. Marketing a fundraising mimoviddnych neziskovych organizécii [online]. Kosice: Katedra
socialnej prace FF UPJS v KoSiciach, 2020. Dostupné na: <https://unibook.upjs.sk/img/cms/2020/ff/marketing-
fundraising-mimovladnych-neziskovych-organizacii.pdf>. ISBN 978-80-8152-957-3.

Otazky a ulohy:

1. Ktoré dalSie mimovladne neziskové organizacie vyuZivaju socialny marketing na
mobilizovanie komunity v rieSeni témy migracie v spolo¢nosti?

2. Uvedte priklady podnikov, ktoré sa na Slovensku aktivne podielaji na pomoci
mimovladnym neziskovym organizaciam pracujucim s cudzincami. AKy typ pomoci
uvedené podniky tymto organizaciam poskytuji?

3.4 SOCIALNE KAMPANE S TEMOU MIGRACIE

Zadavatelmi socialnych kampani su prevazne mimovladne neziskové organizacie, pripadne
medzinarodné, regionalne ¢i zahrani¢né institacie, ktoré v zaujme dosahovania svojich
cielov vyuZivaju rbézne racionalne (napr. zdravie, bezpeCnost ai.), emocionalne (napr.
humor, laska, strach, vina, hudba a i.) ¢i moralne apely (snaha o vyvolanie moralnej odozvy
zo strany recipienta napr. vo vztahu k ekoldgii, pomoci inym a pod.), pripadne mézu popri
uvedenych apeloch vyuzivat aj zname osobnosti Ci celebrity (Harantova, 2014; Bulanda,
2016). Kra¢ovym cielom vSetkych socialnych kampani je podla A. R. Andreasena (1994)
pomyslena ,spodna linia“ socialneho marketingu, ktorou je zmena charakteru spravania,
priom socialne kampane mozno vyuzit pri ovplyviiovani spravania a postojov nielen
jednotlivca, jeho rodiny a komunity, ale aj politikov, zakonodarcov, médii a inych zaujmovych
skupin (Grefiova, Fabry, 2013). So zretelom na kratkodobé alebo dlhodobé spravanie
H. Cheng, P. Kotler a N. R. Lee (2011, s. 3) vymedzuju Styri oblasti dosahovania Ziaduceho
spravania vo vztahu ku kampaniam socialneho marketingu, ktorymi su akceptacia nového
spravania, odmietnutie potencialne neziadiceho spravania, modifikacia suc¢asného
spravania a zanechanie neziaduceho spravania. A. R. Andreasen (In: Lee, Kotler 2011,
s. 9) k tymto oblastiam dopifia dalSie eSte dve, a to pokraéovanie v ziaducom spravani
a zmena spravania.

V suvislosti s rieSenou témou migracie ajej medialne Sirenymi diskurzmi v prevazne
negativnej konotacii je dolezité zamerat sa aj na poznanie koncepcii a teérii zmeny postojov,
lebo ako sme uz uvadzali, primarnym cielom nekomerénych socialnych kampani je podielat’
sa na zmene postojov verejnosti, napr. od xenofébie a rasizmu k tolerancii. Uz pri tvorbe
socialnej kampane jej samotni tvorcovia definuju spomenuté ako jeden z hlavnych cielov
komunikaénej kampane (Butorova, GyarfaSova, 2010; Butora, Butorova, Stre€ansky,
Ondrusek, Meseznikov, 2011). Postoje su podla V. Poliacha (2015) asto v sulade s osobnymi
hodnotami, nemusia v8ak osobné hodnoty mechanicky kopirovat (mbze vzniknut aj postoj,
ktory je s niektorymi hodnotami v konflikte). V ramci vyskumu postojov rozliSujeme tri hlavné
zlozky postoja, ktorymi su afektivha (emocionalna), kognitivha (racionalna) a konativna
(behavioralna) zlozka (Tabulka 15).
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AFEKTIVNA ZLOZKA POSTOJA

¢ vyjadruje emocionalne hodnotenie predmetu postoja, ktoré vyplyva najma zo sympatii a antipatii

e predmet postoja mbéze vzbudzovat radost, nadej, uzkost, odpor ai., €o naznacuje bud kladny, alebo
zaporny citovy vztah (tzv. kladna alebo zaporna valencia postoja), pricom niekedy mdze byt emocionalna
Zlozka postoja aj ambivalentna (napr. zaroven prijemna i neprijemna)

e v emocionalnej zlozke rozliSujeme aj intenzitu prezivania spojeného s predmetom postoja

KOGNITIVNA ZLOZKA POSTOJA

e spdsob, akym chapeme a pomenldvame predmet postoja, priCom Casto je to len formalne rozumové
,zdévodnenie® citovej zlozky, ktoré vobec nemusi byt pravdivé (napr. Ze Rdmovia su prizivnici)

e postoje so skreslujucou poznavacou zlozkou nazyvame stereotypmi alebo predsudkami (napr. ze biela
rasa je nadradena), ktoré su Casto zakladom ideoldgie réznych extrémistickych hnuti

KONATIVNA ZLOZKA POSTOJA

o pripravenost’ realizovat' postoj v praxi, konat v sulade s emocionalnou a kognitivhou zlozkou
postoja, avSak mnohi fudia nie su ochotni doviest’ svoje postoje do podoby skutkov, ¢o byva spbsobené
nizkou prioritou uvedeného postoja, nedostatkom €asu, strachom, taktizovanim a i.

Tabulka 15 Zlozky postoja.
Zdroj: spracované podla Poliach, 2015, s. 7 (podla Smith, 1947).

P&sobenim socialnych kampani na recipienta je mozné dosiahnut bud kongruentnu (surodu)
zmenu postoja, ktora je vyjadrenim zmeny intenzity postoja bez toho, aby sa zmenila jeho
valencia (napr. pozitivny postoj vo&i migracii sa zosilni alebo zoslabi, zostava vSak pozitivny);
alebo inkongruentnu (nesurodu) zmenu postoja, ktora je vyjadrenim zmeny valencie postoja
na opacnu (napr. pozitivny postoj vo€i migrantom sa zmeni na negativny). Zmena postoja
zavisi od charakteristik a vlastnosti osobnosti, priom podstatne lahSie je uskutoCnit
kongruentné nez inkongruentné zmeny postoja a ovela jednoduchSie je mozné dosiahnut
zmenu postoja miernej intenzity (Poliach, 2015). Vyhraneny intenzivny postoj je potrebné
menit postupne a dany postoj zmenit na neutralny a az potom utvarat postoj protikladny
povodnému postoja. ,Postoje a nazory, na ktorych su ludia vo velkej miere hlboko
zaangaZovani, sa mézu intenzivnou snahou o ich zmenu eSte posilnit, ¢o nazyvame tzv.
bumerangovy efekt® (Kubani, 2011, s.55). Z hladiska dosahovania ciefov veducich
k vyslednej zmene spravania je vSak potrebné podotknut, Ze na ceste k adaptéacii a podpore
spoloCensky akceptovatelného spravania stoji niekolko prekazok, medzi ktoré patri napr.
ziskanie pozornosti a akceptacia legitimity predlozeného Ziaduceho spravania (Peattie,
Peattie, 2003). Socialna zmena vSak v kone€nom ddsledku nemusi byt vzdy iba prijemna,
kedze ,vyvolanie spoloCenskej diskusie mbZe nastavit zrkadlo voci spolo¢nosti &i jednotlivcovi
aZ do takej naturalistickej miery, Ze méze dbjst k nepriaznivému postoju voéi téme
a k naslednému posilneniu neziaduceho spravania“ (Bacikova a kol., 2017, s. 121).

Témy spracovavané v socialnych kampaniach mézu byt podla I. Jelefovej a E. Gecelovskej,
2009) rézne (napr. globalne oteplovanie, nedostatok pitnej vody, ochrana fudskych prav,
vzdelavanie a i.) a samotny vyber témy zavisi od Casti sveta, v ramci ktorej je socialna kampan
Sirena, od konkrétnej spolo€nosti a od jej aktualnych socialnych problémov, a tieZ uzko suvisi
aj s vyberom médii, prostrednictvom ktorych sa socialna kampan Siri. Na Slovensku podla nich
dominuju najmd socialne kampane venujuce sa zdravotnej tematike (napr. kampane
zamerané na ochranu zdravia, ¢i zachranu Zzivota), objavuju sa vSak i socialne kampane
zaoberajuce sa problematikou zakladnych ludskych prav, napr. kampane venované
témam ako diskriminacia zZien, diskriminacia na zaklade veku, rasova diskriminacia (Jeleriova,
Gecelovska, 2009), pripadne socialne kampane zamerané na rieSenie Ciastkovych problémov
spolo¢nosti, napr. aktualne socialne kampane zamerané na pomoc seniorom poc¢as pandémie
Covid-19.
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Pripadova studia: Youtuber Selassie, Nadacia otvorenej spolo¢nosti a ich spolo¢ny

projekt s nazvom ,,Vylety naslepo“, zamerany na buranie predsudkov voéi inakosti 2

Matej Slazansky (narodeny v r. 1995) alias Selassie je znamy slovensky youtuber, ktory sa
tejto Cinnosti venuje priblizne od r. 2012. V sucasnosti?® ma okolo 740 tisic odberatelov na
YouTube, vySe 87 tisic odberatefov na Facebooku aviac ako 386 tisic followerov
(sledovatelov) na Instagrame. V kategérii entertainment (v preklade zabava) patri medzi
TOP 3 najuspesnejSich youtuberov na Slovensku. Jeho najvacsimi konkurentmi v danej
kategorii su youtuberi Gogo a ExplQOited (Hlavatovi¢, 2019). V celkovom aktualnom hodnoteni
podla systému klasifikacie SB* mu medzi youtubermi patri 53. priecka (Gogovi patri
v celkovom hodnoteni 81. prie¢ka a ExplOited sa v tomto rebri¢ku umiestnil na 86. prieCke)
a jeho popularita medzi mladymi ludmi stupa.

V rozhovore pre online spravodajsky dennik Dennikn.sk s reportérom Dusanom MikuSovi¢om
(2016) Selassie reagoval na vyjadrenie reportéra ktory ,este nepocul, Zze by Youtube mohol
byt vychovny a predchadzat’ drogam®. Selassie sa vyjadril: ,,Existuju kanaly, ktoré sa snaZia
mladym aj nie¢o dat. Ja sa o to snazim tiez. Nie vo vSetkych videach, ale obas ano. Som si
vedomy, Ze ako youtuber mam moc. Dokazem ovplyvnit alebo, keby som to mal povedat’
Skaredo, zmanipulovat strasne vela mladych ludi. A je na mne, ako tuto moc vyuZijem. MéZem
deckéa napriklad indpirovat’ k tomu, aby sa nevzdavali a i$li za svojimi cielmi.“ VV tom istom
rozhovore Selassie vyhlasil, Zze sa vo svojich videach umyselne vyhyba politickym témam,
nakolko podla neho ,politika spusta zbytoéné hadky*. V oktdbri toho istého roku Selassie na
svojom YouTube kanale zverejnil video s nazvom ,Caka nas nieco velké!*, prostrednictvom
ktorého svojim odberatefom oznamil: ,...asi pred mesiacom ma oslovila jedna neziskova
agentura, Ze by so mnou chceli robit projekt...“. Touto ,neziskovou agenturou® bola
mimovladna organizacia Nadacia otvorenej spolo¢nosti (NOS/OSF — Open Society
Foundation), ktora v spolupraci s finanénou podporou IUVENTA (Slovensky inétitat mladeze)
a Ministerstva $Skolstva vedy, vyskumu a Sportu SR a pod taktovkou reklamnej agentury
PS:Digital v oktébri 2016 predstavil projekt Vylety naslepo (2016). Tento projekt je jednym
z projektov a programov Nadacie otvorenej spolocnosti (NOS) zameranych na boj proti
predsudkom (dalSimi su napr. Active Citizens Fund, Bez predsudkov, Prechadzka a iné).
Projekty NOS su realizované v spolupraci so slovenskymi a zahrani€énymi donormi a partnermi
z mimovladneho sektora, podnikatefského prostredia a verejnej spravy. Cielom projektu
,Vylety naslepo bolo priblizit mladym fudom, najma Skolakom, Zivot ich rovesnikov, ktori sa
v minulosti ocitli alebo sa v su€asnosti nachadzaju v tazkych zivotnych podmienkach (Nadacia
otvorenej spolo¢nosti — o projekte Vylety naslepo, 2017). Youtuber Selassie prostrednictvom
vlastnych zazitkov v jednotlivych videach hovori o svojich pocitoch a nazoroch s cielom
poskytnut mladym fTudom informacie o predkladanych témach (Rémovia, ute€enci, holokaust).
V spolupraci s neziskovou organizaciou ,Clovek v ohrozeni“ vznikla aj metodika k projektu pre
pracovnikov s mladezou.

V ramci svojej ¢innosti sa osloveny youtuber nevenuje ani spoloCenskym, ani socialnym
témam (publikuje skor zabavné videa a venuje sa aj streamovaniu pocitacovych hier), vysluzil
si tymto po&inom pozornost réznych médii. Objavil sa napr. v hlavnhych spravach RTVS
(Spravy RTVS: Archiv, 2016), kde sa ku kampani a k tomu preco sa stal jej su€astou, vyjadril
nasledovne: ,Doteraz som si neuvedomoval, aky velky mam dosah a aké silné je moje slovo
pre mladych ludi, ktori ma sleduju, dokonca niektori ma povaZuju aj za svoj vzor. Som velmi
rad, Ze som tuto moc vyuZil na takuto vec, ktora vlastne moZzno mnohym mladym ludom
otvorila o¢i*. Do svojej talkshow ,Trochu inak” si ho pozvala aj Adela BanaSova (Vinczeova)

28 Uvadzana pripadova $tudia je suéastou rozsiahlejej $tudie uverejnenej v roku 2020 v ¢asopise Dot.comm (roc. 8, ¢. 1,
s. 17 — 34) v prispevku s nazvom Influenceri a obCianska participacia v otazke migracie — reflexia in/kongruencie
socialneho posolstva a identity influencera v prostredi socialnych sieti, ktorého autorkami si Mgr. Dana Hodinkova,
PhD., a doc. Mgr. Lucia Spalova, PhD., z Katedry masmedialnej komunikacie a reklamy FF UKF v Nitre.

2 Udaje platné k 21. 3. 2021

30 Social Blade. 2021. TOP 100 Youtubers in Slovakia (Slovak Republic) Sorted by SB Rank [online]. [cit. 21.03.2021].
Dostupné na: <https://socialblade.com/youtube/top/country/sk>.
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(Trochu inak s Adelou: Archiv, 2017), no v ramci ich rozhovoru sa Selassie tejto kampani
venoval iba okrajovo a viac sa venoval svojej €innosti youtubera-zabavaca.

Okrem pozitivnych ohlasov sa v médiach objavili aj negativne reakcie. Jednou z nich bol napr.
prispevok IT Specialistky Viery Liptakovej (2016), ktora sa na blogu konzervativneho dennika
Postoj po zhliadnuti prvych dvoch videi zo série vyletov youtubera Selassieho na jeho profile
vyjadrila, ze to musel byt ,riadny prerod osobnosti, ked’' v hlave nasho uspesného youtubera
skrsla myslienka o burani predsudkov®. Vo svojom prispevku na blogu opisovala svoj zazitok
z mladosti, ked sa spolu s kamaratkou ocitli v romskej osade na vychode Slovenska, v obci
Letanovce. Na navstevu tejto osady vSak nespomina v dobrom. , Toto je méj ,,vylet naslepo®,
zaver a poucenie nech si spravi kazdy sam. Na tento pribeh som si spomenula, ked’ som videla
Selassieho, ako s usmevom prechadza romskou osadou. Nuz, s kamerami a celym Stabom
okolo by som sa tieZ nebala. ESte by som v3ak rada pridala jeden namet na vylet pre
Selassieho a pre autorov tohto projektu (t. j. Ministerstvo Skolstva, vedy, vyskumu a Sportu SR,
Nadaciu otvorenej spoloc¢nosti a luventu). Zoberte ho napriklad do Syrie, priamo doprostred
bojov, nech zaZije to, ¢o pozna len z pocitacovych hier, priamo na viastnej koZi... kde ¢lovek
nema desat’ Zivotov, ale len ten jeden, najvzacnejsi.“ Reakcie podobného typu (ale aj reakcie
pozitivne) mozno najst aj v komentaroch k jednotlivym videam, ktorych bolo spolu takmer
3400 (udaj platny k 21. 3. 2021).

Kazdy z vyletov Selassie zacinal so Satkou na ociach a to, kde sa nachadza, zistil vzdy az
priamo na mieste (Obrazok 31). Pred uverejnenim prvého videa Selassie svojim odberatelom
naznacil, ze sa nie€o na jeho profile chysta, no sam presne nevedel, ¢o ho ¢aka. Cielom
prvého zo série troch videi ,,Vyletov naslepo® bola romska osada v Moldave na Bodvou, v ktorej
sa mal Selassie moznost stretnut’ s miestnymi obyvatelmi (v spolo€nosti socialnej pracovnicky
Irmy Horvathovej, obyvatelky osady) a dozvediet sa oich kazdodennych problémoch
i radostiach. V druhom videu Selassie navstivil uteéenecky tabor (so sprievodcom Azimom
Farhadim, zastupcom afganskej komunity na Slovensku) na srbsko-madarskych hraniciach,
kde mal moznost porovnat realitu s obrazom uteCencov v médiach. Posledné, tretie video,
Selassie natocil v byvalom ¢eskom koncentratnom tabore Terezin — na mieste so silnou
symbolikou. V tomto videu Selassie poukazuje na to, ako az moézu vyzerat dbésledky
spolo¢nostou Zivenej a podporovanej nenavisti voci inakosti (Nadacia otvorenej spolo¢nosti —
o projekte Vylety naslepo, 2017).

LEPO .

Obrazok 31 Screenshoty jednotlivych videi na YouTube.

Zdroj: YouTube.com — vyhladavanie ,Vylety naslepo®.
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Sucastou kampane boli aj stretnutia s mladymi ludmi v regidonoch (konkrétne v mestach Nova
Dubnica, Kosice, Levoéa, Zilina, Trnava a Bratislava, v obdobi november — december 2016),
ktorych sa zucastnil aj sam Selassie spolu so spolupracujucimi expertmi (ktori Selassieho na
vyletoch aj sprevadzali — Irma Horvathova, ktora dlhé roky pracuje ako socialna pracovnicka
v romskej komunite, a Azim Farhadi, ktory sa venuje pomoci a integracii cudzincov na
Slovensku). V ramci kampane boli realizované aj tri workshopy, uréené pre pracovnikov
s mladezou, konkrétne v mestach KoSice, Banska Bystrica a Trnava v decembri 2016.

NajsledovanejSim ,vyletom* s najva¢dim poctom komentarov a pozitivhych reakcii na
YouTube bolo video z navstevy v romskej osade ,V3etci nie su rovnaki!®, naopak niz8i pocet
z navstevy v uteCeneckom tabore na srbsko-madarskych hraniciach ,Utekaju pred vojnou!*
(Tabufka 16). Téma migracie je aj v su€asnosti velmi aktualna a citliva, zaroveri sa spolo¢nost’
stretava skor s jej negativnym medialnym obrazom. Je pochopitelné, ze sa publikum nie Uplne
stotoznilo s pozitivnymi nazormi youtubera Selassieho a v komentaroch ho oznadili za
»SlnieCkara®“, ktory je v médiach prezentovany ako vecny optimista (humanista), veri vo vlastné
schopnosti a dufa, Ze svojim konanim dokaze zachranit svet (Dubéci, 2016; Bechny, 2015).

Nazov videa Caka nas nieco velke! VsSetci nie su rovnaki!
Ustredna téma novy projekt Rémovia
Datum zverejnenia na YouTube 17.10. 2016 24.10. 2016
Pocet zhliadnuti na YouTube 74 869 144 789
Pocet komentarov na YouTube 616 1117
Pocet ,,paci sa“ na YouTube 7 139 13 001
Pocet ,,nepaci sa“ na YouTube 59 350
Nazov videa Utekaju pred vojnoul! Tu vrcholila nenavist’!
Ustredna téma ute€enci holokaust
Datum zverejnenia na YouTube 31. 10. 2016 07.11. 2016
Pocet zhliadnuti na YouTube 101 756 101 888
Pocet komentarov na YouTube 770 891
Pocet ,,paci sa“ na YouTube 9708 10 280
Pocet ,,nepaci sa“ na YouTube 616 216

Tabulka 16 Kampan ,Vylety naslepo“ v &islach (YouTube)
Zdroj: YouTube.com @menameselassie (Udaje platné k 21.3.2021)

Viaceri komentujuci na YouTube (pozn.: VSetky komentare su citaciami, uvadzané
v pébvodnom zneni, teda v podobe, v akej ich komentujuci uverejnili na YouTube.com) Vo
v8eobecnosti prejavili sklamanie z toho, Ze sa Selassie zucastnil daného projektu (napr.
komentare , Selasie, za toto ti rusSim odber je to ohavnost' Ze za Sorosove peniaze z OSF (na
slovensku Nadacia Otvorenej Spolo¢nosti) robis takuto propagandu HAMBA TI!!*, ,Selassie je
evidentne plateny americkou mimoviadkou a tlaci nam tu kaleraby a sinieCka do hlavicky
si posledny od koho by som to ¢akal...“ ,LenZe treba si tieZ uvedomit, Ze existuju aj
iné typy imigrantov a to ti, ktori ju vyslovene zle Europanom a vyuZivat nas socialny systém.
Toto video a tvoj nazor su velmi jednotvarne. Mal si si to premysliet, kym si to sem zavesil.”
ai.), inych poburili jeho nazory a postoj k rieSenej téme migracie a ostro ho za to kritizovali
(napr. komentare ,kamo, ty si dobré mimo ... radSej uz netoC ni¢ a to¢ radsej svoje bludiky
0 hrach... lebo také vygumované nazory som snad’eSte nepocul... horsi ako sinieckar*, ,dislike
a rusim odber...” ai.). Mnohi sa vSeobecne nestotoznili s pozitivnym vyobrazovanim danej
témy v médiach, teda bez ohladu na to, Ze by rieSili spojenie influencera/youtubera s danym
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projektom (napr. komentare ,Utecenci, ktory si vyberaju cielovu krajinu? Su to ekonomicky
migranti, nie utecenci.”, ,nasa ludomilnost zahubi nasu kulturu. vsetci sa tvaria za europa moze
prijat polku azie a afriky a riesit ich problemy. pad rimskej rise 2“ ai.). Nasli sa vSak aj taki,
ktori spolupracu influencera/youtubera s NOS podporovali a boli by radi, keby sa podobnym
aktivitam Selassie venoval aj v buducnosti (napr. komentare ,,velmi dobre video je to fajn®
LPerfektné videa, Slazo! Som rad, Ze pokracuje$§ a myslim, Ze by si aj mal, aj napriek vy$Siemu
poctu negativnej odozvy. Treba ukazat, ¢o sa deje, aby ludia naozaj videli, aka je vacsSina
tychto ludi. Som réad, Ze mas kvalitny obsah, ktory nieCo do Zivota vnesie a som rad, Ze sa
neboji§ ukazat svoj nazor bez ohladu na to, aky nasledok to bude mat. Len tak dalej!” ai).

O projekte ,Vylety naslepo” i medialnych aktivitach Selassieho, suvisiacich s predstavovanym
projektom, NOS prileZitostne informovala svojich fanusikov prostrednictvom prispevkov
zverejiiovanych na svojom oficialnom Facebookovom profile ,Nadacia otvorenej spolo¢nosti,
mimovladna organizacia“. Pred oficialnym uvedenim prvého videa NOS informovala fanusikov
0 novom projekte ,Vylety naslepo® a o spolupraci s youtuberom Sellasiem (FB prispevok zo
dna 23.10.2016). Prispevok obsahoval nasledujuce informacie: ,1 ni¢ netuSiaci youtuber
Menameselassie, 2 mesiace priprav, 3 ,vylety®, 4 dni toCenia, X zburanych predsudkov®. Po
skond&eni projektu NOS aj nadalej na svojom oficialnom Facebookovom profile informovala
o ¢innostiach Selassieho (FB prispevok zo dfia 9. 1. 2017), ktoré suviseli s jeho uc€inkovanim
v projekte: ,Dnes vecler bude youtuber Selassie (Menameselassie), ktory s nami spolupracoval
na sérii videi Vylety naslepo, v ramci ktorych bural predsudky, hostom Adely Banasovej:
Trochu inak v SND. Listky na talkshow si eSte stale mézete zakupit:“ (odkaz na webovu
stranku SND). ,Selassieho tiez budete méct posut aj zajtra rano v Réne na eFemku @).*

Projekt bol medzi mladymi uspesny, NOS sa pochvalila aj jeho umiestnenim na shortliste
v sutazi o najkreativnejSiu reklamu na Slovensku, konkrétne v kategoérii Digitalne PR (FB
prispevok zo dha 26. 5. 2017): ,Porota Zlatého klinca — sutaze o najkreativnejSiu reklamu na
Slovensku zverejnila uzsi vyber prac, z ktorych vzidu vitazi. Ocitli sa tam vSetky naSe kampane
uplynulého roka — Ale hejt neskryje, Vylety naslepo i Nikdy viac. Kampari Ale hejt neskryje je
zaroven v uzsom vybere na hlavnu cenu sutaze! Velmi nas to teSi a nesmierne si vazime
skvelu spolupracu s agenturami Mayer/McCann Erickson, MUW Saatchi & Saatchi

a PS:Digital, ktoré vedu aj k takymto vysledkom @).*

V ramci medzinarodného Dha bezpeéného internetu NOS svojim fanusikom na Facebooku
pripomenula tento projekt (FB prispevok zo dfa 6. 2. 2018), ktorého cielom bolo bojovat’ proti
predsudkom, rasovej neznaSanlivosti a nenavisti: ,Minuly rok sme sa pozreli s youtuberom
Selassiem na miesta, ktoré vadcsSina z nas pozna iba z médii http.//osf.sk/pribehy/vylety-
naslepo-2/. Tri videa, ktoré Selassie pripravil, diskusie pod nimi a nasledne v Skolach nam
ukazali, ze decka rozmysSlaju o svete viac, ako si niekedy dokazeme predstavit. A Ze nas
zaujem o to, ¢o si myslia, nielen potrebuju, ale po riom i tuZia. Ukazme im reSpekt, najdime
odvahu otvorit aj bolavé alebo "zakazané"témy — rozpravajme sa o tom s nimi doma &i v Skole.
Indpirovat’ nas mézu aj rozhovory v praci s kolegami. Opustime online bublinu a vysktsajme
si to v skuto¢nom priestore. Ak potrebujete najprv vediet viac, skuste tu http://digig.sk/ako-
sprevadzat-dieta-v-prostredi-internetu  alebo  pre  anglicky  hovoriacich aj tu
www.safeinternetday.org. “
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Otazky a ulohy:

1. Vyhladajte rézne socialne kampane mimovladnych neziskovych organizéacii zamerané na
rieSenie problematiky zakladnych ludskych prav. Ktoré z kampani a pre¢o vas ovplyvnili
pozitivne, ktoré negativne a ktoré vas postoj k danej problematike nijako neovplyvnili?

2. Reagovali ste niekedy na vyzvu mimovladnej neziskovej organizacie (napr. ste prispeli do
zbierky, stali sa dobrovolnikom a i.) komunikovanu v socialnej kampani? Zdévodnite svoje
konanie.

3.5 OBCIANSKA PARTICIPACIA A TEMA MIGRACIE
V PROSTREDI SOCIALNYCH MEDIi

Obciansku participaciu mozno vo v3eobecnosti definovat ako ,aktivnu ucast’ jednotlivcov na

rieSeni spolo¢enskych problémov a na spravovani verejnych zalezitosti. M6Ze sa odohravat

v ramci lokalnej komunity, konkrétnej spoloCenskej organizacie, etnického C¢i narodného
spolocenstva alebo globalnej komunity. Pojem obcCianska participacia ma nadindividualny
rozmer: odkazuje na angazovanost’ jednotlivca vo verejnej sfére. Vdaka nej sa Clovek
potvrdzuje nie ako izolovany jednotlivec, ale ako spoloCensky aktér, ktory realizuje svoj
obciansky potencial“ (Butorova, Gyarfasova, 2010, s. 449 — 450). Ob¢ianska participacia je
teda prejavom aktivheho ob¢ianstva, no neobmedzuje sa iba na zaujem jednotlivcov
o verejné dianie, ktoré sleduju, ale predpoklada najma ich vstup do verejného priestoru
prostrednictvom konkrétnych ¢inov (Tabulka 17). VSetky tieto typy obcianskej participacie su
relativne fahko meratelné. Okrem podpisovania peticii a u€asti na internetovych diskusiach
o verejnom diani ma vSak obclianska participacia upadajuci trend (Butorova, Gyarfasova,
2010). Umoznenim ucasti verejnosti na rozhodovani a zapdjanim obcanov do aktivit
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obCianskej spoloCnosti je mozné zvysSit' doéveru k demokratickym institiciam
a predchadzat’ radikalizacii verejného zivota (Active citizens fund, 2018).

POLITICKE AKTIVITY NA BAZE INDIVIDUALNEJ INICIATIVY

* kandidovanie do verejnej funkcie; praca pre politicku stranu; obratenie sa na verejného Cinitefa; u€ast na
verejnych rokovaniach, diskusiach a vyjednavaniach a i.

UCAST NA MASOVYCH OBCIANSKYCH AKTIVITACH

e zapojenie sa do charitativnych zbierok; u¢ast na volbach; podpisanie peticie; zapojenie sa do rieSenia
problémov v obci ¢i meste a i.

PROTESTNE AKTIVITY

e UcCast na demonstracii; uast na proteste &i bojkote; u€ast na politickom mitingu; aktivna praca v odboroch
ai.

ZAPAJANIE SA DO VEREJNEJ DISKUSIE A DO RIESENIA PROBLEMOV

e Ucast na internetovych diskusiach o verejnom diani; vyjadrovanie sa k verejnému dianiu v médiach;
zapojenie sa do prace mimovladnej organizacie; ucast na pripomienkovani zakonov ¢i nariadeni a i.

Tabulka 17 Typy obcianskej participacie.

Zdroj: spracované podla Butorova, Gyarfasova, 2010, s. 455.

Znacény narast oblubenosti socidlnych médii®! a vznik réznych online komunit ponuka
jedineéné moznosti a prileZitosti vytvarania jednoduchej, interaktivnej, inovativnej
a v neposlednom rade i atraktivnej sebaprezentacie, napr. tvorba blogov, vlogov, tvorba
obsahu na socialnych sietach a pod. (Mikulas, Chalanyova, 2016) a moznost' novej formy
angazovanosti jednotlivcov vo verejnej sfére. Do popredia vstupuje ¢innost influencerov, ktori
svojou komunikaciou na socialnych sietach ziskavaju rézne skupiny sledovatefov (napr.
odberatelov na YouTube, sledovatelov na Instagrame, fanusikov na Facebooku, followerov na
Twitteri a pod.). Teoretické koncepty influencer marketingu Kklasifikuju influencerov na
zaklade roznych kritérii. Podla poctu sledovatelov na socialnych sietach rozliSujeme Styri typy
influencerov, ktorymi si mega-influenceri (nad 1 mil. sledovatelov), macro-influenceri (50 tis.
— 1 mil. sledovatefov), micro-influenceri (10 tis. — 50 tis. sledovatelov) a nano-influenceri
(do 10 tis. sledovatelov) (GRIN, 2020; Influencer MarketingHub, 2020; Content Agency, 2020).
Z hladiska efektivity sa do popredia dostava najma kategoria mikro-influencerov, ktora
v suCasnosti predstavuje najrozsiahlejSiu skupinu digitalnych osobnosti nesucich atribaty
odbornosti, vierohodnosti a lojality budovanej na pozadi ich zaujmu v danej oblasti
(Puchovska, 2020). Vzhladom na obsah, ktory influenceri Siria, rozliSujeme napr. medzi
bloggerom (tvori blogy, tzn. Clanky/prispevky, ktoré zdiela napr. prostrednictvom vlastnej
webovej stranky), youtuberom (tvori, nahrava a nasledne zdiela r6zne videa na YouTube)
a podcasterom (tvorba podcastov, tzn. zvukovych zaznamov, ktoré nasledne Siri
prostrednictvom internetu alebo mobilnych aplikacii) (Influencer MarketingHub, 2020). Dalsia
zo znamych typoldgii (Gross, Wangenheim, 2018) tematizuje influencerov na zaklade
motivacie socialnej interakcie na Snoopers (objavitel platforiem socialnych sieti; medzi motivy
vytvarania obsahu na socialnych sietach patri potreba sebavyjadrenia, zdielania a delenia sa
so skusenostami s ostatnymi), Informers (cielom informatorov je podelit sa o radu a pomaoc pri
rieSeni problémov tykajucich sa konkrétnych domén), Enterntainers (zabavadci, poskytuju
zabavu, poteSenie a relaxaciu publiku vytvorenim zabavného obsahu) Infotainers (hybridna
verzia informatorov aj zabavacov v jednej osobe). Uvedena klasifikacia Infoteiners reflektuje
silnejuce trendy prepdjania obsahu ponukaného influencermi stémami spoloenskej
zodpovednosti v kontexte aktivit v oblasti socialneho marketingu. Aby vSak bolo vyuzivanie

31 Uvadzané teoretické vychodiska tykajlce sa témy socialnych médii a kategorizacia influencerov su suéastou Studie
s nazvom Influenceri a ob¢ianska participacia v otazke migracie — reflexia in/kongruencie socialneho posolstva a identity
influencera v prostredi socialnych sieti uverejnenej v roku 2020 v ¢asopise Dot.comm (ro¢. 8, €. 1, s. 17 — 34), ktorej
autorkami s Mgr. Dana Hodinkova, PhD., a doc. Mgr. Lucia Spalova, PhD., z Katedry masmedialnej komunikacie
a reklamy FF UKF v Nitre.
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influencera v socialnej kampani efektivne, je potrebné aby malo ucinkovanie tohto influencera
v socialnych projektoch bezodplatny charakter a osoba influencera bola socialna aj v inych
aspektoch osobného zivota (kongruencia identity a image). Ur€ity recipro¢ny vztah influencera
a socialnych tém nie je mladymi generaciami vnimany kriticky, ¢o potvrdzuje aj mnozstvo
tzv. spoluprac influencerov a mimovladnych neziskovych organizacii (Spalova,
Bacikova, 2017), ktoré su vytvarané s cielom podnecovat verejnu spolo¢nost’ k rieSeniu
réznych spolo€enskych otazok a problémov.

Pripadova studia: ,,S vplyvom prichadza zodpovednost.“ — internetova anketa ,,Social

Awards Slovakia“

Social Awards Slovakia je online anketa, v ktorej fanusikovia raz roCne hlasuju
0 najoblubenejSich osobnostiach socialnych sieti. Organizatorom, vyhlasovatelom a drzitelom
licencie ankety Social Awards Slovakia je FAKT MEDIA, s. r. 0. Hlavnym medialnym partnerom
je televizia Markiza a Startitup. Cielom ankety je prostrednictvom hlasovania ludi a odbornej
poroty (zlozenej z ¢lenov digitalnej agentury, event agentury, PR agentury, reklamnej agentury
a predsedu poroty) ohodnotit osobnosti socialnych sieti na Slovensku. Odbornymi garantmi
ankety su agentury Socialists a Starmedia (Social Awards Slovakia, 2021). V sucasnosti méze
Siroka verejnost hlasovat’ uz v 2. ro¢niku v internetovej ankety Social Awards Slovakia (2021)
za svojich najoblubenejsich influencerov, viogerov, ¢i za najoblibenejSie edukacné stranky na
socialnych sietach. Influenceri s nominovani v kategoriach Entertainment, Food, Family,
Media speaker, Actor/Actress, Sports inspiration, Music World, Fashion & Beauty, Brands of
Slovakia, Community Page, Public Responsibility, Public Healtha a v Specialnej kategérii Cena
poroty. Do jednotlivych kategérii boli nominované profily spifajtce kvalifikaéné, vykonnostné
a kvalitativne kritéria (Social Awards Slovakia, 2021). Tvarami a moderatormi projektu su aj
v tomto ro€niku manzelia Veronika Cifrova-Ostrihonova a Matej ,,Sajfa“ Cifra (Obrazok 32)
ktori sa rozhodli pridat’ k tomuto projektu aj po druhykrat, ,pretoZe sa im paci jeho myslienka
ocenit fudi aktivnych na socialnych sietach a spolupraca na prvom roéniku bola
prijemna” (Strategie.hnonline.sk, 2021).

SOCIAL
AWARDS
. SLOVAKIA

2.ROCNIK ANKETY ONAJ
OSOBNOSTISOCIALNYCH SIETI

Obrazok 32 Tvare a moderatori projektu Veronika Cifrova-Ostrihoriova a Matej ,Sajfa“ Cifra.

Zdroj: Strategie.hnonline.sk. 2021. Anketa o osobnostiach sociélnych sieti je spustena. Druhy ro¢nik prinaSa novinky,
In strategie.hnonline.sk [online]. Zverejnené 23. 02. 2021 [cit. 24.03.2021].

Odmerniovana bude hlavne spolo€¢enska zodpovednost’ — teda zodpovednost influencerov
vocCi spolo¢nosti, ktoru svojou €innostou, nazormi a postojmi ovplyviuju, s prihliadnutim na
edukacny prinos fanuSikom na socialnych sietach. Cieflom ankety je prostrednictvom
hlasovania ludi a odbornej poroty vyhodnotit najlepSich influencerov, vlogerov i najlepsie
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edukacéné stranky na socialnych sietach (Facebook, Instagram, YouTube) na Slovensku®?.
LLudia, ktori maju na Instagrame, Facebooku ¢i YouTube silny zasah, dokaZzu ovplyvnit masy
fudi, no zaroveri poméct, o com sme sa v poslednom obdobi presvedcili viackrat, ¢i uz islo
o charitu, alebo aj rozputanie diskusie na vaznu tému. Zarovern chceme anketou rozSirit
povedomie o influenceroch, aby ich ludia nevnimali len ako predajcov tovarov a sluZieb, ale aj
ako zodpovednych ludi, ktori si uvedomuju, aky vplyv maju. Preto aj heslo ankety je S vplyvom
prichédza zodpovednost” (Sperka, 2020, In: Majer, 2020).

TUTO TEMU ALE AKOZE

, C I 1 18)
Z0O SUTAZE
LEBO SA NIEKTO ZAUJIMA O
HISTORIU A CITA ANIHU KTORA JE
VOLNOPREDAJNA?

c socialawardslovakia
() == === NAZiHLADE

UDALOSTI
POSLEDNYCH DNi

VAM OZNAMUJEME,

ZE \YRADUJEME Z

5 KATEGORIE BEST
2“4 FITNES AND HEALTH
@TATIANAZIDEKOVA
PRE PORUSENIE
PRAVIDIEL ANKETY.

“ORGANIZATOR SA ZAVAZUJE ZE DO ANKETY NEBUDU
| NOMINOVAN INFLUENCERI, VLOGERI, CI STRANKY,
KTORE AKYMHOLVEH SPOSOBOM PROPAGUIU
RASIZMUS, XENOFOBIU, SIRIA NENAVIST, RASIZMUS,
POPIERAIU AKEKOLVEK ZAKLADNE LUDSKE PRAVA"

PANI ZIDEKOVA SICE SVOJ POST VEREINE VYSVETLILA,
A3 SA OSPRAVEDLNILA, AVSAK PRI ZASAHU AKYM

DISPONUJE BY SI MALA DOBRE PREMYSLIET A
SHONTROLOVAT, CO NA SV0J PROFIL PRIDAVA. CHCEME
UBEZPECIT, ZE HLASY JEJ ODOVZDANE NEPREPADNU A
U NADALED V HRE 0 CENY.

Qbrézok 33 Slovenska influencerka Tatiana Obrazok 34 Slovensku influencerku Tatianu Zidekovu,
Zidekova odfotena s knihou Mein Kampf ktora sa odfotila s knihou Mein Kampf, vylucili zo sutaze

Zdroj: KRAUSZOVA, T. 2020. Slovenska influencerka  >0C'al Awards Slovakia

pridala fotku, vo vybere knih nechybal Mein Kampf. Vina  Zdroj: Instagram Tatiany Zidekovej. 2020. In: NOVOSAD, A.

kritky ju donutila zmazat to a ospravedinit sa. In  2020. Influencerka Zidekova sa fotila s Mein Kampfom,

refresher.sk [online]. Zverejnené 14. 09. 2020 [cit. teraz ju vylugili zo sutaze o najlep$ie profily na socialnych

24.03.2021]. sietach. In refresher.sk [online]. Zverejnené 14. 09. 2020
[cit. 24.03.2021].

Burliva diskusiu rozputala v spojitosti s minulym rocnikom ankety Social Awards Slovakia
znama slovenska influencerka Tatiana Zidekova (jej instagramovy profil ma ku diu 26. 3.
2021 vysSe 206-tisic followerov), ktora sa nechala odfotit’ pri upratovani s dietatom na rukach,

32 Dvojkolové hlasovanie bolo spustené 22. februara 2021 na webovej stranke www.socialawardslovakia.sk. Hlasovanie
v prvom kole prebiehalo do 22. marca 2021. Z patnastky nominovanych v prvom kole postupi do 2. kola prvych
7 s najvy$Sim poctom hlasov v kazdej kategoérii. Hlasovanie v druhom kole bude prebiehat od 24. marca do
24. aprila 2021. Vyber osobnosti sa po druhom kole hlasovania zUzi na TOP 7 v kazdej kategérii. Najuspesnejsi traja
influenceri (sucet hlasov 1. a 2. kola) budu zverejneni pocas slavnostného galaveéera 15. maja 2021 o 20.30 hod. na
TV DOMA. Na finalovom galavecere zaroveri odborna porota udeli $pecialnu cenu pre influencera, stranku ¢&i viogera,
podla ich odborného postdenia a nasledného vyberu v kategorii do 10 tisic followerov, fanusikov ¢i odberatelov.
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pricom v popredi mala uloZzenu kdpku réznych knih — jednou z nich v8ak bol kontroverzny
knizny titul Mein Kampf od nacistického vodcu Adolfa Hitlera (Obrazok 33). Tato fotografia,
ktort influencerka zdielala na svojom instagramovom profile, vznikla v ramci platenej
spoluprace. Pritomnost kontroverznej knihy vysvetlovala tym, ze patri sestre jej partnera,
zaujima sa o histériu a Citala ju v ramci Studia, ale ona sama ju nikdy necitala (Hrickova, 2020).
Ospravedinila sa a fotku vymazala, avSak jej po€in nezostal bez povSimnutia. Nielenze ju
skritizovalo viacero kolegov-influencerov, ale bola na zaklade poruSenia pravidiel vyli¢ena aj
z hlasovania v sutazi Social Awards Slovakia o najlepSie profily na socialnych sietach
(sutazila v kategorii Best Fitness and Health, ktorej vitazom sa v r. 2020 influencerka Lucia
Mokrafiova). V zdévodneni na Instagrame zastupcovia sutaze napisali, Ze Zidekova sice
prispevok objasnila a ospravedinila sa, ale podfa organizatorov musi pri svojom zasahu
dopredu rozmyslat, aky obsah na profil pridava (Novosad, 2020) (Obrazok 34). Znamej
influencerke sa vS8ak tento krok vobec nepadil, k omu sa vyjadrila aj na svojom
instagramovom profile, kde v story napisala ze ,,AkoZe ¢o ste z toho urobili za hal6 je az na
smiech... A aby som bola vylic¢enéa zo sutaze lebo sa niekto zaujima o historiu a Cita knihu
ktoré je volnopredajna?“ (Instagram Tatiany Zidekovej, 2020, In: Novosad, 2020).

OspravedInenie influencerky prijali niektori fanusikovia s pochopenim, ini naopak neboli vébec
nad3eni. ,Svojou nepozornostou mohla totiz, aj ked iba nepriamo, podporit neonacistické
skupiny, ktoré takdto literaturu pokladaju za posvétnu®, a preto je potrebné si uvedomit, Ze
Judia, ktori st popularni na socialnych sietach, a najma ti, ktorych sleduje velké mnoZstvo
fudi, by si mali vzdy dobre zvazit, ¢o, hoc aj v nevinnych postoch, zavesia na svoj profil®
(Hrickova, 2020).
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Otazky a ulohy:

1. Uvedte priklady aktivneho zapojenia influencerov do vergjnej diskusie a rieSenia
problémov vztahujucich sa k téme migracie. Akym spésobom sa podielaju na tvorbe
verejnej mienky?

2. Uvedte priklady verejne znamych osobnosti alebo online komunit, ktoré svojimi aktivitami
znizuju dbéveru verejnosti k demokratickym inStituciam a prispievaju  k radikalizacii
verejného Zivota.
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